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RAntoine Viallet

Marseille, le 24 février 2020

Objet : 35°™ Edition de la Revue de Presse de Marseille
Madame, Monsieur,

C’est avec grand plaisir que je vous invite a découvrir la 35°™¢ édition de la Revue de Presse dédiée
a Marseille et a sa région, écho non exhaustif de son actualité du 2¢ semestre 2019.

« Marseille, porte du sud », ce livre d’Albert Londres de 1928 décrit comment notre ville était
devenue une ville carrefour et tirait sa richesse des colonies. Le temps est passé, les colonies sont
devenues des pays indépendants, et notre industrie a mis longtemps a se renouveler.

Prés de 100 ans apres sa parution, I'histoire est peut-étre en train de se répéter...

Marseille, porte d’entrée de I’Afrique, le continent de demain.

Nous avons une opportunité exceptionnelle de faire de notre métropole le « hub » naturel de
I'Europe, tant par sa situation géographique stratégique et littorale, que par les liens sociaux et
historiques avec I’Afrique, a l'instar de Miami qui est devenue le hub de I’/Amérique centrale et du
sud avec les Etats Unis, ol des centaines de milliers de m? de bureaux ont été loués ou achetés par
ces entreprises.

Aujourd’hui, des sociétés venant d’Europe du Nord, du Canada, ou de Corée du Sud choisissent
Marseille pour implanter leur direction Afrique, lieu également désigné par les entreprises
d’Afrique de I'Ouest et du Maghreb pour y installer leur filiale afin de lancer leur activité en Europe.
Cette réciprocité économique est au cceur de la démarche de DAKAR 2020, 1¢" voyage de
I'Industrie immobiliére frangaise en Afrique de I’Ouest organisé par le Club Immobilier Marseille
Provence (CIMP) et qui s’est déroulé du 5 au 7 février derniers. Plus de 100 professionnels de
I'immobilier y ont découvert :

- un marché en pleine expansion, ou plus de 30 000 logements sont construits par an a Dakar

(contre moins de 6 000 a Marseille) a des prix pouvant dépasser 12 000€/m?,
- Diamniadio, une ville nouvelle de 300 000 habitants en construction

Notre industrie étant absente de ce marché, ce fut surtout I’occasion de mettre en place,
ensemble, I'écosystéme immobilier franco-sénégalais de demain. Puisque Dakar est jumelée
avec Marseille, un petit frére du CIMP devrait voir le jour prochainement sous le nom de

« Club Immobilier Dakar Afrique de I’'Ouest ».

Je vous souhaite bonne lecture, et vous invite a partager cette revue téléchargeable en quelques
clics depuis notre site www.antoineviallet.com/revues-de-presse/marseille.

Antoine VIALLET
Directeur Associé
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& Michel Clavel

LE coUT, REGLE PAR EUROMEDI-
TERRANEE, DE LA CURE DE JOU-

VENCE DE LUARC DE TRIOMPHE ET
DE SES ABORDS (3,5 HA).

SE MET
AU VERT

DOSSIER REALISE
PAR WILLIAM ALLAIRE

AVEC 55 000 ETUDIANTS,
MARSEILLE COMPTE UNE
POPULATION DE JEUNES

PLUS IMPORTANTE QU’AIX.

LA PORTE D'AIX

1 000 A 2 000
AIX-MARSEILLE UNIVERSITE PREVOIT D’AC-
CUEILLIR 1 000 A 2 000 PAR AN D’ICI CINQ

ANS. DE JEUNES PLUS IMPORTANTE QU’AIX.
DE JEUNES PLUS IMPORTANTE QU'AIX.






[(»] FLASHEZ CEQRCODE
POUR VOIR NOTRE INFO-
GRAPHIE SUR LES PRO-
JETS REALISES OU EN
COURS PORTE D'AIX

CREDI 03 JUJLLET 20189

—GRAND ANGLE-

DURANT PLUS DE QUATRE
DECENNIES, LA PORTE
D’AIX FUT, A MARSEILLE, LA
PORTE D’ENTREE PREFEREE
DES AUTOMOBILISTES
VENANT DU NORD. ET VOILA
OU’AUJOURD’HUI, LES GAZ
D’ECHAPPEMENT ONT LAISSE
PLACE A UN PREMIER ESPACE
ARBORE DE 3 500 M2 QUI
PREFIGURE LE FUTUR POUMON
VERT DU NOUVEAU « CAMPUS
URBAIN » QUE L’ETABLISSEMENT
PUBLIC D’AMENAGEMENT
EUROMEDITERRANEE (EPAEM)

“N  VEUT FAIRE POUSSER EN CEUR

DE VILLE AFIN D’AFFIRMER LA
VOCATION UNIVERSITAIRE DE LA
CITE PHOCEENNE. UNE MUTATION

DEJA BIEN ENGAGEE.

& | BOUCHES-DU-RHONE
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Vue générale exté-
rieure de |a future
Porte d'Aix.

Marseillg -la Porte d’Aix
s’ouvre alaville

Euroméditerranée poursuit la
revitalisation de la Porte d'Aix.
Lancien terminal autoroutier
accueille aujourd’hui un parc public.
Un poumon vert qui sera demain
I’épicentre d'un nouveau campus
urbain tourné vers la jeunesse.

Oubliés les gaz d'échappement. Sept ans
apres le foudroyage du pont qui enjam-

bait l'autoroute & deux pas de son termi-

nal, la Porte d'Aix respire. Dés ce 8 juin, les
habitants du quartier ont pu déambuler dans
la premiéere bouture du parc urbain imagi-
né par le paysagiste Alfred Peter. Posé sur

un immense bassin de rétention réalisé par
I'ex-communauté urbaine Marseille Provence
Métropole, cet espace arboré de 3 500

metres carrés préfigure le futur poumon vert
du nouveau « campus urbain » que |'Etablisse-
ment public d'aménagement Euroméditerra-
née (EPAEM) prévoit de faire pousser autour
de ce qui fut durant plus de quatre décennies
la porte d'entrée préférée des automobilistes
venant du nord.

La mutation est d'ailleurs déja engagée. Au
nouveau débouché de |'autordute, prés de
l'avenue Leclerc, deux batiments ont surgi
dans le paysage :'hétel japonais Toyoko

Inn et |a résidence étudiante « Sens » (83
logements pour 2 540 m2 de surface de
plancher) construite par Ametis. Plus au sud,
I'arc de triomphe et ses abords (3,5 ha) ont
bénéficié d'une cure de jouvence (colt: 12 M€
réglés par Euroméditerranée). Lancienne
étoile impériale a.retrouvé son lustre avec
pour écrin un grand parvis piétonnier qui a
remplacé le ruban de bitume qui |'étouffait.
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Au niveau débouché de
I'autoroute, la mutation
est déja engagée avec
notamment I'hotel japo-
nais Toyoko Inn.

Le lifting de l'espace public s'achévera dans
un an avec la mise en service de la deuxiéme
partie du parc (7 500 m2), au nord de I'hotel.
Gardienné et fermé la nuit, « cet espace
végétal sera |'épine dorsale du nouveau
quartier a dominante étudiante que nous
souhaitons voir émerger a la Porte d'Aix »,
souligne Laure-Agnés Caradec, la présidente
de 'EPAEM.

CAMPUS URBAIN

« |l s'agit de redonner a Marseille ses lettres
de noblesse universitaire. Méme si Aix a une
imageforte de ville étudiante, Marseille avec
55 000 étudiants compte une population de
jeunes plus étoffée mais moins visible car les

<« AIX-MARSEILLE UNIVERSITE PREVOIT D'ACCUEILLIR

1 000 A 2 000 ETUDIANTS PAR AN D'ICI CING ANS. IL
S'AGIT DE PROFITER DE CETTE DYNAMIQUE POUR CREER
UNE NOUVELLE POLARITE ETUDIANTE AUTOUR DES
GRANDS EQUIPEMENTS EXISTANTS ET A VENIR DANS

LE PERIMETRE DE SAINT-CHARLES-PORTE D'AIX »,
EXPLIQUE LAURE-AGNES CARADEC, LA PRESIDENTE DE
L'ETABLISSEMENT PUBLIC D’AMENAGEMENT EUROMEDI-

TERRANEE (EPAEM).
T e e g

grands campus sont excentrés, a Luminy au
sud et 4 Chateau-Gombert et Saint-Jéréme au
nord », explique I'élue phocéenne. Laffirma-
tion de cette vocation universitaire passe donc
par la création d'un campus en cceur de ville.

« Aix-Marseille Université prévoit d'accueillir
1000 & 2 000 étudiants par an d'ici cing ans.

Il s'agit de profiter de cette dynamique pour
créer une nouvelle polarité étudiante autour
des grands équipements existants et & venir
dans le périmétre de Saint-Charles-Porte

d'Aix : l'uriiversité de sciences Saint-Charles,
|'université de droit sur la Canebiére, I'EMD,
école de management et de commerce
privée, la nouvelle bibliothéque universitaire,
le futur Institut méditerranéen de la ville et des
territoires (IMVT), sans oublier les résidences
étudiantes sorties de terre le long du boule-
vard Nédelec et prés du nouveau terminal de
l'autoroute », déroule Laure-Agnés Caradec.
Cette ceuvre de régénération urbaine se
frottera également aux tendances émergentes
de la ville contemporaine. « Comme sur les
Fabriques, on doit travailler sur les usages.
Dans une approche low cost/easy tech. Exit la
sophistication. Les générations actuelles sont
en attente d'hyperconnectivité, de circulations

douces, d'espace, d'économies d'énergie, .5

& Jérime Cabanel

= | BOUCHES-DU-RHONE



i | BOUCHES-DU-RHONE

30

TPBM 1293 MERCREDI 03 JUILLET 2019

—GRAND ANGLE-

La résidence étudiante «
Sens » (83 logements pour
2 540 m2 de surface de
plancher] construite par
Ametis.

ess> d'autopartage, etc. Nous ne sommes plus sur <« COMME SUR LES FABRIQUES, ON DOIT TRAVAILLER

une vision du promaoteur qui vient, pose ses
batiments et repart sans penser aux services
urbains », avance Hugues Parant le directeur
général de 'EPAEM.

Dans ce schéma a la fois frugal et inclusif,
I'aménageur doit imaginer des espaces
adaptables, capables d'évoluer au gré

des mutations technologiques et socié-
tales. Une modestie symbolisée parle
projet d'urbanisme transitoire déployé par
I'Etat et la ville sur le site Coco Velten, sur

la rive sud de la Porte d'Aix (hors périmétre
d'Euroméditerranée).

COGEDIM ET YOUSSEF TOHME
LAUREATS DE « L’ILOT SUR LE PARC »
Ce primat de la jeunesse et de la mixité a tous
les étages (fonctionnelle, générationnelle,
sociale...) estle fil rouge du projet confié au
groupement associant Altarea Cogedim,
I'hételier Melt, 'architecte libanais Youssef
Tohme, le paysagiste marseillais Hervé Der
Sahakian et |'association Urban Prod. Lauréat
de l'appel & projets* pour '« llot sur le Parc »
lancé en 2018 par 'EPAEM, le promoteur et
son équipe comptent développer une piéce
urbaine d'environ 7 000 metres carrés (mixant
restauration d'flots et bati neuf) sur |'flot situé

SUR LES USAGES. DANS UNE APPROCHE LOW COST/
EASY TECH. EXIT LA SOPHISTICATION. LES GENERA-
TIONS ACTUELLES SONT EN ATTENTE D'HYPERCONNEC-
TIVITE, DE CIRCULATIONS DOUCES, D'ESPACE, D'ECO-
NOMIES D’ENERGIE, D'AUTOPARTAGE, ETC. NOUS NE
SOMMES PLUS SUR UNE VISION DU PROMOTEUR QUI
VIENT, POSE SES BATIMENTS ET REPART SANS PENSER
AUX SERVICES URBAINS », AVANCE HUGUES PARANT LE

DIRECTEUR GENERAL DE LEPAEM.
i annnaunmmn

al'interface de l'avenue Camille-Pelletan’et du
nouveau parc. « Axé sur les nouveaux usages
de la ville, ce lieu d'échanges destiné a la
jeunesse étudiante préfigurera les nouvelles
fonctions que nous souhaitons développer

a plus grande échelle sur le quartier des
Fabriques », indique Hugues Parant.

Des fonctions que I'aménageur ne souhaite
pas planifier de maniére dirigiste. « A l'instar
du projet expérimental Coco Velten, on veut
proposer des équipements provisoires devant
le parc et se laisser le temps d'inventer les
usages de la ville de demain », insiste Laure-
Agnés Caradec. Une mission inclusive qui sera
incarnée par la présence d'Urban Prod dans
le groupement lauréat. « L'association animera
un tiers lieu proposant des espaces d'activités
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Le site oli prendra
place la résidence
étudiante Sens,

83 logements pour
2 540 m2 de sur-
face de plancher.
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1. Alinterface de lI'avenue
Carnille-Pelletan et du nou-
veau parc, prendra place
I'llot sur le Parc, une piéce
urbaine d'environ 7 000 m2.

2. L'emplacement futur du
Faubourg des Fiacres, 126
logements pour 8 300 m2.

3. Signe de la mutation enga-
gée, I'Hotel japonais Toyoko
Inn (267 chambres),

4. Le Konnect, 43 logements
en accession et 91 studios
étudiants, un des équipe-
ments déja livrés.
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1. Uimmeuble « paquebot »
(74 logements sociaux] de
la rue Fauchier, réalisé par
Rudy Ricciotti.

2. L'arc de triomphe de la
Porte d'Aix.

3. Le site de Coco Velten, sur
la rive sud de la Porte d'Aix

{hors périmeétre d'Euromédi-

terranée).

4. |'autoroute débouche
désormais prés de l'avenue
du Général-Leclerc.

£ ] BOUCHES-DU-RHONE
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1. Alinstar d'autres grands équipements, 'EMD doit contribuer a créerune nouvelle polarité étudiante dans le périmétre de Saint-Charles-Porte d'Aix.
2. Constructa saffiche sur le boulevard Charles-Nédelec.

@ Phatas Robert Poulain



Quel aveni
Mediterra

Les appels a projets pour la réplique
de la grotte Cosquer sont a I'étude
depuis le mois de juin. Ce qui ne fait
pas taire certaines critiques

on ossature finement dé-
S coupée est bien ancrée

dans le paysage du bord
de mer marseillais. Tout prés du
port. Dans 'ombre du Mucem.
Apres les travaux entrepris sur
I'étanchéité (6,4 millions d'eu-
ros), les regards se concentrent
vers la future vocation du bati-
ment imaginé par Stefano Boeri
qui s’appréte a abriter la ré-
plique de la grotte Cosquer. Ce
beau vaisseau aux lignes futu-
riste avec son porte-a-faux si
particulier a longtemps peiné a
trouver une vocation pérenne.
Mais depuis la fin du mois de
juin, sa renaissance est atten-
due et programmée. Et les
contours de sa nouvelle vie com-
mencent enfin a se dessiner. On
en saura plus, courant sep-
tembre, sur les choix arrétés par
la Région.

André Stern, est I'un des archi-
tectes concurrents en lice pour
le nouveau projet. "Je travaille
depuis vingt ans sur ce projet de
réplique de la grotte Cosquer,
c'est quelque chose qui me tient
particulierement a cceur",
confie cet homme au ton volon-
tiers jovial et enthousiaste, & qui
I'on doit déja la réplique de Las-
caux4, référence incontour-
nable et summum dans la mise
en valeur de l'art pariétal.
"L'idée de confronter un bati-
ment contemporain a ['époque
de la Préhistoire me parait inté-
ressante, affirme Corinne Vezzo-
ni, également intéressée par ce
dossier. Je trouve qu'il y a une
certaine cohérence a inclure un
projet de cette nature dans un en-

vironnement trés marqué par la
culture." Méme sil'un et 'autre
ont di prendre en compte les
contraintes techniques et les ser-
vitudes imposées par I'existant.

Contraintes qui s’'accom-
modent mal d'une fréquenta-
tion massive de visiteurs. Et qui
rend parfois difficilement envi-
sageable, pour certains, sa fu-
ture reconversion. Des voix
s'élevent ici et la pour critiquer

| On en saura plus,

courant septembre,
sur les choix arrétés
par la Région.

!

le fait que la fonctionnalité de la
Villa est souvent passée au se-
cond plan, effacée derriere le
geste esthétique de son concep-
teur. "Pour avoir voulu faire ce
porte-a-faux dont on peut pen-
ser ce qu’on veut, on a congu une
grande salle magnifique a
l'étage mais réduite a une utilisa-
tion difficile a cause notamment
de la présence de grandes
poutres, analyse Yves Bonnel, ar-
chitecte connu sur la place mar-
seillaise, qui n'a pas concouru 4
ce réaménagement. La Villa Mé-
diterranée est un batiment qui
n'a jamais trouvé son fonction-
nement. La réplique de la grotte
Cosquer est peut-étre une bonne
idée, mais compte tenu de la vo-
cation portuaire de Marseille, on
ferait mieux de réfléchir sérieuse-
ment a la création d'un musée

|

maritime." Des élus de la majori-
té municipale actuelle ont pré-
conisé de gommer définitive-
ment la Villa Méditerranée du
paysage, en la détruisant. Sa-
chant pertinemment qu'ils ne
seraient pas entendus.

Pour mémoire, sa vocation
initiale n'était pas d'accueillir
un espace muséal mais 'assem-
blée du Parlement méditerra-
néen. Les changements de majo-
rité politique en ont décidé au-
trement. Ouvrant une voie beau-
coup plus erratique et incer-
taine. En remontant & nos ori-
gines, on va fixer un nouveau
cap en faisant un bond en ar-
riere dans le temps. Derriére
'apparence fragile de I'ossature
se cachent encore bien des mys-
teres et des incertitudes.

Philippe FANER

pour redonner vie a I’édifice.

La Villa Méditerranée est fermée au public depuis 2018. Le Conseil régional mise sur son projet
/PHOTO CYRIL SOLLIER

Etanchéité: des travaux obligatoires de 6,4 millions d’euros

Méme si elle est fermée depuis janvier 2018 et
en attendant sa nouvelle affectation, probable-
ment a I’horizon 2021, la Villa Méditerranée
continue de coiiter cher a la collectivité. Des tra-
vaux d’un montant de 6,4 millions d'euros sont
en cours. lls portent essentiellement sur des re-
prises lourdes d'étanchéité. Le coiit de ces répa-
rations devrait &tre pris en charge, au moins
pour une partie, par les assurances.

Si I'on tient compte des différentes charges et
des personnels de surveillance gu'elle continue
de solliciter, la facture annuelle des dépenses
de la Villa Méditerranée s’éléve 2 300 000 € par
an. Dans le futur projet de réaménagement,
une délégation de service public (DSP) sera

mise en place. Le délégataire s’engagera par
contrat a la réalisation des travaux de modifica-
tion de la Villa Méditerranée, a la muséogra-
phie, I'entretien et la maintenance de I’équipe-
ment. Le contrat de concession s’étendra sur
une durée de vingt-cing ans. L'extérieur du bati-
ment ne peut étre modifié en raison des droits
de propriété intellectuelle.

Bien éloignée de I'idée folle de reconversion en
casino qui avait été évoquée par la municipali-
té, la réplique de la grotte Cosquer devrait atti-
rer 500 000 visiteurs sur le site la premiére an-
née. Pas vraiment un coup de poker. La Région
mise simplement sur le potentiel d’attractivité
de I'emplacement.







Ci-dessus, la bastide Montgolfier

photographiée en 2011. Ci-contre,
apres sa restauration en 2016,

en vue d'y développer une maison
SCI(!ntIfIC]Ut sur la hlodwersn'

Un avenir pour la bastide Montgolfler

ATl'abandon depLus des années, la propriété de Sainte-Marthe pourrait devenir la "Villa Médicis" de la biodiversité

est sans doute I'un des sites les
c plus méconnus des Marseillais,

Nichée au cceur d’'un parc de
douze hectares, a six cents métres du
centre urbain Le Merlan (14°) et a une
foulée du trés fréquenté boulevard
Anatole-de-la-Forge, la bastide Mont-
golfier dresse ses trois niveaux depuis
prés de deux siecles, dans le quartier
de Sainte-Marthe.

Si vous ne l'avez jamais vue, c’est
parce qu'elle est partie intégrante du
parc de la Tour des Pins, dans laquelle
est aménagée la ferme pédagogique,
et qui n'est accessible au public qu'a
certaines occasions comme les Jour-
nées du patrimoine ou Rendez-vous
aux jardins.

Le terrain et la bastide apparte-
naient aux Montgolfier, la famille des
célebres fréres, jusqu’a ce que la Ville
de Marseille les rachétent, en 1980. Ins-
crite au titre des Monuments histo-
riques depuis 1993, la bastide a fait, de-
puis, I'objet de multiples projets, sans
qu’aucun ne parvienne a prendre

DE LA FERME AU PARC URBAIN DES PAPILLONS

Un espace naturel
unique dans la ville

Encerclé par des cités, une rocade et un centre commercial, le
parc Montgolfier la Tour des Pins fait figure d'exception a Mar-
seille pour sa biodiversité. Rachetée par la Ville en 1980, la ferme
pédagogique est gérée depuis 2014 a Marie Maurage, délégataire
de service public jusqu’a fin 2021. L'agricultrice y éléve chevres,
moutons, vaches et volailles et, a c61é de la vente de produits de la
ferme, propose des visites et animations aupres des scolaires.

Le domame abrite aussi depuis 2012 le parc urbain des papillons
(Pup). Cet espace naturel d'1 ha est mis a dlsposmon des cher-

forme. Un temps envisagé pour ac-
cueillir un centre pour les jeunes en
grande difficulté, le site a donné des
idées il y a une dizaine d’années au
CIQ de Sainte-Marthe et a la fédéra-
tion des CIQ du 14° arrondissement.
Soutenus par la mairie de secteur

Au rez-de-chaussée,

un espace museal serait
consacré a histoire des
bastides marseillaises.

d’alors, ils y ont imaginé une Maison
de I’eau et de l'environnement.
L'idée? Créer "un espace d'études, d'in-
formation, de documentation et de sern-
sibilisation des publics sur les ques-
tions du paysage, de l'eau et de l'envi-
ronnement en milieu méditerranéen
qui pourra étre lié a U'Ecole nationale
supérieure du paysage", également

"lieu de promenades et de visites orga-
nisées avec l'office de tourisme." Le tout
"financé par la promotion immobi-
liere, comme cela est prévu dans le
cadre de la Zac." Bien que favorable-
ment regue par les pouvoirs publics
dés 2008, cette Maison de 'eau et de
I'environnement n'a jamais vu le jour.

Onze ans aprés, ¢'est un projet sensi-
blement identique que la Ville etla So-
leam mettent sur les rails. Avecl’ambi-
tion, lance Monique Cordier, 1'ad-
jointe LR au maire en charge des es-
paces verts, de "faire de la bastide
Montgolfier une Villa Médicis scienti-
fique sur la biodiversité". Son
rez-de-chaussée serait transformé en
espace muséal ouvert au public et
consacré aux bastides marseillaises,
alimenté par les collections perma-
nentes des musées municipaux. Dans
les étages supérieurs, des locaux et hé-
bergements seraient ouverts aux scien-
tifiques. "On y accueillerait des écoliers
en classe verte comme des étudiants, spé-
cialistes de la biodiversité", souligne

Monique Cordier. Les annexes et dé-
pendances abriteraient, quant a elles,
des laboratoires scientifiques. " L'objec-
tif est de préserver au maximum la bio-
diversité sur cet espace, pour l'étudier,
ajoute I'adjointe. Dans sa partie nord,
le site continuera de fonctionner sous

Des écoliers en classe verte
et des étudiants spécialistes
de la biodiversité seraient
hébergés dans les étages.

forme de ferme pédagogique avec un
verger et un potager et restera ouvert
aux scolaires comme aujourd'hui. Hor-
mis l'espace muséal, le reste du terrain
etde la bastide ne seront ouverts au pii-
blic que de maniere trés ciblée, a l'occa-
sion de visites commentées du parc par
exemple." D’aucuns s'inquiétent déja
de la disparition de la production ali-

mentaire (fromages, yaourts...) de la
ferme pédagogique, I'élevage ne sem-
blant plus faire partie du projet.
Soumis a 'appréciation de la direc-
tion régionale des affaires culturelles
qui a un droit de regard sur le site
compte tenu de son classement, "le
projet de gestion a éié validé par la
Drac et le ministére de U'Environne-
ment", précise 1'élue. Toitures, fe-
nétres et extérieurs ont déja été restau-
rés en 2015 et 2016 par la société Ma-
tonti Architecture & Patrimoine pour
un montant de 500000€HT. Pour fi-

nancer le reste du projet qui nécessite-

rait un chantier estimé 4 six ans avant
de voir le jour, I'adjointe évoque des
aides sans les préciser. En cours de fice-
lage, le dossier doit encore étre soumis
au vote des conseillers municipaux
avant que son coup d’envoi soit don-
né. Reste a savoir si la délibération se-
ra examinée avant ou apreés les
échéances électorales de mars 2020.
Laurence MILDONIAN
Imildonian@laprovence.com

IL EST L’UN DES RARES A ETRE RESTE INTACT

Montgolfier, miracule
des domaines bastidaires

Comme de nombreuses familles bourgeoises, les Montgolfier,
descendants des fréres inventeurs de la montgolfiere, avaient choi-
si la campagne de Sainte-Marthe pour y faire construire leur bas-
tide, en 1842. La Tour des Pins, domaine bastidaire de 12 hectares
est'un des rares encore a avoir gardé sa forme originelle puisqu’il
dispose toujours de sa bastide, ses batiments annexes et son ter-
rain. " Les deux moulins a vent de la bastide, dits aussi moulins de
Vento, sont inclus dans une ferme modele du XIX transformée en
parc paysager. Ils ont été aménagés en belvédere. De type tour, ils

cheurs du Laboratoire population, environnement et développe-
ment (LPED) d’Aix-Marseille Université pour y observer les com-
portements des papillons dans un terrain aménagé en milieu ur-
bain. Les résultats sont prometteurs: alors qu'en 2010, 17 espéces
avaient été recensées, on en comptait 31 en 2017. Depuis son ouver-
ture, le Pup a regu plus de 3500 personnes (en majorité scolaires et
étudiants) dont un millier de visiteurs venus durant la Féte de la
science, les Journées du patrimoine ou Rendez-vous aux jardins.
L.M.

sont sans mécanisme, et ont probablement servi de moulins a fa-
rine", détaillent les Monuments historiques. Facades et toitures de
la bastide, de la ferme, de la maison rurale, de la grange et de la
fermette, parc paysager (qui contient platanes centenaires, pins,
prunus, saules pleureurs, bambous, cypreés chauves, figuiers et
autres poiriers...) ainsi que 'ensemble des éléments qui le com-
posent, y compris le moulin et la tour-belvédére sont classés au
titre des Monuments historiques depuis 1993.

L'ohservatlon des papillons dans Ie parc dédié a permis aux

chercheurs d’accroitre le nombre d’espéces.  /PHOTO VALERIE VREL L.M.



L’immobilier
et ’aménagement
plein centre
durant trois jours

Du vendredi 13 au dimanche 15 septembre, la place
de la Rotonde accueille la quatrieme édition des Estivales
de limmobilier et de l'aménagement urbain. Trois jours
pour découvrir les projets qui vont faconner le futur
paysage urbain du pays d’Aix.

dossier réalisé par

Photos @ Robert Poulain
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sLNP : La Semepa est désormais
un groupe composé de différentes
entités. Comment s’organise son
activité ?
GERARD BRAMOULLE : A sa création
en 1961, la société s'appelait « Semeva ».
Son périmétre d'action était cantonné a
la seule ville d’Aix. Il s'agissait alors de
piloter 'aménagement de la ZUP* d'En-
cagnane, nouveau quartier destiné a
répondre a l'accroissement démogra-
phique correspondant au baby-boom de
l'aprés-guerre et a l'accueil des rapa-
triés. Par la suite, son champ d'activités
s'est développé, notamment dans le sec-
teur de 'aménagement avec la conduite
des grandes opérations de développe-
ment urbain (1 000ha) qui ont faconné
le nouveau visage de la ville. En 2002,
son champ d'intervention s'est élargia
l'ensemble de l'agglomération aixoise,
une ouverture symbolisée par la modi-
fication de son nom : la « Semeva » est
devenue la «Semepa », la SEM** d'équi-
pement du pays d'Aix. La société couvre

désormais un large éventail d'activités :
l'aménagement bien sir, avec la Société
publique locale d'aménagement [SPLA]
Pays d'Aix Territoires (PAT), la réhabilita-
tion de centres-villes a Aix, Trets, Pertuis
[Vaucluse), la gestion de neuf parkings de
la ville d'Aix via des contrats de conces-
sion [5700 places en ouvrage, NDLR] plus
celle du stationnement en voirie, l'immo-
bilier avec Viamco, jeune filiale dédiée a
la promotion de programmes d'habitat.
Cet ancrage dans l'immobilier se pro-
longe avec la Sacogiva dont le conseil
d'administration croise celui de la Se-
mepa : je suis PDG de la Sacogiva quand
Hervé Ghio, directeur général délégué de
cette derniére, est administrateur de la
Semepa et Jean-Louis Vincent, directeur
général de la Semepa, siége au conseil
de la Sacogiva.

Et dernain, nous envisageons de créer
une filiale spécialisée dans l'énergie. La
Semepa serait 'actionnaire unique de
cette entreprise publique locale dédiée

au développement de projets d'énergies sss>

Face a la rédaction de LNP,
les dirigeants des sociétés
qui pilotent ’aménagement
de ’agglomération aixoise
ont accepté de lever le voile
sur les grandes opérations
en cours de développement.


















Euromediterranee
met le cap sur 2020

Plusieurs chantiers devraient voir le jour sur le périmetre
d’Euroméditerranée et son extension au nord de la ville

e n'est pas parce qu'on ne
voit pas le secteur devenir
opérationnel, qu'il est au
point mort: tout va arriver quasi
en méme temps", prévient
Laure-Agnes Caradec. Fraiche-
ment réélue a la présidence de
I'établissement public, elle fait
le point sur les chantiers en
cours et a venir sur le périmeétre
d'Euroméditerranée 1 et son ex-
tension au Nord, Euromed 2.
Alors que les immeubles d'ha-
bitation continuent d'étre livrés
dans le Parc Habité sur Eurp-
med 1, I'ouverture ce matin de
la station de métro située sur le
boulevard Capitaine-Geze vient
confirmer en partie les dires de
la présidente. En partie seule-
ment parce que quelques pro-
jets prennent du retard. Citons
par exemple celui de la Cité sco-
laire internationale, retardée de
deux ans a cause d'un conflit
d’intérét annulant la procédure,
ou encore celui de la piscine du
coté du Dock des Suds, que
Laure-Agnes Caradec continue
de soutenir; " Je reste obstinée a
la voir sortir, cela peut étre un
projet de piscine privée, avec des
créneaux achetés pour les sco-
laires." Citons également la re-
qualification de I'avenue Ro-

Citons surtout le parc des Ayga-
lades cette fameuse coulée verte
dont la réalisation est condition-
née a la libération de la gare du
Canet qui doit étre actée a I'hori-
zon 2023. "Certaines entreprises
déménageront dans des zones lo-
gistiques, d'autres sur la gare de
Mourepiane réaménagée, au
plus pres de leur vocation finale,

Les travaux du tram
vont étre lancés rue de
Lyon, pour une livraison
prévue en 2023.

précise la présidente. Je tiens a ce
que le calendrier soit tenu et nous
relancerons le dossier tres ferme-
ment apres les municipales.”

En attendant, c’est sur les réa-
lisations que celle qui est en
charge de I'urbanisme a la Ville
de Marseille préfere s'attarder:
"Le parc Bougainville a pris une
forme provisoire mais en 2020,
la phase de travaux va commen-
cer et un vrai parc sera ameénagé
au pied de Félix-Pyat avant de se
poursutivre en coulée verte avec le
pare des Aygalades."

sieurs chantiers d'envergure.
Des permis de bureaux ont été
déposés autour de la place Caze-
majou et a l'angle Ferdi-
nand-Lesseps - boulevard de Pa-
ris (3°). "Les travaux du tram se-
ront aussi lancés rue de Lyon, sa
livraison est prévue en 2023",
ajoute Laure-Agnes Caradec,
précisant que "le relogement de
vingt-huit personnes expropriées
dans le cadre de ce réaménage-
ment est en cours."

Le noyau villageois des
Crottes bénéficiera également
d'une requalification et une
trame est-ouest sera créée avec
une rue du Jardin aménagée en
déambulation verte. Dans le fu-
tur écoquartier des Fabriques
qui jouxtera Smartseille, des per-
mis de construire vont bientot
étre déposés. Un jury se réunira
en janvier pour désigner le
concepteur de la future école
des Fabriques avec pour objectif
une livraison en méme temps
que le quartier quiabritera égale-
ment une médiathéque. Une
rue des entreprises "développe-
ra en pied d'immeubles des acti-
vités dans l'esprit makers, avec
de l'artisanat technologique nu-
mérigque”, a 'instar d’'lci Mar-
seille, installé il y a un an rue de

%ol il \ ".i.'_. \
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Ci-dessus, les aménagements réalisés sur Euromed 1. Ci-dessous, a ga

ger-Salengro, a |'arrét depuis
plusieurs mois (lire ci-dessous).

L'année 2020 devrait étre ain-
si celle qui verra amorcés plu-

Lyon.

Laurence MILDONIAN

uche, la future skyline, avec la

Porte Bleue, prévue pour 2022, a coté de la tour La Marseillaise. a droite, le futur écoquartier des

"Ouvrir le port sur la ville"”

"Sur-Euromed 1, la moitié des investisseurs de bureaux sont
frangais, 30 % sont européens, 20 % américains, souligne la pré-
sidente d'Euroméditerranée Laure-Agnés Caradec (LR). L'at-
tractivité n'est donc pas que nationale, on vise aussi I'Asie.

D'oit I'importance d'avoir un quartier d'affaires qui posi-
tionne la Métropole. Le fait d'avoir le port & cété, c'est une
plus-value." La responsable souhaite ainsi voir disparaitre les
grilles qui séparent actuellement la ville et le port. " Regardez
a Génes ou Copenhague: le port est ouvert sur la ville, des es-
pacesde promenade ont méme éré aménagés."

Fabrigues et ses 14 ha dont 160 000 m? de logements, prés du marché aux puces. /pH. N.v. & DOC. EUROMED

LES TRAVAUX DE REQUALIFICATION DE LA VOIE SONT A L’ARRET DEPUIS QUATRE MOIS

Les commercants de 'avenue

Trois chaises hautes autour d'une table
ont été posées sur le chantier aux allures de
terrain vague. Non pas pour improviser une
terrasse mais "pour empécher les véhicules de
stationner ici", confie Nacer Chater, patron
dela boulangerie du 91, avenue Roger-Salen-
gro (3%). Voila six mois que son commerce su-
bit de plein fouet les travaux de requalifica-
tion de la voie lancés par Euroméditerranée.
"C'est simple, le chiffre d'affaires est passé de
450000€ par an a 50000€ aujourd’hui", se
désole-1-il. Conséquence: il a di fermer le
restaurant voisin, Nour, qu'il gérait égale-
ment depuis quatre ans, et licencier quatre
salariés, "le patissier, deux vendeuses et le piz-
zatolo". La raison de 'arrét du chantier, Na-
cer et sa poignée de voisins commercants ne
I'ont apprise qu'au cours d'une réunion
qu'ils ont organisée lundi dernier, en y
conviant des représentants d'Euroméditerra-
neée.

Reconnaissant un défaut d'information
-une réunion est fixée au 21 janvier - 1'établis-
sement public s’explique: "Malgré toutes les
études menées en amont, nous avons décou-
vert que d'importants réseaux d’assainisse-
ment étaient non conformes, ne permettant
pas l'évacuation des eaux, détaille Anais Ca-
dier, directrice de la maitrise d'ouvrage & Eu-
roméditerranée. Il a également fallu deman-
der a un opérateur télécom de déplacer son ré-
seau qui arrivait sous le trottoir, ce sont des
travaux que nous allons prendre en charge
pour son compte." Interrompus le temps de
relancer ces études, les travaux reprendront
donc début janvier pour une livraison pré-
vue fin avril (1).

Un délai que certains commergants

craignent fatal. "Les clients ne viennent plus,
" les fournisseurs ne nous livrent plus, les rats
courent partout le soir devant nos com-
merces, c'est lanarchie compleéte avec des voi-

_
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Salengro a la peine

Les travaux commencés en juin sur I'avenue Roger-Salengro entre le boulevard Mirabeau et

la rue de Chanterac (3°) ne reprendront qu’en janvier pour une livraison fin avril. /pi010 LM,

tures garées n'importe oit, des déchets qui ne
sont pas ramassés et des gens que se battent
ici, on ne va pas tenir longtemps comme ¢a",
grogne Mustapha Jarjour, gérant de-
puis 1997 de I'épicerie I'ldéal qui emploie
trois personnes au 83 de I'avenue. Pour lui,
I'explication d'Euroméditerranée concer-
nant 'arrét du chantier ne tient pas: "Com-
ment ont-ils pu se rendre compte de l'état des
sous-sols une fois les travaux lancés? Ce sont
des bobards. On s'occupe des nouveaux habi-
tants en laissant mourir les commercants exis-
tants alors qu'ils ont besoin de nous. On nous
asphyxie pour qu'on parte, mais c'est inhu-
main, on a des familles a nourrir! Qu'au
moins on nous indemnise!" La gentrification,
la directrice refuse d'en entendre parler: "Il
n'est pas question de lever a l'avenue Salengro
sa vocation commergante, au contraire. Nous

avons sollicité la Chambre de commerce et la
Métropole pour que les gérants puissent dépo-
ser des dossiers d'indemnisation."

Quant aux coques commerciales qui res-
tent vides dans les rez-de-chaussée des im-
meubles érigés dans le secteur, elles n'in-
quietent pas Anais Cadier: "Le quartier n'est
pas encore assez mature. Mais nous sollici-
tons réguliérement les promoteurs pour
connaitre leur stratégie sur ces locaux." C'est
que, l'air de rien, 2300logements ont déja
été livrés dans le Parc Habité.

L.M.

(1) La requalification de I'avenue Salengro sera achevée
au Sud jusqu'a la rue Mirés en aolit 2020. Elle se poursui-
vra au Nord jusqu'a la rue d'Anthoine d'avril 2020 &
mars 2021. Colt des travaux d'aménagements de voirie
du Parc hahité: 16 MEHT.

COTE MARCHE AUX PUCES
Le chantier du futur

La place Oddo réaménagée constituera I'une des futures
entrées du marché aux puces. /DOCUMENT ELUROMEDITERRANEE

Des palissades ont vu le jour la semaine derniére, du cbté du Cap
Pinéde pour préparer le chantier du futur parking en silo qui jouxte-
ra le marché aux puces. Ce nouveau batiment mixte, réalisé par
Bouygues Immobilier, offrira d’ici a 2023, 1200 places de stationne-
ment. "Une politique incitative permettra de rendre ses tarifs at-
tractifs avec par exemple la gratuité d’une heure de stationne-
ment", précise la présidente d’Euroméditerranée Laure-Agnés Cara-
dec (LR). Le Lidl qui sera démoli en 2020, sera relocalisé en
rez-de-chaussée et la toiture accueillera des équipements (loisir,
sport, culture, jardinage...). La place Oddo réaménagée offrira un
vrai parvis au marché aux puces que son propriétaire, André Coudert
réaménagera. Les forains seront relocalisés sur le mail piéton entre
la Grande Halle et la Halle aux Affaires dans le quartier des Fa-
briques. "On a incité André Coudert & avoir un partenaire solide,
ajoute la présidente. Une convention a été passée avec la Banque
des territoires (ex-CDC) et il s’est engagé a déposer un permis de
construire en début d’année." Fin 2020, des travaux feront dispa-
raitre la passerelle Capitaine-Géze au profit d'un boulevard urbain.

L.M.
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LES BAUMETTES

Trente-deux nouveaux _
logements a I'abri des regards

Le complexe
"Quinta Coliba" a été
inauguré jeudi soir.

out commence en 2013
T lorsque la municipalité
lance un appel a projets
pour reconvertir le site d'une
ancienne école désaffectée,
d’environ 2500 1m°, situé dans le
quartier des Baumettes (9°).
Des plans se sont démar-
qués, ceux dessinés par le cabi-
net d’architecture Map. Un pro-
jet audacieux, original méme,
composé de 32logements ol le
calme et la tranquillité sont les
maitres mots. L'idée? Proposer
aux habitants de vivre dans des
"cabanes en bois" qui seraient
comme posées sur des barres

"Une réalisation

en dehors des ratios
et des habitudes

de la profession."

minérales pour s'inscrire au
mieux dans le paysage mar-
seillais et, notamment, celui
des calanques, en toute quié-
tude. La force du projet? Lais-
ser croire aux habitants qu'’ils
vivent dans des logements indi-
viduels. " Cest un ensemble d'ap-
partements collectifs mais dispo-
sés de facon a ce quel'on ait I'im-
pression d'habiter dans des mai-
sons individuelles", explique Re-
naud Tarrazi, I'architecte. Pas
de cage d’escalier donc, ni de
hall, chaque propriétaire bénéfi-
cie d'un passage - presque pri-
vé- pour accéder a sa porte, ou
al'ascenseur, par I'extérieur.
"1l s'agit de montrer un nou-
veau visage de l'immobilier
neuf en cassant les codes”,
ajoute Benoit Rosenfeld, pro-
moteur immobilier, qui tient a
assurer aux futurs habitants
"une vie quotidienne apaisée".

Elus, architectes et promoteur ont inauguré ce projet qui a la particularité d'étre concu pour donner

I'impression aux habitants des appartements qu'ils vivent en maison individuelle.

Deux ans aprés ce concours,
le complexe immobilier est en-
fin sorti de terre. Jeudi soir, le
"Quinta Coliba" a été inauguré
officiellement en présence de
Lionel Royer-Perreaut, maire
LR de secteur, et Laure-Agnés
Caradec, adjointe LR déléguée
a l'urbanisme, avant que les
nouveaux propriétaires

viennent s’y installer dés la fin
de I'été. "Et tout s'est vendu trés
rapidement”, se réjouit Benoit
Rosenfeld, fier de cette réalisa-
tion "extrémement fidele au
coup de crayon de l'architecte".
Une réalisation "en dehors
des ratios et des habitudes de la
profession", poursuit le promo-
teur qui propose a la fois des ap-

/PHOTO GEORGES ROBERT
partements et des maisons indi-
viduelles avec piscine au sein
de ce complexe. Coté prix,
comptez prés de 180000 euros
pour un T2 et jusqu'a
500 000 euros pour la plus
grande des maisons, un T5, qui
s'étend sur trois étages. Petit
plus, tous les appartements
sont traversants et bénéficient
d’une double voire d'une triple
orientation... et d'immenses
baies vitrées.

Cette nouvelle construction
fait aussi la‘part belle aux exté-
rieurs. Chaque appartement bé-
néficie d'une terrasse, avec vue
sur mer, et les maisons ont
toutes un jardin fermé. "Nous
avons tenu a conserver la végéta-
tion, comme les arbres cente-
naires, et avons également plan-
té quelques palmiers." Presque
un air de vacances...

Laura CIALDELLA






VIEILLE-CHAPELLE

Le vaste projet de logements

R

Au total, ce sont prés de 300 logements sociaux qui vont étre co

dans le quartier de la Vieille-Chapelle.

Prés de 300 logements sont
en passe d’étre construits
sur I'avenue des Goumiers.

liéres sortent de terre et

les inquiétudes gran-
dissent du cété des habitants
de la Vieille-Chappelle (87).

Depuis le mois de no-
vembre, les travaux ont été en-
trepris par la société Adoma
sur l'avenue des Goumiers. Le
projet ? 235 logements sociaux
de type F1 ou studio... a deux
pas de la mer, "Le probléme,
c'est qu'ils veulent en faire en-
core plus", précise Mireille Bon-
fils, retraitée, habitante du
quartier depuis toujours, et
qui se retrouve désormais face
au chantier.

I1 y a quelques jours,
presque par hasard, le voisi-
nage a découvert un nouveau
projet. L'immeuble situé tout
prés va étre détruit pour laisser
la place a 47 logements so-
ciaux supplémentaires allant
du T1 au T4, pris en charge par
CDC Habitat. "Et d'apres nos

I es constructions immobi-

calculs, l'ensemble de ces
constructions accueillerait au
moins 400 personnes supplé-
mentaires et prés de 200 véhi-
cules", souligne Mireille, égale-
ment membre du CIQ de la
Vieille-Chapelle, qui regrette
de n'avoir obtenu aucun ren-
seignement sur ce programme
immobilier. "Méme le permis
de construire est illisible puis-
qut'il n'est pas affiché sur la voie

"Ce projet ne tient pas
compte du quartier
préexistant et du cadre
de vie des habitants."

publique".

Résultat, les habitants se
crispent et craignent le pire.
Surcharge des eaux usées cau-
sée par l'engorgement des
égouts, nuisances sonores
liées notamment a la circula-
tion... "L'avenue est déja tres
empruntée, toujours bouchée
aux heures de pointe. Ca va ne

sociaux inquiete le voisinage

faire qu'empirer les choses",
s'accorde a penser le voisinage
qui fait actuellement tourner
une pétition pour empécher

les constructions "dont cer-

taines devraient atteindre une
hauteur de 15 metres", de s'éle-
ver,

"Ce projet ne tient pas
compte du quartier préexistant
et du cadre de vie de ceux quiy
habitent, en quéte d'une tran-

=

nstruits sur une parcelle de 8 000 m2 située au 28 avenue des Goumiers,
/PHOTO L.C.

quillité, qu'il faudrait respec-
ter. Ici, c'est comime un petit vil-
lage. Tout le monde se connait
mais il est certain que désor-
mais, rien ne sera plus pareil".
Pour eux, "le quartier sera
transformé en profondeur”.
Contactés par nos soins, ni
la mairie de secteur, ni le
bailleur social n’ont souhaité
s’exprimer sur ce sujet.
Laura CIALDELLA




Repenser la ville... avec ses habitants?

Le 1*comité de pilotage de Marseille Horizons qui s'est réuni hier prone un réaménagement concerté. Les associations aussi...

ardi 22 janvier 2019.
M Alors que Marseille

s'enfonce dans la crise
sociale liée aux évacuations qui
se multiplient partout dans la
ville, le ministre du Logement
Julien Denormandie, en visite
pour la troisiéme fois depuis les
effondrements des immeubles
de la rue d'Aubagne, recoit la
presse en préfecture. Objectif:
présenter de nouveaux outils
destinés a accélérer la lutte
contre 'habitat indigne. Un Pro-
jet partenarial d’aménagement
(PPA) est annoncé, de méme
qu'une Société publique locale
d’aménagement d'intérét natio-
nal (SPLA-IN). Six mois plus
tard, le PPA est signé entre dix
partenaires (1).

Réunis hier pour la premiere
fois en comité de pilotage, les
membres de ce PPA, désormais
baptisé Marseille Horizons, se
sont penchés sur sa feuille de
route et la concrétisation de ses
actions. Objectifs: lutter contre
I'’habitat indigne, améliorer|’at-
tractivité et la qualité résiden-
tielle, permetire aux habitants
de se maintenir dans leurs quar-
tiers, restaurer le patrimoine ba-
ti, redynamiser la fonction éco-
nomique.

Quatre flots opérationnels
Marseille Horizons est "un do-
cument @ valeur stratégique, a
rappelé le préfet Pierre Dar-

/-

Rebaﬁtisé Marseille Horizons, le Projet partenarial d'aménagement
tiendra aprés les municipales de mars, ce qui n'empéchera pas les équipes techniques de poursuivre la mise en ceuvre du dispositif. /pHotoLP

verra son comité de pilotage s

e réunir deux fois par an. Le prochain se

L’ETAT "REGRETTE"
LE REPORT DU PLH

Interrogé hier a propos du
Plan local de I’habitat, le
préfet Pierre Dartout a dit
regretter son report par la
Métropole apreés les munici-
pales de 2020: "Aujour-
d’hul, Ia période est beau-
coup plus sensible et pas
idéale pour consuiter I’en-
semble des communes,
mais oui, I'Etat regrette
que le PLH n’ait pas été
adopté comme il aurait dii
I’étre avant juin, mais je
n’ai pas les moyens juri-
diques de contraindre la
Métropole a le faire."

Enfongant le clou, le préfet
Pierre Dartout a souligné que
"la concertation la plus appro-
fondie est une priorité", avant
de rappeler qu'en "quinze ans
de rénovation urbaine, l'expé-
rience a monitré que les opéra-
tions qui marchent sont celles
qui ont associé les habitants;
c'est pourquoi nous souhaitons
les faire participer a la stratégie
meéme de Marseille Horizons".

Un veeu que partagent les as-
sociations (lire ci-dessous), en-
core faut-il définir les modali-
tés de cette participation. Pour
I'heure, rien n'a été prévu, ce

tout. Y sont adossées la Grande
opération d'urbanisme, dans le
périmetre de laquelle la Métro-
pole récupérera des compé-
tences de la Ville (lire ci-des-
sous), et la société publique lo-
cale d'aménagement, son outil
pour travailler cet aménage-
ment". Cette société de droit pri-
vé financée majoritairement
par les collectivités locales avec
la participation de I'Etat devrait

voir le jour dans les prochains
mois, inspirée notamment de
la Soreqa qui, en Ile-de-France,
ceuvre a la requalification des

quartiers anciens, Ses équipes

seront recrutées conjointe-

ment par I'Etat et la Métropole

en fonction de leur expertise en

matiére d'aménagement ur-

bain.
Dans le périmetre de
1000 hectares sur lequel Mar-

seille Horizons travaillera pen-
dant quinze ans, quatre ilots
opérationnels ont été ciblés:

Clovis-Hugues Belle-de-Mai
(103 immeubles, 501 Ioge-

ments), Noailles-Delacroix
(58 immeubles, 319logements),
Noailles-Ventre (116 im-
meubles, 638logements) et
Hoche-Versailles (37 im-
meubles, 311 logements). "Tout
doit se faire dans la concerta-

tion, a insisté Xavier Méry, (LR),
chargé de piloter la lutte contre
I'habitat indigne a la Métro-
pole. L'Espace accueil habitat,
qui a regu 25000 personnes de-
puis son ouverture rue de la Ré-
publique, est un de ces leviers de
concertation. On conviera égale-
ment réguliérement les associa-
tions compétentes en matiere de
logement et dans chaque tlot dé-
monstrateur, on créera une Mai-

son du projet pour faire remon-
ter un maximum d'informa-
tions aupreés du maitre d'ou-
vrage, ilot par ilot. Il n'est pas
question de repenser la ville
avec des modeles standards:
nous devrons étre a l'écoute de
la facon dont ces lieux sont habi-
tés, a Noailles notamment. La
présidente de la Métropole Mar-
tine Vassal et moi-méme y
sommes tres attachés."

que le préfet Dartout lui-méme
aconcédé.

Laurence MILDONIAN

Imildonian@laprovence.com

(1) Etat, Métropole. Ville de Marseille,
Département, Euroméditerranée,
Agence nationale de |'habitat, Agence
nationale de la rénovation urbaine,
Calsse des dépots et consignations,
£tablissement foncier public Paca

et Agence régionale HLM.

LE COMMENTAIRE D'EMMANUEL PATRIS LIN CENTRE-VILLE POUR TOUS

"Nous regrettons que ce dispositif

La Métropole représentée par I’élu LR Xavier Méry s'est exprimée a 'issue de |a premiere réunion du comité de

pilotage a la tour La Marseillaise, aux cotés de |'Etat représenté par le préfet Pierre Dartout.

/PHOTO DAVID ROSSI

SON PERIMETRE SERA APPROUVE DEMAIN EN CONSEIL METROPOLITAIN

Le centre-ville de Marseille va se doter
d’une Grande opeération d’urbanisme

Premiére action concréte prévue dans le Plan
partenarial d’aménagement, I'avant-projet d'acte
de qualification de la Grande opération d'urba-
nisme (Gou) du centre-ville de Marseille sera sou-
mis al'approbation des conseillers métropolitains
ce jeudi. Il propose de transférer a la Métropole la
maitrise d'ouvrage d'équipements nécessaires a
la requalification du centre-ville, dans un péri-
metre englobant les secteurs Quartiers libres
Saint-Charles, Belle-de-Mai, Noailles, Opéra,
Thiers, Belsunce et Chapitre. Dans cette délimita-
tion Gou, fixée comme le PPA pour une durée de,
15ans, priorité sera donné au traitement de la ges-
tion du mal-logement, mais pas seulement.

"Le périmétre sera présenté en conseil métropoli-
tain ce jeudi, puis au conseil municipal de no-
vembre et définitivement adopté lors du conseil
métropolitain du 19décembre", précise Nathalie
Ndoumbe, directrice générale adjointe a 'urba-
nisme et a la stratégie territoriale métropolitaine.

De compétence municipale, la réalisation, la

construction et 'adaptation d'équipements pu-
blics nécessaires a la future Grande opération d'ur-
banisme passeront entre les mains de la Métro-
pole pour fluidifier cette requalification. Sont pro-
posés parmi ces équipements: la réhabilitation

des couvent et jardin Levat (3) pour 2022; la créa-

tion du gymnase Busserade (3°) en 2027 ; la réalisa-
tion d'une forét urbaine de 2 hectares sur le site
des casernes (3") en 2025; la construction du
groupe scolaire Jobin (3°) a la place de l'actuel
en 2024; l'extension de celui de Bernard-Cadenat
(3%) en 2023 la restructuration des groupes sco-
laires Pommier et National (3") en 2024; la créa-
tion d'un centre municipal d’animation Provi-
dence-Belsunce (1") en 2022; la création de lo-
caux associatifs et sportifs rue Korsec (17) avec réa-
lisation du parvis en 2020 et la création 4 Noailles
(1) d'un équipement socioculturel a vocation in-
tergénérationnelle au Domaine Ventre (6-12 ans)
et au 44, rue d'Aubagne (12-18ans) pour 2022.

L.M.

n’associe toujours pas les citoyens"

Mardi dernier, Muriel Joer Le Corre recevait plu-
sieurs associations (1) a la préfecture pour une
réunion informelle durant laquelle, celle qui a été
nommeée en juin directrice de projet "rénovation
du centre-ville de Marseille" auprés du préfet, a
présenté les enjeux du Projet partenarial d’amé-
nagement. Présent aux cotés d’autres représen-
tants associatifs, Emmanuel Patris en est ressorti
perplexe. Alors que se réunissait hier le premier
comité de pilotage de ce PPA, le coprésident d’Un
Centre-ville pour tous a fait part de ses regrets.

Quel regard portez-vous sur le Projet partena-

rial d’aménagement ?
Nous regrettons de ne pas avoir été associés dés le
départ a I’élaboration de la convention qui définit
les roles de chacun au sein du PPA et le rendez-vous
de la semaine derniére nous a confirmé que nous
ne I"étions toujours pas. En tant qu’ancien coordon-
nateur de I'opération Grand centre-ville (GCV) a la
Soleam, je note heaucoup de similitudes entre ce
Projet partenarial d’aménagement et le GCV, a ceci
prés que des compétences seront transférées a la
Métropole dans le cadre du PPA, avec une participa-
tion financiére plus importante de I'Etat. Pour le
reste, la logique reste la méme: on va intervenir de
facon assez lourde sur des ilots problématiques sur
lesquels les politiques précédentes ont échoué.

Avec le risque d’un nouvel échec?

Le probléme c’'est qu'on reproduit les mémes
dispositifs avec de nouveaux outils législatifs, mais
sans innover. Une fois encore, les décisions restent
extrémement verticales et ne s’appuient pas sur
I'expertise d’'usage et les organisations profession-
nelles pour coconstruire ce projet. Nous sommes
drautant plus perplexes que I'Etat semble se canton-
ner a un role de facilitateur et de financeur, lais-
sant a la Métropole mettre en ceuvre ce PPA et com-
muniquer autour. Or, quand on sait que, depuis le
drame du 5 novembre, la Métropole s’est mise a dis-
tance des collectifs luttant contre I'habitat indigne,
nous ne sommes pas trés rassurés sur la place qui
nous sera accordée autour de la table. Nous défen-
dons I'idée d’une discussion s’appuyant sur le
contexte, avec des solutions construites dans le
temps. Il ne s’agit pas de faire de la communication

Pt i

I'association Un Centre-ville pour tous.  /oR
ou de la concertation sur un projet avec les citoyens
mais bien d’étre capable de les mettre autour de la
table, les faire intervenir durant le temps de ce pro-
jet. Etre associé, que ce soit en comité de pilotage,
lors des comités techniques opérationnels ou dans
les groupes de travail qui seront ouverts pour
chaque projet.

L’échéance électorale ne risque-t-elle pas de
retarder la mise en place du projet?
La société publique locale d'aménagement d’inté-
rét national (SPLA-IN) qui constituera I'outil opéra-
tionnel du PPA devrait étre créée fin 2019, dé-
but 2020. Compte tenu de ce calendrier, il ya fort a
parier qu’en effet, rien n’émerge avant les munici-
pales de mars 2020.
Propos recueillis par L.M.

(1) Le collectif du 5-Novembre, |a Ligue des droits de 'homme,
la Fondation Abbé-Pierre, le conseil citoyen des 2/3 et celui
des 1/6, Destination Familles, I'Assemblée des délogés...




La Porte bleue
s’ouvrira en 2022

Le chantier de ce batiment associant une résidence Odalys
a 64logements a débuté au pied de la tour La Marseillaise

ncore discret cet été, au
E lancement du chantier de

la Porte bleue au pied de la
tour La Marseillaise, Constructa
devient enfin plus bavard. Car ce
programme mixte signé
Jean-Baptiste Pietri a été sélec-
tionné pour étre présenté lors de
la Biennale d'architecture de
Pise, en Italie, qui s’y tient jus-
qu'au 1" décembre,

Deux fois moins haute que la
tour Horizon imaginée initiale-
ment par Yves Lion a cet empla-
cement, la Porte bleue se
"contentera” de 56 metres, soit

"25a30 %
des logements sont
pré-commercialisés."

17 étages, représentant 13000 m2
de surface de plancher. Les
11premiers sont destinés a une
résidence de tourisme 4 étoiles
composée de 252logements et
1000m? de services exploitée
par Odalys, tandis que les six
autres, au-dessus du Balthazar,
abriteront 64 appartements de
standing, du studio au T4 de
120 m?, vendus en moyenne
7000€ le m=. Le rez-de-chaussée
doit accueillir un restaurant ou-
vert au public et un commerce,
"Une opération plus tradition-
nelle que la tour Horizon, mais ex-
ceptionnelle par son architecture
et sa programmation mixte", in-
siste Nicolas Sanchez, directeur
de programme en charge de la
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Porte bleue. "Les 300 logements
envisagés au départ étaient trop
ambitieux, cela impliquait d'en
vendre au moins 150 pour étre fi-
nancé, et le coiit d'un IGH (im-
meuble de grande hauteur,
NDLR) était supérieur”, rappelle
Marc Pietri, le président de
Constructa, qui a cette fois
contourné ce seuil des 50 % d'ap-
partements vendus en cédant les
locaux devant accueillir la rési-
dence de tourisme. Un schéma
qui pourrait étre reproduit avec
deI'hotellerie sur H99 (ire ci-des-
sous), la derniere tour - résiden-
tielle - a livrer aux quais d’Arenc,
"oitl'on retrouvera la méme diffi-
culté" A plus forte raison aprés
avoir répondu a une partie po-
tentielle de la demande avec la
Porte bleue. Pas de quoi mena-
cer H99, assure-t-on chez
Constructa, oli I'on tient a cette
tour dessinée par Jean-Baptiste
Pietri, qui a depuis été chargé
aussi de la refonte d'Horizon.
"On voulait donner une identité
nouvelle, il fallait donc un nou-
vel architecte, résume sobre-
ment Marc Pietri, ravi de tra-
vailler avec son fils. On a voulu

que chaque bdtiment ait une
identité et raconte une histoire. Il
fallait donner le signe du pas-
sage, pas que ¢a apparaisse
comme un bloc fermant et fermé,
parce que Marseille n'est pas une
ville fortifiée."

Une histoire semble-t-il
convaincante puisque "25a30%
des logements ont été pré-com-
mercialisés, selon Nicolas San-
chez. On intéresse des Marseillais
des quartiers Nord, des gens d'Aix
ou de l'étang de Berre, mais aussi
des étrangers. Essentiellement
des couples, de jeunes actifs, des
retraités ou proches de la re-
traite." L'avantage d'avoir tant
tardé a lancer les travaux, c'est
que le quartier a évolué. "Dans
trois ans, l'environnement sera
complétement mar'. Car la livrai-
son est prévue au 2°trimes-
tre 2022.

Jusqu'a début janvier, des re-
prises de structure seront effec-
tuées dans le parking souterrain,
avant de commencer la construc-
tion de la superstructure. Coiit
de I'opération: 25millions d’eu-
ros.

Audrey SAVOURNIN

Présenté a la Biennale de Pise

Jusqu’au 1" décembre, la 3'Biennale d'architecture de Pise se
tient sur le théme de I'eau et du temps. Constructa y présente la
Porte bleue, mais aussi Les jetées a Huningue, avec Jean-Baptiste
Pietri, architecte du premier projet et I'un des quatre architectes
du second. 500 participants et 91 agences sont attendus pour cet
événement mélant conférences et ateliers, sous la direction d’Al-
fonso Femia, a qui I'on doit notamment les Docks Village.

inspire parles
édifices
patrimoniaux
méditerranéens,
y.compris les plus
proches,

comme la Major,
Jean-Baptiste
Pietria miiri ce

projet au fil du
temps, des Idées,
et des croquis
esquissés,
Travaillant sur
I'ouverture, la
porte, la volite.

FRIETRIARCHITECTES

L'INTERVIEW DE JEAN-BAPTISTE PIETRI .. ARCHITECTE DE LA PORTE BLEUE

"Une trame qui raconte la Méditerranée”

Aprés Roland Carta avec le Balthazar,
Jean Nouvel avec La Marseillaise, c’est au
tour de Jean-Baptiste Pietri de marquer les
quais d’Arenc de son empreinte avec la
Porte bleue. Fils du président de Construc-
ta Marc Pietri, qui réalise cette colossale
opération immobiliére, il avait déja imagi-
né la future tour H99, prévue a deux pas,
quand la refonte de I'ex tour Horizon, lui a
également été confiée.

i Vous dites avoir concu ce batiment
comime une "porte de la Méditerranée", ins-
piré par son environnement portuaire.
Mais I’environnement a aussi été tres
contraignant...

Comme toujours il y a effectivement une part
de contraintes, qui étaient particuliérement
lourdes puisqu’il y avait déja en sous-sol I'em-
preinte de la tour Horizon, qui avait déposé
sa structure et sur laquelle on devait donc
s'appuyer. On avait un gabarit déterming, la
volumétrie était définie: un rectangle de-
bout. Il n'y avait plus I'idée de I’élancement
d'une tour, d’une verticalité. Enfin on avait
aux deux tiers un hotel, donc une superposi-
tion de chambres qui définissent une trame,
ce qui ne nous a pas dérangés parce qu'il y
avait déja la trame de La Marseillaise avec

ses couleurs et ses brise-soleil. On a donc
cherché une trame qui raconte la Méditerra-
née, sur la base de notre imaginaire architec-
tural de porte, de seuil de la ville, du bleu de
la mer, de Marseille. D'oll les volites trés
épaisses et profondes abritant du soleil et
permettant de plus grands vitrages, les
courbes, pour créer un effet monumental. On
a assumé le coté porte d’entrée a I'instar de
la porte d’Aix, dans un aller-retour perma-
nent entre la contrainte technigue et I'imagi-
naire.

I Etait-ce un défi supplémentaire d’inter-
venir aprés Yves Lion, sur une tour revue a
la baisse, percue comme plus "modeste”
voire comme un échec?

Le changement de gabarit n’a pas été unique-
ment motivé par une raison économique, il
nous paraissait aussi plus équilibré d’avoir
un batiment d’une hauteur plus faible, en ré-
sonance avec le quartier du Parc habité
d’Arenc. L'ambition initiale ne collait plus a
Iair du temps en termes de marché mais aus-
si de densité, mon pére a donc décidé de faire
évoluer le projet, dans un rapport construc-
tif. 1l s’est tourné vers moi parce qu’il était
important d’étre en osmose sur un projet de
si forte intensité, qui n’est en rien un échec.

Ce n’est en aucun cas un projet revu a la
baisse. On a certes réduit la hauteur mais
I'ambition architecturale et technique est ex-
trémement poussée.

i D’ou I'invitation & la Biennale d’archi-
tecture de Pise pour le présenter?
Le projet est trés bien accueilli, parce qu’il
est singulier et qu'il est contextuel, a I'heure
de I'uniformisation. 1l répond a une
contrainte, un paysage.

i Vous travaillez également sur des modi-
fications de H99, qui doit étre la derniére
tour des quais d’Arenc, il est toujours gues-
tion de ne la revoir qu’a la marge ?

C'est une tour qui s’est inscrite dans le pay-
sage méme si elle n’existe pas encore (lire
ci-contre). Je I'ai concue en 2006 et j'ai chan-
gé depuis mais elle restera dans sa configura-
tion actuelle. C’est plus sur la technique, la
disposition des logements et leur taille que
I’on va travailler, en tenant compte du retour
des clients de la Porte bleue. H99 conservera
une trés grande dominante logement, mais il
faut se permettre de la faire évoluer, parce
qu’en vingtans, les usages et le marché ont
changé.

] Propos recueillis par A.S.
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Jean-Baptiste Pietri a puisé dans I'imaginaire de la porte et de la Méditerranée pour concevoir une
multitude de voiites blanches et une fagade vitrée sur plus de la moitié de sa surface. /PIETRIARCHITECTES

DERNIERE PIERRE

H99 attend son tour

Le chantier de la Porte bleue (au centre) a déhuté au pied de La
Marseillaise. La tour H99 doit suivre (a gauche). /PIETRIARCHITECTES

Dernier batiment du quatuor des quais d’Arenc, la tour H99
(99 métres de haut) de Jean-Baptiste Pietri n’a pas été ratiboisée.
Elle est toujours annoncée par Constructa, aprés une simple "mise
ajour" (lire par ailleurs), dans la limite du permis accordé pour les
quatrebatiments. Le permis modificatif est envisagé pour 2020
pour un début de chantier dans deux ans, une fois la Porte bleue
achevée, et une livraison courant 2024-2025. Quant 4 sa vocation,
elle reste majoritairement résidentielle. "J'espeére une sorte d’hétel
5étoiles complémentaire avec la résidence de tourisme de la Porte
bleue dans le premier bloc, des logements de trés bon standing dans
le deuxiéme et des penthouses vendus a des prix plus élevés dans le

troisieme" indique Marc Pietri, le président de Constructa,
AC
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AUBAGNE

Alta Roccavalivrer
les Nouveaux Paluds

& Situé A lalisiére de la zone des Paluds, le projet Alta Rocca, qui comprend -
S sept batiments dédiés uniquement a I'activité économique et tertiaire, |
" seralivré alarentrée. Ce complexe immobilier de 17 000 m2 a été congu

S parl'architecte Franck Gracian pour Alta Rocca Immobilier.

Bureaux, commerces, équipements publics, stationnement, espaces verts, cheminements piétons se répartissent sur prés de deux hectares.












L'un des atouts de ce centre d'affaires est d'avoir donné naissance a un véritable pole médical.

sur prés de deux hectares. En matiere
de stationnement, tout a été pensé a Ia
fois pour les entreprises ainsi que les
visiteurs. Ce sont 470 places qui ont été
prévues, dont 196 en sous-sol sur deux
niveaux destinées aux propriétaires. Le
maitre d’ouvrage a apporté un soin par-
ticulier a 'aménagement paysager, via
la société Deco Service, et avec la plan-
tation de nombreux arbres et plantes.
L'ensemble a été concu pour répondre
aussi bien aux logiques du territoire
qu'a la performance des utilisateurs
avec, entre autres, la fibre apportée par
Orange a toutes les entreprises.

Priorité a été donnée a la faible consom-
mation énergétique avec notamment
des menuiseries en aluminium et un
double vitrage en télio. Enfin, certifiée
RT 2012, 'opération dispose d’un sys-
téme de climatisation réversible indi-
viduel trés innovant. La Fonciére GM a
souhaité pour cette réalisation travailler
avec des entreprises locales comme Bati
Services ou encore Turron Charpente.
Ce programme a fait par ailleurs I’ob-
jet d'une large concertation auprés des

riverains, et s’inscrit judicieusement
dans le futur Plan local d’urbanisme
(PLU) autour de la zone de Camp de
Sarlier. Si'le projet a été décidé en
2016, il a véritablement commencé en
juillet de la méme année avec le dépot
du permis de construire. Cependant,
des fouilles archéologiques ont retardé
le chantier. « Nous avons eu un déca-
lage de 10 a 12 mois a la suite de la
découverte de présence de sépultures
datant du paléolithique », explique le
maitre d’ouvrage. La rapidité d’exécu-
tion des différentes équipes a permis
de rattraper le retard et le planning

de livraison a été respecté. Les diffé-
rents lots, proposés a la location ou a
la vente, sont tous finalisés. L’hotel,
véritable figure de proue du centre, a
été inauguré le 12 juillet dernier, préa-
lablement a I’inauguration officielle de
I’ensemble qui aura lieu, quant a elle,
a larentrée.

Jean-Pierre Enaut

D Jpenautl3@gmallcom

* Credit industriel et commercial,

B ..I,-F.. Enaut



Quand le monde du travail
redessine ses bureaux

Coworking, flex-office, zones mixtes... Les lieux évoluent pour s’adapter aux besoins des actifs
et des entreprises. Sous des airs anecdotiques, la tendance cache de forts enjeux managériaux

cette sentence restée célebre,

Jean-Paul Sartre, n'a pas connu
les grands open-space d’entreprise. La
mode américaine a débarqué dans
I'Hexagone dans les années 80, 4 I'orée
desquelles I'écrivain francais s'est tu
pour toujours. Et pourtant. 1l aurait pu
I"écrire en pensant a ces vastes bu-
reaux ouverts qui ont remplacé dans

| ‘enfer, c'est les autres”. L'auteur de

réunions a rallonge.

Dans son nouveau siége, la société marseillaise
Jaguar Network a installé des salles de conférences
vitrées dotées de leds qui changent de couleur au
fil du temps qui passe. De quoi réduire le risque de
/PHOTO BRUNO GOUHOURY

de nombreuses sociétés les bureaux fer-
més. Mais aujourd’hui, le modéle a
pris du plomb dans l'aile : bruit, promis-
cuité, batailles rangées autour de la
clim ou la lumiére se posent comme
des freins au bien-étre des salariés... et
a leur productivité. Le barométre 2019
Actineo releve ainsi que moins d'un
quart d'actifs estiment leur lieu de tra-
vail trés bien adapté a leurs besoins. Et

ils seraient 66 % d’insatisfaits dans leur
vie professionnelle a pointer directe-
ment un lieu de travail inadapté.

Dans des secteurs particulierement
en tension, le bien-étre au bureau de-
vient méme un outil de négociation
pour recruter ou fidéliser des salariés.
Bref, 'aménagement s'impose comme
levier de management.

L'espace de travail, alors, n'a pas le

choix. Il doit se réinventer. Flex-office,
espaces de coworking, zones mixtes do-
tées de nouveaux services ou imaginé
par des space-planners pour favoriser
la créativité... La région Pro-
vence-Alpes-Cote d’Azur n'échappe
pas & cette vague d’expérimentations.

P suite en page 3




Repenser
les bureaux
un enjeu
strategique

Nomadisme et flex office se taillent
la part du lion. Au risque de faire
trembler les murs de I'entreprise?

PP suite de la1” page

| faut rendre a Google ce qui

est 4 Google. Les images de

son siége californien ont fait
le tour du monde et ouvert la
voie, Vélos aux couleurs de la so-
ciété, batterie de services dispo-
nibles sur le campus, siéges cap-
sules pour faire la sieste et desi-
gn résolument pop, le géant nu-
meérique a ouvert la voie auxen-
vironnements de travail créa-
tifs. Sans aller jusqu'au style
"Gafa", 'exemple inspire et
ouvre la voie, y compris dans la
région.

"Un rendez-vous sur trois
chez des clients, j'entends: "Je
voudrais un aménagement a la
Google", s’amuse Maxime Fau-
cher, space-planner chez Ima-
gine qui rayonne depuis Tou-
lon sur toute la région. Reste
que ¢a ne fonctionne pas dans
toutes les entreprises. Le cliché
du baby-foot au milieu de
I'open space, il faut imaginer le
bruit que ¢a fait!" Plus sérieuse-
ment, poursuit-il, "la tendance
de fond aujourd’hui dans les
aménagements d'espace, c'est de
faire primer le bien-étre des em-
ployés. Un salarié qui ne se sent
pas bien, ¢ca engendre des arréts,
du turn-over, du désinvestisse-
ment." Un constat que rejoint
Alain d’Iribarne, chercheur en
sociologie au CNRS et spécia-
liste de la question: "L'expé-
rience collaborateur” est en
train d'étre introduite en entre-

A MARSEILLE

Chez Jaguar Network, Ie

C'est un ovni dans le monde des bureaux £,

prise, au méme titre que l'expé-
rience client. C'est une question
qui arrive massivement dans la
gestion des ressources hu-
maines". La vague se répercute
dans les bureaux et ce; des les
premiers pas dans I'entreprise.
Chez Alten, par exemple, qui
inaugurait en mai dernier son
nouveau siége régional sur la
plateforme Henri-Fabre de Vi-
trolles. La société de consulting
en ingénierie dont I'un des prin-
cipaux enjeux stratégiques est
le recrutement, sur un marché
en tension, a imaginé un par-
cours d'entretien dont chaque
étape est codifiée par le cadre.
"Au rez-de-chaussée, nous
avons privilégié des espaces col-
laboratifs ouverts, avec des
bulles, dans lesquelles se dé-
roule le premier entretien, avec
plus de proximité physique
pour créer du lien. Le second,
plus formel, se fait dans un bu-
reau fermé vitré et enfin le troi-
sieme dans les bureaux de la di-
rection, pour faire monter un
peu le niveai.", expliquait lors
'inauguration Antoine Santo-
ni, directeur des opérations
d’Alten. Plus globalement, pour-
suit Alain d'Iribarne, "d'une

RIGITAL
TiLLAGE |

En entreprise comme dans les espaces de coworking, la demande de sociabilisation est forte, s’accordent les acteurs. Alors les architectes

d’intérieur travaillent a créer une ambiance conviviale, comme ici, chez Digital Village prés du Vieux-Port de Marseille.

. part, on voit une réduction du
nombre de bureaux fermés, qui
sedéplacent vers les open spaces
de petite taille (moins de 10 per-
sonnes) plutot que grands pla-
teaux. Mais dans ces petits open
spaces, on a une multiplication
des lieux de travail légitimes.
Vous avez votre poste, mais vous
pouvez aussi travailler a la café-
téria, dans des espaces de confi-
dentialité... Une autre tendance
qui progresse est celle du flex of-
fice, sans poste de travail dédié,
qui est lié a phénomene
émergent plus large, celui du'no-
madisme."

Le flex office, justement. Sous
cette appellation, on retrouve
également un marché de I'im-

"On ne veut plus posséder,

mais utiliser un service.

Tous les secteurs concernés par cette évolution:
les voitures, les films... Je ne voyais pas pourquoi
I'immobilier serait épargné par cette vague."
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mobilier d’entreprise libéré des
contraintes traditionnelles du
bail 3/6/9, sur une surface dé-
terminée d’avance. Précurseur
en la matiere, le Marseillais
Guillaume Pellegrin, patron de
Tivoli Capital, a ainsi inauguré
en janvier 2017 un espace
mixte a deux pas de la Joliette,
baptisé I Lov'lt worklabs,
réunissant espaces de cowor-
king et bureaux fermés de di-
mensions variables, avec des
baux souples. "Nous offrons
aux chefs d'entreprise la flexibili-
té dans le temps et l'espace’, ex-
plique celui qui estime ré-
pondre a une tendance de fond
- et dont le chiffre d’affaires a
bondi de 68% en 2018. "On ne
veut plus posséder, mais utiliser
un service. Tous les secteurs
concernés par cette évolution:
les voitures, les films... Je ne
voyais pas pourquoi l'immobi-
lier serait épargné par cette
vague. Nous avons été l'un des
premiers a prendre le virage en
France". Et de fait, le concept a

provencaux. "Le plus grand objet connecté
d’Europe!",s’amuse Philippe Rampal, COO
de Jaguar Network. Lentreprise de télécom-
munication, opérateur de data-centers ul-
tra-sécurisés et récemment lancé dans
I'loT (internet des objets) s'est installée en
juin 2018 dans son nouveau siége social sur
les hauteurs du 16° arrondissement de Mar-
seille, avec vue sur le ballet des navires de
croisiére. Un campus de quatre étages bap-
tisé "Quanta", con¢u et aménagé par Ro-
land Carta pour 15 millions d'euros.
"Avant de créer le bdatiment, tous les sala-
riés ont rempli un questionnaire, la concer-
tation a duré six mois, raconte Philippe
Rampal, COO de Jaguar Network. Dans le
cahier de charge de départ, il y avait le c6té

"Chacun peut adapter ses
conditions de travail via une
application sur son portable."

modulable, un besoin d'espaces aérés, de la
lumiére naturelle partout et des espaces de
vie mixtes."

A l'arrivée, cela donne de petits open
spaces d’'équipes aérés, parsemés de salles
de réunion et de quelques bureaux fermés -
mais tous vitrés - et d’espaces informels a
la typographie changeante en fonction des
envies des salariés. Au sol, une moquette
neutre. Au plafond, des plaques d'absorp-
tion phonique. Mais surtout, a chaque
poste de travail, un petit capteur qui me-
sure en temps réel lumiére, température,
hygrométrie, qualité de 'air... "Il y a 1500
capteurs dans le batiment, poursuit Phi-

Quanta a été congu comme un univers modulable : mobilier sur roues, cloisons

déplacables, méme la salle de pause change de physionomie du jour au lendemain. /pH D8

lippe Rampal, et chacun peut adapter ses
conditions de travail via une application
sur son portable. Un salarié qui voudra tra-
vailler toute la journée a 800 lux par
exemple, le systeme complétera automati-
quement la lumiére naturelle par des leds,
qui augmenteront en puissance a mesure
que la lumiére baissera." Une batterie de
services (restaurant, consignes, casiers fer-
més, salle de sport...) compléte le tableau. *

Le tout, afin de remplir deux objectifs:
"la premiere c'est le bien-étre au travail. Et
la seconde, c’est I'économie d'énergie." Le
COO ne le cache pas, pour Jaguar Network,
Quanta servira aussi a appater des candi-

dats pour combler d'importants besoins de
recrutement & venir. "Aujourd’hui, les can-
didats veulent voir l'espace oit ils vont tra-
vailler. Ils sont extrémement exigeants. Ce
bdtiment est un atout, grdce a son position-
nement facile d'acces, face a la mer, son coté
tres techno et le sentiment de maitrise de
son espace." Un second campus dans le
méme esprit est d'ores et déja programmé
a Marseille, une troisieme a Lyon... "Diffi-
cilededire sien un an la productivité a aug-
menté. Mais ce qui est certain, c'est que les
gens travaillent plus avec le sourire",
conclut Philippe Rampal.

d M.DG.

séduit la société américaine
KKR (aujourd’hui a la téte de
190 milliards de dollars d’ac-
tifs), qui a choisi de s'allier a Ti-
voli pour lancer, sous la
marque Newton offices des es-
paces similaires dans les
grandes métropoles régionales.
Le principe séduit autant les in-
dépendants et trés petites entre-
prises - qui accédent en plus
d’'une place de travail a un large
panel de services - que les
grands groupes. L'ex-I Lov'lt
worklabs, a la Joliette, héberge
ainsiune équipe de projet d’En-
gie.

Reste que ce nomadisme des
salariés - on l'observe aussi
dans les espaces de coworking
(voir ci-dessous) - souléve de
gros enjeux de management
pour les entreprises. "D'une ma-
niere générale, les nouveaux
usages invitent a plus de liberté
des actifs, reprend Alain d’Iri-
barne, C'est un bienfait pour les
salariés s'ils peuvent mieux

“agencer leur travail dans la se-

{PHOTO M.DG,

maine, mais ¢a suppose d'étre
structuré, organisé, et de passer
un accord, formalisé ou non,
avec son employeur. Et cette évo-
lution pose beaucoup de pro-
blemes a la hiérarchie, car c'est
tout le systeme de controle tradi-
tionnel frangais, toute notre
culture d'entreprise qui sont re-
mis en cause."

D'ou I'importance, alors,
d'accompagner le change-
ment." Nous avons travaillé sur
le siege social de Kaporal a Mar-
seille, qui s'agrandissait, illustre
Maxime Faucher, d'Imagine.
Notre challenge n'était pas seule-
ment de retranscrire l'image de
marque, c'était aussi et surtoul
de réaménager l'espace avec les
employés sur place qui ont leurs
propres habitudes de fonction-
nement." Sans oublier que la
nouvelle génération qui arrive
sur le marché, elle, n'a pas les
mémes habitudes. Autant dire
que manager sans aménager
est un pari risqué. Et vice versa,

Marguerite DEGEZ

COWORKING, LES LABORATOIRES

Véritables laboratoires des espaces de travail créatifs et/ou inno-
vants, depuis une dizaine d'années, on ne compte plus ies coworking
qui ouvrent aux quatre coins de la France. La zone Aix-Marseille
comptait plus de 50 espaces dédiés a Ia fin 2018, selon les estima-
tions du site Cowork-in. Prisés en centre-ville et dans les zones d'acti-
vités bien desservies par les transports en commun, ils n’excluent
pas pour autant les zones plus rurales; Lancon-Provence a ainsi vu
ouvrir il y a quelques mois "Chez Louise", un bureau partagé familial
installé dans une bastide de caractére. Ici, on répartit les coworkers
en fonction de leur niveau sonore, pour permetire aux amateurs de
calme de se concentrer. La, on négocie des partenariats avec le pres-
sing du coin de la rue ou des tarifs pour la salle de sport. Ailleurs en-
core, on gére les postes de travail de maniére automatisée, et on or-
ganise des événements pour les usagers via les réseaux sociaux.
Ciblant plut6t les indépendants en quéte de cadre de travail et de so-
cialisation ces "tiers lieux", comme les appelle le sociologue Alain
dIribarne se font peu a peu coloniser par les salariés d’entreprise. A
Aix-en-Provence, Anthony Coutel, I'un des cofondateurs de Yellowor-
king le confirme : la moitié des quelque 250 coworkers qui passent
chaque mois dans ses murs sont des employés travaillant a distance.

des ventes pour une société d’informatique qui aligne 25 millions
d’euros de chiffre d’affaires annuel a Boulogne Billancourt, elle a dé-
ménagé a Aix, il y a trois ans. Plutdt qu’une rupture conventionnelle,
elle s’est laissée convaincre par le travail a distance par sa direc-
tion."Ca a été un gros changement, mais j’ai eu la chance d’étre ac-
compagnée par mon employeur. Dans un espace comme ¢a, on
gagne en productivité de maniére impressionnante.”, estime-t-elle.
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La secteur d'Euroméditer-
ranée a concentré les deux
tiers de la demande placée
au cours du premier tri-

. mestre 2019,

Euromeéditerranée: un moteur
en manque d’offres neuves

Locomotive du marché tertiaire marseillais, Euroméditerranée séduit les investis-
seurs et les utilisateurs. Le nouveau quartier central des affaires enregistre régulié-
rement les plus grandes transactions de |'aire métropolitaine phocéenne. Une
activité qui a pour corolaire le développement d'une offre de bureaux dernier cri
aux standards internationaux. Cette offre nouvelle reste pourtant insuffisante.

Les chiffres ne mentent pas.
Regulizrement, les bilans de
conjancture du marche de
l'immaobilier de bureaux mettent
en évidence le réle moteur
d'Euromeéditerranée au sein de
la métropale marseillaise. En
2018, le périmetre de I'Opération
d'intérét national (0IN) a encore
capte plus d'un tiers des transac-
tions tertiaires enregistiées
dans la deuxieme ville du pays
(28 400 m2 sur 80 000 m2).

Et 11 des 18 signatures les
plus importantes (de plus de
1000 m2) onteu pour décor le
secteur d'Arenc-Joliette. Parmi
Ces grosses prises, on recense
l'achat par Amundi du Corail,
écrin tertiaire [ 14 500 m2] qui

longe le boulevard de Dunkerque.

La tendance ne s'est pas
démentie au premier semestre
2019 : le secteur Euroméditer-
ranée a concentré les deux tiers
de J]a demande placée au cours

des six premiers mois de l'année.

Le nouveau quartier central

des affaires a capté l'essen-

tiel des signatures de grand
gabarit (6 sur 10] et multiplié
des transactions sur le segment
de 200 & 1 D00 metres carrés.
« Euroméd' reste le premier pole
en termes d'offres immédiate-
ment disponibles de I'agglomé-
ration marseillaise avec prés de
35% du volume total », ohserve
Cushman & Wakefield.

QUARTIER CENTRAL
DES AFFAIRES

« En un peu plus de deux décen-
nies, la Joliette s'estimposée
comme le quartier central des
affaires de la deuxiéme ville du
pays >, note Herve Ghio, le direc-
teur du développement écono-
mique de 'Etablissement public
d'aménagement Euroméditerra-
née (EPAEM). «En 2018, l'opéra-
tion a drainé les trois quarts du
volume des investissements sur
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Le Castel Office, écrin ter-
tiaire, congu par e cabinet
Poissonnier-Ferran, se
déplaie sur 5 960 metres
carrés et six niveaux.
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Icade mise sur Euroméditerranée

Icade vient de livrer le Castel Office, écrin tertiaire neuf du programme de reconver-
sion immobiliére de I'ancien sieége de la SNCM. Un projet qui en appelle d’autres...

Trente-deux mois apres le
lancement des travaux,

Icade a inauguré, le 5 juillet
dernier, le Castel Dffice, écrin
tertiaire neuf lové au centre du
programme de reconversion
immobiliere de I'ancien siege
de la SNCM, sur la facade litto-
rale d’Euroméditerranée. Cet
immeuble de bureaux congu
par le cabinet Poissonnier-Fer-
ran se développe sur 5960
meétres carrés et six niveaux
avec des plateaux courants
d'environ 1 000 métres carrés

et 58 places de stationnement.

Le batiment art-déco congu
par Gaston Castel a la fin des

années 1920 a conserveé sa

tour d’horloge, embléme de
I'ancien siege de la Compagnie
générale transatlantique. Le
projet de reconversion piloté
par Eiffage et Icade agrége des
bureaux, des logements, une
résidence de tourisme et 1 300
metres carrés de locaux d'acti-
vités et de commerces en pied
d'immeubles.

Entigrement neuf, Castel Office
est paré des certifications
environnementales BREEAM

<« very good » et NF HOE
batiments tertiaires niveau
<« trés bon ». Avant méme
son inauguration, il affichait
complet.

INVESTIR 15 M€

PAR AN §UR LE
MARCHE TERTIAIRE
MARSEILLAIS

Au printemps dernier, Icade a
en effet signé des baux avec
deux utilisateurs motivés par
cet emplacement premium a
la Joliette (2e] : le 24 avril, la
société d'audit et de conseil

Deloitte a réservé 1 413 métres
carrés via un bail de neuf ans;
et le 23 mai, Solimut Mutuelle
de France aloué le reste de la
surface disponible [4 547 m2)
via un bail de douze ans ferme.
Ces deux baux dont les valeurs
vont de 250 2 300 euros le
métre carré HT HC selon les
niveaux ont pris effet au ler
juillet 2019.

Cetimmeuble de bureaux est
passé dans le giron d'lcade en
2018, dans le cadre du rachat du
parc tertiaire 'ANF Immobilier par
la filiale immabiliere de la Caisse
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Larrivée de la Fnac comme
I'organisation d'événements
sportifs et culturels (Tour de
France, Road Show Formule
1, concerts...] générent de
nouveaux flux de clientéle en
centre-ville.
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SALON-DE-PRUVENPE. , L
Une attractivite complexe a gerer

En spécialisant ses zones d'activités, Salon-de-Provence n'a pas opté pour
la facilité, d’autant plus qu’elle maitrise peu de foncier et que les projets se

bousculent a sa porte. Mais de nouvelles opportunités se dessinent.

Il a fallu prés d'une décennie,
deux ans de travaux et 3,4
millions d'euros pour mener

a bien lextension sur 4,2
hectares de la zone d'activités
de la Gandonne, a Salon-de-Pro-
vence (viabilisation, éclairage,
voiries, espaces verts). Etles 15
parcelles de 1 000 3 10 000 m2
sont d'ores et déja réservees,

a lexception de deux terrains
privés encore 3 lavente ! La ville
de 45 000 habitants fait face

a de nombreuses demandes
auxquelles elle sefforce de
trouver une solution.

Pour le maire, Nicolas Isnard, « le
développement économique
doit étre organisé, encore plus
quand de nombreux acteurs
frappent a notre porte, attirés par
le positionnement géographique
central de la commune, sa
proximité avec de nombreuses

grandes infrastructures, ses
facilités d'accés par comparaison
ad'autres poles saturés, mais
aussi par sa qualité de vie ou la
diversité de ses services. Nous
avons voulu une stratégie lisible,
structurée autaur de la défense
du centre-ville. Deux signaux

ont marqué 'accélération des
sollicitations d'investisseurs :
I'accueil du Tour de France pour
la premiére fois en 2017 et I'arri-
vée de la Fnac en octobre 2018,
La collectivité détenant peu de
foncier, il faut parfois savoir dire
non a des enseignes qui ne s'ins-
criraient pas dans le paysage que
nous souhaitons préserver et
dessiner pour le futur ! »

REPONSE

DE PROXIMITE

Ainsi, sur la Gandonne, Salon-de-
Provence a choisi de privilégier

des entreprises d'ingénierie,
technologiques, industrielles ou
tertiaires, afin de leur garan-
tirune harmonie de travail et
d'image. Spécialisée dans 'agen-
cement de magasins, en prave-
nance d'Eguilles, FB Agencement
va |y positionner son siége social

et ses activités, en fagade d'auto-

route. Avenir Bois Construction,
conceptrice de batiments a
ossature bois, déja a Salon-de-
Provence, va bientot débuter
les travaux de ses nouveaux
locauy, tout comme Reflets du
Sud, menuiserie metallique de
Mallemart. Armaturis, filiale de
SAMT a Saint-Chamas, y fabri-

Le choix de préserver le
commerce du centre-ville a
relancé son attractivité et
permis l'accueil de nouvelles
enseignes.

& J.C.Barla

@ J.C Barla
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Le pays salonais
croule sous lademande

Lextension des zones de Salon-de-Provence ne suffira pas a satis-
faire tous les entrepreneurs locaux en quéte d'espace. D'autres sites
s’agrandissent et se réaménagent sur I'agglomération.

Fondateur et dirigeant de
Reflets du Sud, Jean-Marc
Taieb n'aura plus besoin en
2020 de multiplier les trajets
entre Salon-de-Provence ol

il réside et Mallemort o, en
2007, il ainstallé sa société

de menuiseries aluminium.
Lextension de la zone d'activi-
tés de la Gandonne |ui a permis
d'acquérir un lot de plus de

3 000 m2 pour Y repasitionner
les activités de l'entreprise sur
prés de 1 600 m2. « Depuis
2003, je voulais m'installer

a Salon, mais sans jamais
trouver l'opportunité fonciére,
expliquait-il le 18 septembre en
posant la premiére pierre. A deux
pas de l'autoroute, cette zone
est bien aménagée, avec pistes
cyclables, mobilier urbain, fibre
optique... Comme nous interve-
nans majoritairement sur des
chantiers dans le Sud, cest le
positionnement idéal. » Juste

a cote, Avenir Bois Construc-
tion, spécialiste depuis 2007
des maisons a ossature bois, a
entamé aussi son chantier sur
plus de 4 000 m2. Originaire de
Salon-de-Provence, Maximilien
Piteau a percu également l'oppor-
tunité, pour Jui et ses salariés, de
se rapprocher de leur lieu de vie
en quittant Vitrolles, en plus de la
praticité d’accés aux infrastruc-
tures routiéres. Plus prés de
I'entrée de la zone, FB Agence-
ment (Eguilles) a opté pour

un lot de plus de 2 800 m2

et Armaturis, pour I'heure

a Saint-Chamas, édifie un
batiment de prés de 2 000 m2
sur un terrain de 4 300 m2.

Le choix de préserver le
commerce du centre-ville
arelance son attractivité
et permis "accueil de nou-
velles enseignes.

OPPORTUNITES

A LANGON-PROVENCE
ET SAINT-CHAMAS

<« Pour ces quinze parcelles,
congues pour permettre a ceux
qui travaillent déja sur le terri-
toire d'y faire prospérer leur
savoir-faire et ['emploi, nous
avions quatre a cing fois plus de
candidats, indique le maire de
Salon-de-Provence et président
du conseil de territoire, Nicolas

" Isnard. En attirant des salariés,

ce sont des usagers et des
consommateurs supplémen-
taires pour la croissance de
I'économie locale. » La future
extension de la zone artisa-
nale des Roquassiers a Salon
devant se remplir trés rapide-
rment, au vu de |a forte demande,
les entrepreneurs désireux de
s'implanter sur I'agglomération
peuvent regarder du coté de
Langon-Provence, olila zone

des Sardenas (17 hectares dont
quatre en front de RD113] doit
faire I'objet d’'une réhabilitation,
en partenariat avec I'Etablis-
sement public foncier régio-
nal et la Métropole, en vue d'y
attirer des activités nouvelles,
plutdt tournées vers l'artisa-
nat. Un projet d'extension, a
I'approche de 'entrée de ville,
est al'étude, intégrant du
tertiaire avec des contraintes
de programmation de qualité
sur le bati et I'aspect paysager.
Saint-Chamas prépare aussila
viabilisation de I'agrandisse-
ment de la zone Plaines Sud 2,
acté par la Métropole Aix-Mar-
seille Provence sur plus de six
hectares avec une vingtaine
delotsde présde 1 900m2 a
3 300 m2 pour des sociétés
artisanales, de l'industrie, de
lentrepét. ..

: Jean-Chrfstoi he Barla

g)) ichbarla@dartybox.com

« POUR CES QUINZE PAR-
CELLES, CONCUES POUR
PERMETTRE A CEUX QUI TRA-
VAILLENT DEJA SUR LE TERRI-
TOIRE D'Y FAIRE PROSPERER
LEUR SAVOIR-FAIRE ET LEM-
PLOI, NOUS AVIONS QUATRE A
CINQ FOIS PLUS DE CANDIDATS,
INDIQUE LE MAIRE DE SALON-
DE-PROVENCE ET PRESIDENT
DU CONSEIL DE TERRITOIRE,
NICOLAS ISNARD. EN ATTIRANT
DES SALARIES, CE SONT DES
USAGERS ET DES CONSOM-
MATEURS SUPPLEMENTAIRES
POUR LA CROISSANCE DE
L'ECONOMIE LOCALE ».
TR R g

®J-C Barla
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carrés de surface relies ala

fibre optique sont proposés ala
vente ou a la location. Fin 2017,

le groupe Pitch Promation a

lancé les travaux d'un premier
ensemble de sept batiments (6
230 m2 de surface de plancher] ;
cing batiments d'activités de 700
a 1100 métres carrés chacun
agences autour d'un immeuble
de commerce (478 m2) et d'un
écrintertiaire [1 300 m2 sur
deux niveaux). Hormis le projet
Pitch Prornotion, d'autres lots ont
été réserves par des opérateurs
et des utilisateurs [Solairvie,
Avenir Bois Construction et la SCP
Gregori Terrier].

i | BOUCHES-DU-RHONE

LA ROQUE
D'ANTHERON :
L’EXTENSION DE LA
ZONE D’ACTIVITES
LIVREE CET ETE

La commune de La Roque
d'Anthéron 5 500 habitants] et
la métropole AMP ont livré cet
éteé une nouvelle zone d'activités. 3 : . il
Etendue sur 13 hectares, cette ; ' f SRR Bl | es Allées Proven:

" ; 5 i
zone s'inscrit dans le prolon- gales en centre

: e ST - ville d'Aix-en-Pro-
gement de |a zone d'activites . 5| : ) - ) vence.

existante le long de la RO 561
[30 ha pour 25 entreprises et

270 emplois). Ce nouveau pole
qui cible TPE et PME-PMI propose  *
25lots de 1 300 a4 500 metres
carrés [vendus séparément ou
regroupés] et un macro lot de zone cormmerciale existante une quarantaine de lots des
2,7 hectares. de la Burliere au nord du noyau commerces [un supermar-

L villageois, dans la plaine de ché Carrefour, Gifi, Go Sport, la
TRETS : LA BURLIERE I'Arc, a permis de relocaliser Halle au Sommeil), un garage
PIVOT D'UNE 1 une série dentreprises et de Renault, une centrale Unibé-
RECOMPOSITION commerces qui étaient autre- ton et une quinzaine de PME
URBAINE fois installés en lisiére du locales. Une demi-douzaine
ATrets, l'aménagement dela centre historique, libérant ainsi de lots restent dispanibles :
nouvelle zone d'activités de la le foncier pour la création d'un un lot dédié au commerce
Burliere a été le catalyseur d'un nouveau quartier résidentiel (la (2 000 m2] et cing destinés
vaste projet de renouvellernent ZAC Reneé Cassin, 11,5 ha pour a de I'activité [deux lots de
urbain de cette commune de la 500 logements ; travaux en 3808 m2 et 5535 m2 et trois
frange orientale des Bouches-du-  cours). lots de 1 860 m2 environ].
Rhane. Cette ZAC de 23 hectares,  Le nouveau pole économique Aterme, les utilisateurs de ce

aménagee par PAT prés dela inauguré cet €té regroupe sur nouveau pdle pourront réduire  seed






Marseille, le pari du tertiaire

Dans une économie qui tend vers le secteur tertiaire (commerce, trans%c_)rts activités financieres, services aux
ede bureaux adaptes aux besoms

entreprises, administration, etc.), les acteurs regrettent un manque d’'o

prise? 1l va bien, merci. Exception

faite de 'hyper centre-ville, (on y re-
viendra plus bas, Ndlr), il y a méme lieu
de parler d'une croissance fulgurante.
Les chiffres avancés dans une récente
étude de Nexity Conseil et Transaction
sont sans appel: rien que sur les six pre-
miers mois de l'année 2019, 41400 m?
de surface de bureau ont été commercia-
lisés; c’est quasiment le double de I'an-
née derniere, & pareille période. Et plus
de la moitié de ces transactions se joue
sur le secteur d'Euromed. Peu de sur-
prise pour Guillaume Pellegrin, pré-
sident de Tivoli Capital et fondateur de

L e marché de I'immobilier d'entre-

Newton Offices: "Euromed a permis de
donner aux entreprises une lisibilité forte
sur l'ensemble du territoire. Nous
sommes sur un quartier d'affaires tel que
U'on peut en trouver sur les autres
grandes métropoles, avec un développe-
ment de transports tres abouti et tous les
services qui accompagnent traditionnel-
lement un quartier d'affaires".

Reste a savoir si ces chiffres suffisent a
avancer, la fleur au fusil, que Marseille
est une ville attractive. Que Marseille est
une ville ou il fait bon entreprendre.
Que Marseille permet d’entreprendre.
"Oui, Marse:ﬂe gagne clairement en at-
tractivité", confirme Paul-Eric Roubaud,

L’offre en immobilier
tertiaire, encore
"nettement insuffisante".

Euromed, "un quartier d'affaires tel que I'on peut en trouver sur les autres grandes métropoles".

B ——

FPHOTO VALERIE VREL

directeur associé régional de Colliers In-
ternational pour la région, (conseil en
immobilier aux entreprises et aux inves-
tisseurs). "Et les chiffres rendus par cette
étude correspondent au constat que nous
faisons sur le terrain’. Edouard Renaut,
son dssocié, confirme: "Nous commer-
cialisons Imrégmme de ce que nous
avons sur le marché”. Et il en va de
méme pour les investisseurs: "On n'ena
jamais eu autant”, valide-t-il.

Auregard de cette poussée de transac-
tions, I'étude en question place méme
Marseille au premier rang des quinze
plus grandes métropoles frangaises en
termes... de croissance. Certes, on parle
bien la de "croissance" et pas d'un posi-
tionnement sur le podium des grandes

métropoles régionales en matiére d'im-
mobilier tertiaire. Sur cetteéchelle-l1a,
Aix-Marseille arrache seulement la qua-
trieme position, derriére Lyon, Lille et
méme Toulouse, selon une étude pu-
bliée par CBRE, groupe de conseil en im-
mobilier d’entreprise. Alors oui, Mar-
seille a fait des efforts d’attractivité.
Mais il apparait clairement que l'offre
est encore "nettement insuffisante"
avance Jean-Luc Chauvin, président de
la Chambre de commerce et d'industrie
Marseille Provence et de Provence pro-
motion. "Le potentiel de Marseille est
clair: le port, la mer, l'aéroport, le parc
national des Calanques; on peut citer en-
core les 14 cables de télécommunication
sous-marins qui pourraient attirer des

entreprises majeures sur le traitement
des données! " Ainsi dong, ce qui man-
querait a Marseille pour se hisser aux
premiers rangs, ce serait bien "une offre
lourde et immédiate. Car les enrreprises
nattendent pas, Et le risque, c'est quinté-
ressées par Marseille, elles ne s'installent
finalement ailleurs. Il faut créer de l'offre
et réhabiliter ce qui ne répond plus aux
standards des entreprises”.

La ruée vers Euromed

Mais il faut s’entendre sur les mots.
Lorsqu’on parle d'un manque d’offre,
on parle de bureaux qui répondent aux
besoins des entreprises en matiére d’es-
pace, de consommation d’énergie, de
normes... Et donc, pluiét, de I'offre sur

du neuf ou sur des surfaces réhabilitées
et tout ce qui doit accompagner la vie
professionnelle: dulogement, des trans-
ports, du commerce, du divertissement,
une offre de stationnement. Peu éton-
nant alors que nombre de structures éta-
blies dans le centre-ville se soient diri-
gées vers la trés prisée Joliette.

Les chiffres avancés par I'étude de
Nexity Conseil et transaction s'éclairent
alors: du 1" au 7° arrondissement, on ne
totalise que 12 % des transactions au pre-
mier semestre 2019, contre 17 % dans les
13, 14°, 15° et 16" arrondissements; 14 %
dans les 87, 95, 10°, 11°, 12 et dong, 57%
sur Euromed qui comptabilise 43500
emplois.

Nadia TIGHIDET

\de 719 par rapport au prepier
‘semestre 2018", nous dit |

. Euromed) vendu pour 84 M€,

ET L'INVESTISSEMENT? |

"Avec 103 M € investis en- ‘
immobilier d'entreprise au
premier semestre 2019, [e

marché d'Aix-Marseille chute |

encore |'étude de Nexity. Mais
tout s'explique! "Cette baisse
est a relativiser au regard de
deux acquisitions majeures qui
avaient été faites en 2018: le
centre commercial grand
Vitrolles & 180 M € et
I'immeuble Corail (sur

ce qui était deux opérations
exceptionnelles."

HYPER CENTRE-VILLE

Le plan de la Metropole pour relnvestlr Ies Iocaux

Non, les entreprises n’ont pas tout a fait
déserté le centre-ville. " La demande pour le
centre-ville existe et existera toujours pour
les libéraux, le secteur associatif, les collecti-
vités, les services a la personne... Tous les
meétiers qui nécessitent une proximité avec
la population", note Edouard Renaut, direc-
teur associé de Colliers International pour
larégion. Il n’'empéche. Les bureaux deI'hy-
per-centre, anciens, ne sont plus du tout
adaptés aux besoins des entreprises.

Dans ce contexte, il existe peu de ma-
niéres d'en attirer de nouvelles... 11 faut ré-
nover et se fabriquer son espace. C'est le
choix qu’a fait Frédéric Olive, directeur de
Cosens, une association née dans le Nord

50000

En métres carré, la surface de
bureaux vacants dans le centre.

de Marseille et qui a migré sur la rue de
Rome, volontairement, sur un territoire en
mal d’attractivité. "L'idée, c'était de se de-
mander comment on pouvait, nous, a notre
échelle, participer a l'attractivité de ce
centre-ville qui se cherche: il n'y avait
qu'une maniere, mettre les mains dedans,
[aire des travaux dans les bureaux ets'instal-

ler ici." Ici, on est dans une couveuse d’en--

treprises qm propose aussi une offre de for-
mation ainsi qu'un espace de coworking
qui permet de casser l'isolement qui sou-
vent, accompagne les débuts d'une activi-
té.

Mais tous ne sont pas aussi militants, Et

tous ne peuvent pas I'étre. Certains sont

méme contraints de quitter le centre, faute:

'action de la Métropole pour le centre-ville se concentre sur les 1% et 6* arrondissements.
{PHOTO FREDERIC SPEICH

d’entrée d’argent. Résultat, dans I'hy-
per-centre, "on comptabilise 50000m? de
locaux vacants", annonce Laure-Agnés Ca-
radec. Le quatriéme pole sur lequel se
concentre la Métropole pour la redynami-
sation du marché de bureaux, c’est le
centre-ville de Marseille, La délibération a
étévotée en conseil de Métropolele 26 sep-
tembre dernier. Premier objectif: parvenir

‘a une oecupation de 12 500 m? sur 50000,

de bureaux vacants a fin 2021 surles 1" et 6°
arrondissements." Pour cela, la Métropole
imagine prendre @ bail des bureaux vacants

- pour y mener-des travaux de mise aux

normes et louer ensuite sur des baux de
23mois renouvelables une fois, a de jeunes
entreprises. Les loyers seront trés modérés et

progresseraient en fonction de l'activité des
entreprises en question”. La cible? Elle est
inscrite dans la délibération du conseil mé-
tropolitain du 26 septembre dernier: "Des
TPE en création avec une gamne d'entrée ci-
blée sur des entreprises de moins de trois
ans". Le dispositif a méme un nom: "Mon
Premier Bureau". Puis, des entreprises de
services en développement pour les
TPE-PME de plus de trois ans. Ce disposi-
tif-1a s’appelle "Burolib".

Par ailleurs, "la Métropole a acté égale-
ment une aide a l'investissement et une aide
a la rénovation aux entreprises occupantes et
une aide a l'investissement aux propriétaires
bailleurs", conclue Laure-Agnés Caradec.

N.T.

JANS LES TUYAUX

C ap sur Euromed II,
Saint-Charles, le Prado. .

On |"a compris, I'offre en im-
mobhilier tertiaire qui répond
aux nouveaux besoins des en-
treprises, mangue. Prési-
dente d’Euroméditerranée,
Laure-Agnes Caradec n'ira
pas le nier: "Il est clair que
Lyon par exemple, commercia-
lise beaucoup plus que nous.
C’est pourquoi la Métropole
Aix-Marseille a voté un sché-
ma de développement du ter-
tiaire, avec le parti pris de se
concentrer sur quatre pdles
stratégiques majeurs, avec le
développement de trans-
ports, de logements et de ser-
vices qui vont avec". Dans le
viseur, Euromed 2 bien siir, le
périmétre de la gare
Saint-Charles "en discussion
étroite avec la SNCF et Quar-
tiers Libres"; mais aussi le Prado, car... "le quartier présente déja
de grands équipements et il apparaissait assez logique de s’y
concentrer. Or, la tendance jusqu’ici était plutét de convertir I'im-
mobilier d’entreprise, en logements. Aujourd’hui, je demande a
chaque promoteur sur le point de réaliser un projet immobilier,

Laure-Agnés Caradec préside
Euroméditerranée.
/ PHOTO GEORGES ROBERT

d’inclure dans leurs programmes, des surfaces de bureaux".

Quant a Euromed, qui présente un taux de vacance trés faible,
1%, sa présidente admet que "si ['on avait de grosses demandes
aujourd’hui, on ne serait pas en mesure d'y répondre tout de
suite". Pas pour des questions de foncier, mais pour des questions
de "temporalité". En outre, si Euromed commercialise a ce jour
650000 m? dans le tertiaire, son extension en commercialisera
350000 d’ici 4 2030". 100 000 a Saint-Charles, tout autant au sud
de Marseille. Et le quatriéme pole, alors? "L’hyper centre-Ville évi-
demment". Mais cela (lire ci-contre), c'est définitivement un sujet a
part.

N.T.
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Barjane engrange
les plates-formes en
France etal’etranger

Ala fois concepteur, investisseur, aménageur et gestionnaire de
sites logistiques et industriels, Barjane a déployé des parcs a

partir de concepts initiés en Provence-Alpes-Cote d’Azur. Lentre-
| prise familiale a encore bien des projets pour 2020 et aprés. Avec|
| une internationalisation accrue en ligne de mire.

En Angleterre, Barjane a réalisé une premiére opération I'année dernigre de 24 000 m2 au sol (44 000 m2 avec mezzanine) pour Decathlon, a Northampton,









1. SurEnsués-la-Redonne, Barjane projette la réalisation du parc des Aiguilles, « petit frére
des Bréguiéres » dans son concept.

2. ANoves, L'entreprise familiale a édifié la plate-forme de Biocoop [28 000 m2).

- —
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© Un « work café » pour ouvrir le palais de la Bourse sur la ville
La Provence - 19.07.2019

© La Joliette : Uoffre de restauration s’étoffe du coté

de la place Verneuil
La Provence - 03.08.2019

© Aéroport Marseille Provence : « Ceeur d’aéroport »

doublera la surface commerciale
TPBM N°1309 du 23.10.2019

O Les Docks Village se cherchent un avenir
La Provence - 26.10.2019

© Marseille déroule le tapis rouge aux investisseurs commerciaux
La Provence - 17.11.2019
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Un "work café" pour ouvrir le
palais de la Bourse sur la ville

Jean-David Cohen, président de HCB Group, a été désigné lauréat du projet

nue sa mue et entend s'ou-

vrir aux Marseillais. "Son
architecture, sa localisation,
son histoire, sa vocation et la cu-
riosité qu'il suscite, font que ce
lieu, en plein cceur de la ville, est
emblématique, a indiqué
Jean-Luc Chauvin, président de
la Chambre de commerce et
d'industrie Marseille-Provence
(CCIMP). Le palais souffre d'un
manque d'attrait, et on a décidé
de rompre avec ¢a. On veut qu'il
soit ouvert a la vie, aux entre-
prises et @ l'économie."

Dans le cadre du projet de re-
structuration du batiment da-
tant de 1860 (qui a vu la ferme-
ture du musée de la marine et
I'arrivée des services de la rue
Sainte-Victoire, 6°), un appel a
manifestation d’intérét (Ami) a
été publié le 27 janvier dernier
pour créer un restaurant. Hier,
le nom du lauréat a été officielle-
ment communiqué, Sa mis-
sion: faire "une offre qui se dis-
tingue de ce qu'ily a dans le péri-
metre". Une idée mal regue par
les commercgants du
centre-ville, qui dénoncent une
"concurrence déloyale" (voir
notre édition du 19 fé-
vrier 2019). Face a la polé-
mique, Jean-Luc Chauvin a in-
sisté sur "l'ancrage business' de
ce futur établissement.

Avec 268 m? de terrasse (sur
la rue de la Reine-Elisabeth,
une partie de La Canebiére et
de Bir-Hakeim) et 230 m? en in-
térieur, I'Ami a attiré les candi-
dats. Sur les 15 dossiers retirés,
trois sont passés devant un jury
composé de trois élus de la
chambre et sept collaborateurs.
Le choix s'est alors porté sur le
work café -nom provisoire- de

L e palais de la Bourse conti-

Jean-David Cohen, président
de HCB Group.

Ce Marseillais, maitre-cuisi-
nier, a pensé un concept "entre
travail et restaurant”, ouvert
tous les jours de la semaine. Wi-
fi, tables connectées, matériel
pro a disposition, zones privati-
sables pour des réunions ou re-
pas d'affaires, espace ouvert au
grand public comme aux tra-
vailleurs, etc. composeront ce
restaurant. "On sera ouvert dés
7h 30, parce qu’il'y a un
mandgue pour les petits-déjeu-
ners d affaires. L'apres-midi, on
a parfois besoin de recevoir hors
du bureau pour un rendez-vous
informel ou discret, ¢ca sera pos-
sible autour d'un café et d'une
patisserie. Le soir, les diners se
dérouleront dans une salle plus
feutrée", présente Jean-David

Jean-David Cohen et Jean-Luc Chauvin ont signé une convention
d’occupation temporaire pour le futur restaurant. /PHOTOF. SPEICH

s ¥

Cohen. Dans l'assiette, le
maitre-cuisinier va privilégier
le circuit court et les produits
frais, la carte sera petite et des
chefs seront invités a collaborer
de fagon éphémere. "Les plats
seront faciles a manger. On évite-
ra tout ce qui est beurre, sauce

ou créme pour permettre aux
travailleurs d'enchainer les
réunions."

La CCIMP doit livrer la coque
nue cet été et le work café de-
vrait ouvrir fin'décembre, maxi-
mum en janvier.

Laetitia GENTILI
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Avec Ceeur d'aéroport, la
surface commerciale s'ac-
croitra de 1 000 m2.

AEROPORT MARSEI‘ELE PROVENCE
« Cceurd’aeroport » doublera
la surface commerciale

Si les premiers travaux débuteront en 2020, la reconfiguration de |'aéroport se
précise. Elle prévoit un redéploiement de |'offre de boutiques et restaurants.

« Ceeur d'aéroport » change- doit transformer le parcours gistrement alignées face a tion et de services proposée

ra le visage de ['Aéroport des passagers, le simplifier I'entrée, points de controles a son arrivée ou avant son
Marseille-Provence en 2023. Le  tout en optimisant la gestion de sécurité ramenés de embarquement. « Aujourd’hui,
projet imaginé par le cahinet des flux et l'exploitation », quatre a un, réception centra- la répartition des voyageurs
Foster + Partners ne vise pas indique Julien Boullay, direc- lisée des bagages...),ilen entre différents espaces réduit
seulement a préparer la plate- teur marketing et commercial. est une, primordiale pour le le potentiel de fréquentation
forme a l'essor du trafic et Si toutes les fonctionnalités souvenir du passager de son des boutiques et restaurants.
harmoniser des terminaux de de I'aéroport seront reposi- transit dans le lieu : l'offre “Ceeur d’aéroport” tiendra

générations différentes. « I tionnées [banques denre- de commerces, de restaura- compte du désir des passa-
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gers de franchir au plus vite les
contréles et leur permettra de
se retrouver, au ler étage, dans
un vaste et unique espace pour
déambuler, se restaurer, se
détendre. Aujourd'hui, 70 % des
commerces et restaurants se
situent en zone publique, coté
ville, et 30 % en zone réservée,
coté pistes. Demain, le ratio
sera inverseé, »

CONSULTATIONS

EN 2021-2022

La perception du changement
sera immédiate puisque le
voyageur débouchera surun
<« Duty-Free traversant » de
1 200 m2. Ensuite, de part et
d'autre d'une grande avenue,
se répartiront magasins et

restaurants. Au global, la
surface commerciale s'accroi-
trade 1 000 m2. Les espaces
seront modulables pour varier
concepts et enseignes. « Notre

<« NOTRE VOLONTE EST DE THEATRALISER L'OFFRE AUTOUR D'UN
ANCRAGE REGIONAL VISIBLE. LE CHOIX S’EFFECTUERA LE PLUS PRES
POSSIBLE DE U'OUVERTURE POUR CORRESPONDRE AUX TENDANCES
DE CONSOMMATION A LA MISE EN SERVICE DE CEUR D’AEROPORT »,

EXPLIQUE DELPHINE JEGODU, CHARGEE D’ETUDES MARKETING.
R R LR AR R LR L A LR AR E A RR AR

volonté est de théatraliser
l'offre autour d’'un ancrage
régional visible. Le choix
sleffectuera le plus prés
possible de l'ouverture pour
correspondre aux tendances
de consommation a la mise en
service de Cceur d'aéroport >,
explique Delphine Jegou,
chargée d'études marketing.
Un schérna de développement
commercial « raisonnable »
est a I'étude. Les consulta-
tions pour I'exploitation des
magasins et restaurants se
dérouleront en 2021-2022
pour un aménagement sur
2022-2023. Des surfaces
SEeront CONsServees en réserve,
notamment aux 2e et 3e
étages. Laéroport n'exclut pas
d'affecter des espaces a des
expositions. « A l'avenir, nous
devrons sans doute investir
plus souvent sur des montants
moins élevés car les concepts
vieillissent beaucoup plus vite
que par le passé », note Julien
Boullay, en confiant réfléchir
a des modéles de « combis-
tores » mélant diverses

e =

activités, a 'image de I'actuel
Relay-Fnac-Casino du termi-
nal 1, ou de restaurants-bou-
tiques. Parfois, lintégration

de nouveaux services qui
peuvent paraitre anecdotiques
engendre un impact immédiat.
Le paiement sans contact sur
les distributeurs automatiques
de boissons et de « snacking »
a ainsi permis d'accroitre de
30 % leur chiffre d'affaires.
Tout comme sur le termflpal 2
[ex-MP2], le Iibre-servicél de

« La Cantine des voyageurs »
a fluidifié les flux de clieriéle
et participé a la progressi'un
des recettes. Quant au Centre
d'affaires qui loue salles et
bureaux a la demande, il devrait
étre éténdu et repositionné
prés du restaurant « Chefs

en Provence ». Les loueurs

de voitures resteront, eux, a
leur place : la clientéle juge
leur emplacement aussi lisible
que pratique, dés la sortie du

terminal.
Jean-Christophe Barla
))jchbarla [ddartybox.com

Vue d'une salle d'embarque-
ment dans la configuration
Ceeur d'aéroport.




Les Docks Village se cherchent un avenir

Les avis divergent quant a la viabilité des 14 000m? de commerces et la volonté des gérants de relancer la machine

a scene est édifiante. Alors
L que nous interviewons

Nordine Haddjeri, pré-
sident de I'association des com-
mercants des Docks Village et
gérant de Monsieur Gaspart, ce-
lui-ci se leve d'un bond pour se
précipiter vers I'entrée de son
magasin. Il est de retour
quelques secondes plus tard, dé-
pité et s’excusant de son impoli-
tesse. "Ce n'était qu'un ami de
passage, mais cela aurait pu étre
l'un de mes rares clients de la
Jjournée et je ne pouvais pas me
permettrede le rater."

Car aux Docks Village, les visi-
teurs seraient une denrée rare.
C'est, en tout cas, ce dont se
plaignent nombre d’enseignes,
hormis les commerces de
bouche qui - en semaine tout au
moins - semblent faire le plein.

Selon Constructa Asset Mana-
gement, gestionnaire des
14000 m? de surface commer-
ciale gque compte le
rez-de-chaussée de I'immeuble
des Docks, dans le quartier de
LaJoliette, 3,5millions de per-
sonnes traverseraient les 365m
de la galerie chaque année, soit
plus de 9500 visiteurs chaque
jour, Mais Nordine, comme plu-
sieurs de ses confréres, n'y croit
gueére.

Quant a 'offre commerciale,
Constructa fait état de la pré-
sence de 40 commerces avec
bail, en plus des "pop-up" (ma-
gasins éphémeres). Nous en

Qi "Dans.un lieu aussi
| atypique, il faut un
1} produit et des services
| qui lesoientaussi."

avons comptabilisé 37, pop-up
compris. D'un c6té comme de
I'autre, on est loin des 80 en-
seignes annoncées en 2015, lors
du lancement du centre.

Pour autant, les avis positifs
ne manquent pas. "Par rapport
a nos deux autres magasins de
LaValentine et des Terrasses du
Port, celui des Docks Village enre-
gistre un chiffre d’affaires supé-
rieur de 30%, en constante pro-
gression, affirme Kevin
Alexandre, gérant de ID Déco. I{
¥y a une tres belle clientele avec
un tres fort pouvoir d'achat,
mais il faut savoir la capter.
Dans un lieu aussi atypique, il
faut un produit et des services
client qui le soient aussi."

Ouvert il y a seulement trois
semaines, le spécialiste des "ob-
jets qui améliorent le quoti-
dien", Mazer Shop a tenté I'expé-
rience pendant deux ans en
mode "pop-up”, avant de déci-

_LE COMMENTAIRE pE SANDRA CHALINET GESTIONNAIRE DES DOCKS VILLAGE AT .
"Nous devons jouer la complémentarité avec les Terrasses du Port"

i

der de s'installer durablement.
"La fréquentation est trés satis-
faisante et nos produits sont en
parfaite adéquation avec l'origi-
nalité et la spécialité des Docks",
assure I'une de ses animatrices,

Autre magasin éphémere et
non des moindres, Alinéa tente
I'expérience depuis le 4 octobre
dernier, sur une surface de
500 m?, apparemment peu ef-
frayé par les commentaires né-
gatifs. Pour autant, I'enseigne
ne s'est pas engagée sur le long
terme, ne disposant que d'un
bail de trois mois, renouvelable
une fois.

"Notre but est de revenir dans
les centres-villes de Marseille,
Lille et Lyon, sous forme de pe-
tites boutiques de 800 a 900 m?,
explique Ellie Mary, en charge
de conduire cette mini-révolu-
tion pour une enseigne qui féte
ses 30ans cette année. Le faire
dans un endroit aussi embléma-

Foa = A
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tique, entouré de vieilles pierres
chargées d'histoire, était une op-
portuynité rare. Nous sommes
conscients des contraintes d'un
tel liew et mon travail va juste-
ment consister a adapter notre
mode de fonctionnement a cette
nouvelle configuration, en pro-
posant notamment de nou-
veaux services de livraison a do-
micile le jour méme."

Mais Nordine Haadjeri n’en
démord pas. "Actuellement, les
Docks Village ressemblent da-
vantage a une cathédrale qu'a
une galerie marchande. Et la ve-
nue d'Alinéa est symptomatique
de ce malaise car elle change
completement I'ADN d'origine
des lieux. Relancer le site avec un
magasin du groupe Auchan,
c'est effectuer un virage a 180°.
Cela veut bien dire que le
concept initial de petites bou-
tiques de créateurs sur lequel ont
été créés les Docks, est un échec."

"Il faut organiser
un cirque quotidien
pour en faire

une véritable

rue piétonne."

Quant a la nomination récente
de Sandra Chalinet, ancienne di-
rectrice des Terrasses du Port,
pour redynamiser la galerie, elle
ne semble pas susciter pas un
enthousiasme débordant. "Nos
relations sont tres tendues. Sa
culpabilisation systématique
des commergants est insuppor-
table. Lorsque la moitié des en-
seignes d’origine renoncent et
que des gens comme Passédat dé-
clarent forfait, elle devrait com-
prendre qu'il y a un vrai pro-
bléme."
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Et le président des commer-
cants de proposer des pistes
pour changer la donne: "II
mangque une animation globale,
récurrente et réguliere de la gale-
rie. Il faut organiser un cirque
quotidien pour faire de ce lieu
une véritable rue piétonne,
pleine de surprises, en lien avec
des compagnies thédtrales et des
académies de musique. Avec un
seul mot d'ordre: faire venir a
nous les 13 millions de per-
sonnes qui fréquentent les Ter-
rasses du Port. Et ce travail pro-
motionnel est de la responsabili-
té de Constructa."

Mais Nordine Haddjeri a du
mal & mobiliser. De guerre
lasse, beaucoup de ses
confréres ont déja tourné la
page. C'est le cas d’Emmanuel
Laurent, gérant de la créperie
I'’Ambassade de Bretagne et pré-
sident démissionnaire de1'asso-
ciation des commergants. Le

L'un des espaces des Docks Village oii déambuleraient chaque jour prés de 9500 visiteurs. En médaillon, le magasin Alinéa qui a ouvert ses portes le 4octobre.  /PHOTOS DAVID ROSS!

restaurateur est en passe de se
déclarer en cessation de paie-
ment. "C'est de pire en pire. Ca
sent vraiment la fin des Docks
pour beaucoup d'entre nous."

En procés avec Constructa
pour avoir refusé d'ouvrir le di-
manche, faute de clients, alors
que son bail I'obligeait a tra-
vailler 7 jours sur 7, Mobicity a ti-
ré le rideau, dénongant "un
loyer démesuré et une fréquenta-
tion scandaleusement suresti-
mée par les gestionnaires du
site".

Quant au responsable de Big
Fernand, il nous raccompagne
poliment a l'entrée de son res-
taurant, ne souhaitant pas s’ex-
primer sur "un sujet trop sen-
sible". D’autres parleront pour
lui, nous confiant que la fa-
meuse enseigne de hamburgers
"a la frangaise" est, elle aussi,
surle départ...

Philippe GALLINI

Directrice de portefeuille chez Constructa Asset
Management, en charge des Docks Village mais aussi
des Volites de la Major ou encore de la tour La Mar-
seillaise, Sandra Chalinet tient tout d’abord a souli-
gner que "les flux de visiteurs sont globalement
stables" depuis le début de I'aventure, précisant que
"la fréquentation de 2019 devrait étre supérieure a
celle de 2017, aprés une année 2018 en léger recul”.

Reconnaissant "qu'au cours des trois premiéres
années, I'environnement était plus abouti cdté Jo-
liette", la gestionnaire du site affirme que "la ten-
dance s’oriente désormais vers le nord et la place
Henri-Verneuil", répondant ainsi aux critiques de
ceux qui dénoncent une galerie commerciale a deux
vitesses et les conséquences de cette fracture géo-
graphique, avec d’'un c6té une partie sud relative-
ment dynamique et de I'autre une partie nord totale-
ment sinistrée. Et Sandra Chalinet de souligner
"gu’un espace commercial aussi jeune a besoin d’au
moins quatre a cing ans pour parvenir a maturité".

Concernant le "turnover" trés important qui carac-
térise I'occupation des Docks Village depuis leurs dé-
buts et le nombre réduit d’enseignes encore en activi-
té, la représentante de Constructa fournit une
double explication. "Au départ, il y avait beaucoup

de-commerces indépendants venus au Docks tester
un concept original. Or, il leur fallait avoir les reins
solides, a la fois pour trouver leur clientéle, tenir le
choc, le temps de la montée en puissance de la gale-
rie, et s’adapter aux exigences de consommateurs
toujours plus changeants."

Parmi les axes de développement sur lesquels tra-
vaille Constructa, "I'accueil de pop-up et de deux ou
trois locomotives, sur des surfaces de 1000 a
2000 m?, constitue notre priorité". Des noms cir-
culent, notamment celui d’une future jardinerie qui
pourrait étre Botanic ou Truffaut; Sandra Chalinet
refusant de communiquer sur le sujet avant I'année
prochaine. "Cela justifie d'ailleurs le fait de garder
des surfaces vides disponibles afin de pouvoir ré-
pondre rapidement aux besoins de ces locomotives
qui demandent du sur-mesure et que nous devons
parfois faire entrer au chausse-pied.”

Rappelant la configuration particuliére des Docks
dont les 80000 m? sont constitués a 83% de bu-
reaux, Sandra Chalinet souligne que "cet immeuble
dispose d'un exceptionnel rez-de-chaussée de
14000 m? pouvant servir de tiers-lieu pour de nom-
breuses applications: commerces, magasins éphé-
méres, salles d’enseignement ou de réunion, anima-

tions, expositions, etc." Et d'insister sur I’'exception-
nel potentiel de clientéle que constituent les 3500
salariés travaillant dans les étages supérieurs, aux-
quels viendront s’ajouter les futurs occupants des
20000m? de bureaux commercialisés cette année
auprés de clients prestigieux comme Digitik, Air
France, CMA CGM ou encore I'Espi, en attendant le
groupe Pernod, annoncé en 2020. En tenant compte
d’un incontournable temps de réponse, sachant que
les nouveaux locataires prennent possession de
leurs locaux huit a neuf mois aprés avoir signé le
bail. "Notre objectif est de créer une véritable com-
munauté des Docks, dans le prolongement du disposi-
tif que nous avons lancé en juillet, indigue la gestion-
naire du site. Nous voulons établir des liens privilé-
giés entre les commercants de la galerie, mais aussi
entre la galerie et ses voisins des étages supérieurs."
Sandra Chalinet entend également "jouer la com-
plémentarité entre les Docks Village et les Terrasses
du Port" (qu'elle connaft bien pour les avoir diri-
gées), demandant d’une part aux commercants
"d’ouvrir plus tot le matin et entre midi et deux, pen-
dant la semaine", et d’autre part, aux locomotives

"de prendre le relais le week-end".
Ph.G.

Pour redynamiser les Docks Village,
le gestionnaire du site, Constructa Asset
Management, a débauché I'ancienne
directrice des Terrasses du Port.

/PHOTO DR



Marseille deroule le tapis rouge
aux Investisseurs commerciaux

Présente au Marché international professionnel de I'implantation commerciale a Cannes,
la Ville a notamment developpe sa politique pour redynamiser le centre-ville

u Palais des festivals a
A Cannes, Marseille veut

s'afficher comme une
ville oirinvestir. Un message des-
tiné aux 8500 participants du
Mapic (Marché international
professionnel de I'implantation
commerciale) venant de toute
I'Europe et autant d'investis-
seurs potentiels. Une opération
séduction reconduite depuis
17 ans sur la croisette. Les élus
municipaux, Solange Biaggi

{commerce), Didier Parakian.

(économie), Gérard Chenoz
(grands projets d’attractivité)
avaient pour mission d'évoquer
"les projets commerciaux du ter-
ritoire marseillais", et leurs dis-
cours prenaient par moments
des airs de bilan politique. "De-
puis 20 ans, pour rendre Mar-
seille attractive, nous avons mis
en place de grandes opérations
de requalification urbaines dont
lexemnple le plus frappant est Eu-
roméditerranée, Et ces grandes
opérations ont donné une visibili-
ié a notre ville, une crédibilité a
notre territoire. Grace a cela,
nous avons eu l'implantation de
sieges sociaux et d'enseignes in-
ternationales qui ne seraient ja-
mais venus sinon, comme l'Inter-
continental, les Japonais de Toyo-
ko-Inn, les Bspagnols de NH-Ho-
tel ou encore Interxion, un des
plus gros leaders de data center
danslem %mfii ,xappelle Gérard
Chenoz enfoncer le clou
avec "tout cela a amené de
grandes signatures architectu-
rales puisque nous avons la
chance a Marseille d’avoir trois

avanté ses atouts a
4 Cannes. /PHOTO LG,

prix Pritzker". Rien ne semble
avoir été oublié par les élus
dans la carte postale mar-
seillaise: de la capitale de la
culture en 2013 a celle du sport
en 2017, le soleil, le parc natio-
nal des calanques, le plus grand
nombre de tournages aprés Pa-
ris... Les VRP de la Ville étaient
dansTeur role.

Mais fallait-il encore expli-
quer aux investisseurs poten-
tiels que le périmetre du
centre-ville avait été revu a la

SANDRA CHALINET DIRECTRICE DE PORTEFEUILLE CHEZ CONSTRUCTA

P avemr des centres-villes passe par la jeunesse”

Durant deux jours, la Ville

hausse ces derni¢res années.
"Nous faisons un agrandisse-
ment du centre-ville. Iy a 40 ans
c'était la Canebiére, la rue
Saint-Ferréol, la rue de Rome et
aujourd’hui, ilva de la Joliette au
stade Vélodrome", a enchainé
I'élu aux grands projets, tout en
rappelant I'imminente piétonni-
sation de certaines rues.

Avant d'énoncer les derniéres
enseignes implantées a Mar-
seille, Solange Biaggi a insisté
sur un gros chantier: la transfor-
mation des Galeries Lafayette en
Babel Community (début 2021),
avec deux commerces (sur
4900m?, qui seraient deux en-
seignes inédites a Marseille et dé-
jasignées), ses espaces de cowor-

"Aujourd’hui,

le centre-ville

va de Ia Joliette

au stade Vélodrome."

king, son resto en rooftop, sa
salle de fitness et ses logements.
"Ce projet emblématique va
faire revenir du monde dans le
centre-ville. C'est ¢a qui ali-
mente les comimnerces." Et Gé-
rard Chenoz imagine méme
quelques terrasses dans la rue
Saint-Fé pour créer une nou-
velle ambiance.

L'axe central de la Canebieére
a aussi été largement évoqué
avec I'ouverture récente de I'h-
tel Mercure, le futur cinéma Art-

-&
Sur la rue de la République, quelques lieux jouent les locomotives comme la

boutique de Sophie Ferjani. De nombreux locaux sont encore vacants.

Pour étayer la thése que la redynami-
sation du centre-ville ne peut plus pas-
ser uniquement par le commerce et la
signature de baux, la Ville avait convié
deux invités: Sandra Chalinet, direc-
trice de portefeuille chez Constructa, et
Philippe Dejust, président du futur com-
plexe culturel et cinématographique
Artplexe Canebiére.

» PENSER AUX HABITANTS AVANT
D’ATTIRER LES COMMERCES

Sandra Chalinet travaille dans le
monde du commerce depuis plus de
20 ans. Cette Marseillaise s'est fait
connaitre du grand public en partici-
pant a la naissance, en 2014, du centre
commercial des Terrasses du Port,
qu'elle a ensuite dirigé jusqu'au début
de I'année 2018. Contactée par
Constructa, elle accepte deux dossiers
"pas faciles": développer I'attractivité
de la rue de la République et des Docks
Village. "J'essaye de faire réagir les
élus, les collectivités et les proprié-

{/PH. NV,

taires en leur expliquant qu’il ne faut
pas regarder les commerces a la hau-
teur de nos yeux, il faut s'attacher aux
gens qui habitent et travaillent au des-
sus. Quand on arrive a créer un vrai
quartier, on arrive a commercialiser
par la suite. Et c’est ce qu’on s’attache a
faire depuis 2018 sur I'avenue de la Ré-
publique, au lieu d’en faire une place
market qui ne serait qu'un passage
entre le centre-ville historique et le nou-
veau quartier de la Joliette", explique
Sandra Chalinet. Et pour les problémes
de stationnement, véritable point noir
de Marseille, elle estime "que I'avenir
des centres-villes passe par la jeunesse,
les start-up, les étudiants, les jeunes ac-
tifs qui ont de nouveaux modes de loco-
motion et ne sont pas attachés aux voi-
tures. Ils prennent les transports en
commun, les trottinettes... 5i on arrive
A leur apporter des métiers de bouche,
des lieux festifs, des services, on arrive-
ra ales ﬁxer", rappelant ainsi la ré-
cente ouverture de Gifi, pour I'équipe-

ment de la maison ou bien d'un bou-
cher. "ll est tout petit, 40 m?, mais il car-
tonne parce qu’il n’y avait pas ce type
d’offre et maintenant les habitants
nous demandent une poissonnerie, une
boulangerie, une pétisserie... On re-
cherche aussi des brasseries, des cafés
avec des terrasses pour casser ces
1,2km. On a réussi a attirer Bagelstein,
le premier de Marseille, et Burger de pa-
pa va ouvrir".

Du coté des Docks Village, Sandra
Chalinet ne cherche pas a nier les évi-
dences. "Il faut se rappeler qu'il y a
25ans, c'était des entrepdts désaffec-
tés. Maintenant 3500 actifs travaillent
a Pintérieur. Les 14000 m? de com-
merce, il est vrai, ne fonctionnent pas
trés bien. On avait en début d’année
50% de vacance dans les bureaux, en
fin d'année on sera a 91% de remplis-
sage (Air France, la Caisse des dépdts,
une grosse entreprise va prendre des
bureaux et des commerces, etc). Les
Docks, il faut que ca devienne le Corbu-
sier d’Euroméditerranée, que ce soit un
lieu oti les commerces soient en syner-
gie avec les étages et servent les be-
soins des gens qui travaillent dans les
Docks. Dans une friche, on veut avoir
une attractivité et des commerces,
mais souvent il faut démarrer par autre
chose, arriver a créer de la vie, faire ve-
nir de la culture, des expos méme si on
doit mettre les locaux a disposition, le
but c’est d’attirer les enseignes." Si au
début les Docks voulaient signer unique-
ment des indépendants, aujourd’hui, la
politique a changé. "On travaille sur
des locomotives: Alinéa est venu pour
trois mois, reconduit pour trois autres
mois et on va essayer de les pérenniser.
On attend aussi une grosse jardinerie."

P ARTEPLEXE MISE SUR
350 000 SPECTATEURS PAR AN
Lorsqu’il débarque a Marseille
en 2016, "le haut de la Canebiére était
un endroit un peu désertique”, se rap-

D’ARTPLEXE CANEBIERE

plexe (lire ci-dessous), la maison
du jazz (a la place du Claridge),
les Dimanches de la Cane-
biere, etc. _

Pour relancer une activité
commerciale en berne dans le
centre, I'élue a détaillé deux dis-
positifs. Tout d'abord, "une
sous-location a tarif préféren-
tiel': depuis mars 2019, la Mé-
tropole loue en son nom des lo-
caux commerciaux vacants,
dans le secteur Opéra/Canebie-
re/Rome. Des appels a projets
doivent étre lancés pour trouver
les futurs sous-locataires. Il
existe aussi "Ma boutique a I'es-
sai" qui permet a des créateurs
de tester leur idée en signant un
bail précaire de 6 mois, renouve-
lable une fois. Trois boutiques
doivent étre testées prochaine-
ment et la premiere se trouve
rue Grignan. Enfin Solange Biag-
giestrevenue sur le droit de pré-
emption commerciale en place
depuis fin 2017 et "cing com-
merces ont été achetés".

Pour finir de faire briller la
ville auprés des investisseurs
commerciaux, Didier Parakian a
lancé quelques chiffres:
"14 169entreprises nouvelles se
sont créées sur le territoire l'an-
née derniere, dont 80 internatio-
nales. Le groupe suisse Ceva, ra-
cheté par CMA-CGM. a décidé de
rapatrier son siege et il est en
train de s'instailer du coté des
Docks", a-t-il annoncé avant de
rappeler l'objectif de son court
séjour cannois: "Signer des
contrats”.

Latitia GENTILI

pelle Philippe Dejust, PDG d' Artptexe
Canebiére. Plus qu'un cinéma de
1000siéges (chiffre revu a la hausse cet
€été) réparti dans sept salles, ce nouvel
espace a été pensé comme "un lieu de
vie, de rencontres", avec une salle d'ex-
po, une salle de spectacles, une brasse-
rie au rez-de-chaussée, un restaurant
gastronomique sur le rooftop et un
lounge bar.

"On attend entre 350 000 et 400 000
entrées par an, alors pas la premiére an-
née, je parle sur du long terme. Mais on
va attirer tous ces gens en haut de la Ca-
nebiére", continue Philippe Dejust, qui
a déja construit des cinémas dans de
nombreuses villes dont Paris. "On a
longtemps construit les cinémas hors
des centres-villes, et aujourd’huiils y re-
viennent. Il y a 50 ans quand vous alliez
au ciné, c’était pour voir un film, lo-
gique. Pourtant ce n'est plus le cas, le

tout et c’est, en terme culturel, le lieu le
moins cher." Avec Europacorp a la Jo-
liette qui a ouvert en mars 2019 et les
Variétés entiérement rénovés en oc-
tobre, Artplexe va proposer 70 % de
films commerciaux et 30 % type "art et
essai". Mais la proximité de ces deux
autres établissements n'effraie pas Phi-
lippe Dejust. "Si c’est la deuxieme ville
la plus filmée en France, c’est la ville la
moins équipée pour le cinéma. Par
exemple, I'indice de fréquentation par
an et par habitant a Paris est de 12,2, a
Bordeaux de 10,5 et a Marseille de 2,9.
Tout simplement parce que les Mar-
seillais ne sont pas de cinéma."

La mairie de secteur a été détruite il y
a six mois et les travaux doivent démar-
rer en janvier prochain. Artplexe, un ba-
timent complétement transparent et
traversant, devrait ouvrir début 2021
"idéalement pour la féte du cinéma".

cinéma est devenu une sortie avant

L.Gl.
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Le complexe culturel et cinématographique Artplexe doit ouvrir début 2021.

fPROJECTION ARTPLEXE



(5) LE TRANSPORT

© A Jules-Guesde, limpossible été des naufragés de la ligne 2

La Provence - 22.07.2019

© Tarifs des parkings : un crucial retour a la raison !
La Provence - 24.07.2019

© Trottinette électrique : la redoutable
La Provence - 05.08.2019

O Vélo en libre-service : le prix de Ueffort
La Provence - 06.08.2019

© Un périple auto a se ranger des voitures
La Provence - 07.08.2019

O Au royaume des bouchons, le scooter est roi
La Provence - 08.08.2019

© Transports en commun : voyage au bout de Uenfer
La Provence - 09.08.2019

O Laéroport a la croisée des chemins
La Provence - 09.08.2019

© Des transports sur la bonne voie
La Provence - 22.10.2019

@ Liaison Schloesing Prado-Carénage, le bout du tunnel ?
Immo by La Provence - novembre 2018

@ Geéze, une station de métro et aprés ?
La Provence - 13.12.2019

DE PRESSE

Marseille et ses environs

EDITION N°33

2 SEMESTRE 2018



Avec Ia fermeture dela bouche de métro, Ia place s’est hrusquement wdée de ses habltue[s passants. Au coeur de I’ esplanade, le kiosquier mesure déja une baisse de son chiffre d’affaires.

/PHOTOS DAVID ROSSI ET AMT.

A Jules-Guesde, 'impossible orE
des naufrages de la lignhe 2

Voila un mois déja que la station de métro est fermée, menacée C;l)ar l'effondrement d'un immeuble de la rue de la

Butte. Habitants et commert;ants n’ont d autre choix que de s'a

aux abords des profondeurs de

Jules-Guesde (2°). Déja un mois
que les haut-parleurs installés dans le
métro et ses wagons crachent la
méme musique: "Chers clients, nous
vous informons de la fermeture de la
station Jules-Guesde. La place est des-
servie depuis la station Colbert, sur la
lignel".

En cause, I'immeuble aux trois en-
trées de la rue de la Butte. Frappé
d’un arrété de péril, le batiment a été
évacué "le 7 juin dernier", affirme Ju-
lien Ruas, adjoint LR au maire de Mar-
seille, délégué aux risques urbains.

L a rame file. Et ne ralentit plus,

"Puis l'expert du tribunal a révélé que

IUimmeuble menacait de s'effondrer
sur la bouche de métro", poursuit
I'élu. Conséquence, un périmetre de
sécurité a été établi par la Ville deés le
19 juin, ceinturant la station de mé-
tro, désormais fermée. Elle ne rouvri-
ra que "lorsque le bdtiment aura été
déconstruit, reprend Julien Ruas.
"Mais ca prend du temps: un audit no-
tamment sur 'amiante, doit d'abord

La bouche de métro

ne rouvrira "que lorsque
le batiment aura été
déconstruit".

g

étre réalisé". I’apres 1'élu, les escala-
tors de Jules-Guesde ne reprendront
du service "qu'a la fin aolt ou début
septembre”,

En surface, vidée de ses habituels
passants, la place semble abandon-
née. Seuls quelques Marseillais fran-

g 17 71

apter en attendant la réouverture de la bouche

évoquent régulierement le sujet. De-
puis plus d'un mois, Mohammed re-
joint chaque jour la station Colbert
pour se rendre a Sainte-Marguerite.

perds chaque jour 15-20 minutes", dé-
plore ce quadragénaire. L'affaire est
plus délicate pour Julien. A 81 ans, cet
habitant du quartier marche désor-
mais quotidiennement jusqu'a
Saint-Charles, la station qui précéde
(ou suit) habituellement
Jules-Guesde sur la ligne 2 du méiro.
"C'est l'enfer!", résume le retraité, en
route pour son périple du jour a tra-
vers la ville, Consterné, Patrick ob-
serve partir son client. "Et la, c'est
seulement les habitants. Imaginez a
I'hétel de Région le nombre d'em-

Saint-Charles maintenant, ¢a fait du
monde!", note le marchand.

Et si les travailleurs et les habitants
doivent bousculer depuis plus d’un
mois leurs habitudes, les commer-
¢ants installés dans le périmetre de sé-

"Les grilles ne servent que
de nichoir a pigeons"

"Du coup je change a Castellane. Et je

ployés. Ceux qui prennent la ligne 2
sont obligés de changer a |

cOndamnée depuis le 19 juin dernier, la bouche de métro Jules Guesde ne rouvrira pas "avant la fin du mois d’aoiit ou le

début du mois de septembre", estime Julien Ruas, adjoint au maire délégué aux risques urbains.

chissent le périmétre de sécurité pour
rejoindre la rue de la Joliette, en par-
tie condamnée (lire ci-dessous). "Les
grilles ne servent que de nichoir a pi-
geons", persifle un jeune badaud,
fixant les oiseaux posés sur les tiges
de métal, a coté d’une palissade ren-

versée. Trois metres plus loin, le kios-
quier installé au ceeur de 'esplanade
fait grise mine. "C'est clair qu'il y a
moins de passage... Les gens sont habi-
tués a passer devant le kiosque lors-
qu'ils sortent du bus pour aller au mé-
tro. Et inversement. Et (&, le chiffre d'af-

/ PHOTO DAVID ROSSI

faires baisse", raconte Patrick, pré-
sent sur Jules-Guesde depuis 1981,
"avant méme Uhotel de Région et la
construction de la ligne 2 du métro",
détaille le commergant.
Evidemment, les quelques clients
qui passent le seuil du kiosque

curité, eux, désesperent. Entre sys-
temeD et abattement, ils survivent,
malgré le sentiment d'abandon qui
prédomine chez celles et ceux qui
craignent de tout perdre dans les pro-
chaines semaines.

Antoine MARIGOT

2

DU COTE DES COMMERCANTS

Questions sans réponse et systeme D

Il présente son étal ici, devant la grille qui déli-
mite le périmétre de sécurité. L'épicerie de Moha-
med a également été évacuée, menacée, lui a-t-on
expliqué, par les immeubles de Ia rue de la Butte.
Alors, le commercant octogénaire a sorti tous les
produits secs directement sur le trottoir. "On a été
évacués. Mais on paie 1400€ par an pour ['emplace-
ment devant la boutique", souligne le Marseillais.

Dans cette partie haute de la rue de la Joliette,
c’est un branle-bas de combat qui a été instauré
avec la fermeture de la voie. Aimen, employé du De-
stock, commerce situé dans le périmétre de sécuri-
té, charge des palettes et tente de sauver la mar-
chandise. Du moins ce qui peut encore I'étre. "On
subit de nombreuses pertes, explique-il. La majorité
de nos produits ont des dates de consommation,
courtes. Il a donc fallu beaucoup jeter." Aussi, le sa-
larié s'inquiéte pour son avenir immédiat: "Je ne
sais pas ce qu’on va faire. Pendant deux mois, je ne
vais pas avoir de travail alors pour I'instant, on at-
tend".

Ici, chacun tente de trouver des solutions. Aimen,
lui, raméne les denrées qui se conservent au dépdt.
1l précise : "On n'a pas vraiment le droit d'étre |3

aujourd’hui. Techniguement, il faut appeler la mai-
rie, puis un agent vient et Ia, on peut venir vider le
magasin. Mais le temps qu'il soit disponible, les pro-
duits seront déja périmés". A I'instar de Mohamed,
d'autres commercants font appel au systéme D.
L'un des malheureux de la rue de la Joliette est parti
s'installer sur le boulevard des Dames temporaire-
ment, pour poursuivre et sauver son activité. "Ce
qu’on aimerait, c’est avoir plus d'informations. Per-
sonne ne nous tient au courant quant a la réouver-
ture de notre commerce", reprend Aimen. Pourtant,
son patron a tenté d’en savoir plus, mais sans suc-
cés. "Il téléphone souvent 3 la mairie. Mais la seule
réponse qu'il obtient, ¢'est: 'on ne sait pas’." Agacé,
il poursuit : "On ne sait méme pas qui s’occupe de
ces travaux... Il faut que la mairie se houge".

Alors de son coté, I'adjointe LR au maire déléguée
aux commerces, Solange Biaggi annonce "des exoné-
rations sociales et fiscales pour tous les commer-
cants placés sous arrété de péril. Mais pour cela, ils
doivent se rapprocher de la Chambre de commerce
afin d'étre accompagnés dans les procédures admi-
nistratives ou pour trouver un local temporaire".

Salomé FERRARIS avec A.Mt.
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lles sont partout. Voila

E sept mois que les trotti-

nettes électriques de diffé-

rents prestataires jonchent les

trottoirs et filent le long des rues

marseillaises. Une invasion sur-

prise qui facilite le quotidien

des uns et tape sur les nerfs des

autres, rompus de force au par-
tage contraint de la route.

Elles sont partout, mais pas
devant le siege de La Provence,
au bout de 'avenue Roger-Sa-
lengro (157). De fait, la premiére
étape de notre périple en direc-
tion des plages de
LaPointe-Rouge sera piétonne.
Et c’est sur le quai d’Arenc (29,
au bout d'une dizaine de mi-
nutes de marche que nous tom-
bons sur le premier spécimen.
Envrac, couché entre deux pou-
belles. Toujours mieux que sub-
mergé, au fond du Vieux-Port...
Le photographe a désormais
fiere allure sur sa trottinette.
Reste au rédacteur de chercher
la sienne. Et c’est devant la tour
Méditerranée qu'il trouvera
monture a son pied.

Trottoirs interdits. La toute ré-
cente disposition de la Ville
concernant l'usage des EDP
(pour Engins de déplacement
personnel) nous projettera
donc sur une piste cyclable.
Dans le meilleur des cas. Au
pire, sur la chaussée, au milieu
du trafic - certes estival - de la ci-
té phocéenne. C'est la que nous

e cleux poubelles

i

o L

qui marque

ra notre point de départ vers le su

e

£ i

d de la ville, par la cbte. /pHOT

OS ANTOINE TOMASELLI

Trottinette électrique
la redoutable

Chaque jour de cette semaine, "La Provence" prend la route, direction La Pointe-Rouge
depuis I'autre bout de la ville a trottinette, vélo, moto, voiture et en transports en commun

Sur piste cyclable, tout roule, pour les pratiquants de trottinettes électriques. Sur la chaussée en

revanche, c'est un parcours de tous les dangers que doit suivre I'usager, récemment chassé des trottoirs.

mesurons le danger: puisqu'il
est impossible de dépasser les
25km/h, nous devenons des
obstacles pour les automobi-
listes. La route se mue alors en
coupe-gorge al'entrée dela cor-
niche, lorsque se forment les
premiers ralentissements de
notre épopée routiére. L'ab-
sence de rétroviseurs compli-
quant tout dépassement, il
convient de tourner la téte, au
risque de chuter, L'équilibre est
si fragile qu'il contraint I'usager
a garder les deux mains sur le
guidon. Et tant pis si le nez nous
démange...

Sur piste ou bande cyclables,
c'est un parcours plus safe qui
s’'annonce. Le long du quai
d’Arenc, sur une partie de la cor-
niche Kennedy et en bordure
des plages du Prado, nous évo-

luons paisiblement, Moins sur
le Vieux-Port, ol 'une des rares
voies de bus de la ville accepte
les deux-roues sur son tracé. Le
pavage y exclut tout pratiquant
qui tente de s’aventurer en trot-
tinette, les vibrations s’apparen-
tant a celles d'un marteau-pi-
queur en surchauffe.

Et, alors que La Pointe-Rouge
se profile a I'horizon, c'est un
voyant qui attire toute notre at-
tention: épuisées, les trotti-
nettes ne peuvent plus suivre
notre enthousiasme sans
borne. Qu’'a cela ne tienne:
deux modeles nous attendent,
en bout de corniche. Suffisam-
ment chargés pour nous ame-
ner jusqu'a la plage. Que nous
laisserons, hélas, aux vacan-
ciers.

A.Mt. (avec A.T.)




a trottinette électrique,
L hier, nous a laissés sur
notre faim. Trop facile, de
pousser une gachette pour avan-
cer. Un avis que ne partage pas
tout & fait notre photographe...
"Vas-y, je te suis en scooter”, lan-
cait-il au rédactéur, au moment
de s'élancer depuis le siege du
journal, sur I'avenue Salengro
(15%). La perspective d'une traver-
sée de la ville a vélo en libre-ser-
vice a découragé le reporter
d’'image. Qu'il en soit ainsi: les
plus belles échappées du Tour
ont été réalisées en solitaire.
Notre cycliste du dimanche par-
courra donc seul les quelque
13km de cote marseillaise jus-
qu'a La Pointe-Rouge (8°).
Comme la veille, c’est & pied
que démarre l'aventure: plus de
dix ans aprés l'arrivée des vélos
de JC Decaux, toujours pas de
station installée dans le nord de
Marseille. Une dizaine de mi-
nutes de marche plus au sud et
nous tombons, au pied de la tour
La Marseillaise (et non "Méditer-
ranée” comme malencontreuse-
ment écrit hier par un journa-
liste trop s(ir de lui) sur une ran-
gée de guidons. Plus qu'a choi-
sir. Et c’est le majestueux vélo
bleu au matricule 4190 qui sera
notre imposant compagnon de
route. Trés imposant: avec ses
20kg de ferraille a gérer sur trois
vitesses seulement, la moindre
ascension, si légere soit-elle,
nous propulse dans la légende
du Tourmalet, de I'lzoard ou du
Ventoux. C'est dire si le vélo est
lourd. C'est dire si le cycliste est
bidon. Bidon, mais téméraire.
Cofite que cofite, il ira au bout.
D'ailleurs, les premiers kilo-
métres d'asphalte avalés se di-

VeIo en Ilbre serwce
le prix de I'effort

Chaque jour de cette semaine, "La Provence" prend la route, direction La Pointe-Rouge
depuis I'autre bout de la ville a trottinette, v elo, moto, voiture et en 11'311sp0rts en commun

Le Iourd deux-roues en hbre-serwce de JC Decaux a tenu le choc, sur la corniche. Si Le Vélo demande un
effort tout particulier, son tarif est plus qu'abordable: 1€ la semaine, 5€ I'année. /PHOTOS ANTOINE TOMASELLI

gérent plut6ét bien, entre les
docks et le Vieux-Port. Mais le
sportif aux mollets de bois frole
le malaise sur Charles-Livon (77),
seule réelle difficulté du par-
cours. La délivrance vient 4 qui
pédale dur et se mesure devant
le palais du Pharo pour une des-
cente de 400m jusqu'a l'entrée
de la plage des Catalans. Point
de départ d'un slalom entre les
voitures, sur cette zone trés ap-
préciée des automobilistes a l'ar-
rét...

C'est pénible, mais ¢a passe
vite. D'autant que la nouvelle
piste cyclable de la Cor-
niche- heureusement, descen-
dante dans ce sens-1a - se profile,
D’abord matérialisée par des
traits de peinture, puis finalisée,
avec son séparateur. Notre tes-
teur du jour n'a plus qu'a se lais-
ser porter par la petite reine, le
nez planté dans le décor. Au loin,
insolente, La Pointe Rouge af-
fiche sa plage de sable. Difficile
de ne pas céder au chant des si-
rénes. A bout de force, le bain de
mer était trop tentant.

A.Mt.
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n voiture Simone! Apres
E deux journées consécu-
tives a traverser la ville a
trottinette électrique et a vélo,
c’est le tout confort de la ba-
gnole qui nous portera le long
des 13 kim de céte depuis La Pro-
vence, avenue Salengro (15°) jus-
qu’a La Pointe-Rouge (8°).
Oublié, le périple cycliste
sous un soleil abrutissant. La
conscience écologique de la
veille a été gommée d'un coup
de clim’ dans I'habitacle de
notre Clio estampillée aux cou-
leurs du journal. Dans la ville
dont les bouchons tutoient
I'OM en terme de notoriété, le
mois d'aoiit offre-t-il aux Mar-
seillais une réelle tréve estivale?
Relativement: si la Joliette
semble miraculeusement épar-
gnée de I'embouteillage de 18h,
les premiers métres de la Cor-
niche croulent sous le poids des
pare-chocs alignés. Qu'une
question de minutes, avant
d’emprunter, aprés Endoume
et ses classiques stationne-
ments en double (triple?) file, la
voie descendante de la Cor-
niche. Une parenthése qui se re-
ferme en arrivant sur I'avenue
Mendés-France, goulot d'étran-
glement des plagistes du soir.
Résultat de la course: 53 mi-
nutes de route, soit sept de
moins qu’a vélo. Autant se ran-
ger définitivement des voitures.
Antoine MARIGOT

En heure de pointe et malgré le trafic estival, il nous aura fallu 53 minutes pour rejoindre La Pointe-Rouge d

Mobile en ville B

Un périple auto
a se ranger des voitures

Chaque jour de cette semaine, "La Provence" prend la route, direction La Pointe-Rouge

depuis I'autre bout de la ville a trottinette, vélo, moto, voiture et en transports en commun
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La voiture demeure le plus confortable de tous les moyens de transport testés. Mais sans doute pas le
plus efficace, ni le plus écologique... /PHOTOS ANTOINE TOMASELLI
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u royaume des bou-
A chons, le scooter est roi.
C'est donc a Marseille
qu'il trouve ses plus fidéles su-
jets. Dont nous sommes désor-
mais... Peu de doute, c'est avec
notre Vespa 125 cc et ses
22000 bornes au compteur que
nous serons le mieux armés
pour rejoindre le plus rapide-
ment possible La Pointe-Rouge
depuis I'avenue Roger-Salen-
gro (15, siege de La Provence.
Regles de I'art ou Code de la
route, il faut choisir. Et c’est ce
que nous avons fait: pas de
feux rouges grillés klaxon hur-
lant, pas de dépassement parla
droite, encore moins de roue ar-
riere sur la Corniche. Nous enfi-
lerons méme le casque, peu ap-
précié des minots coiffés au
litre de gel et bien ignorants

Q) scooter
@ym

f4€39

Gamdetsnns

Toujours pas écologique.
Moins sécurisant

/PHOTOS AT,

Au royaume des bouchons

le scooter est roi

Chaque semaine, "La Provence" prend la route, direction La Pointe-Rouge depuis
I'autre bout de la ville a trottinette, vélo, moto, voiture et en transports en commun

Malgré I'appel de la plage, c’est une Corniche dégagée que nous avons pu emprunter. /PH. ANTOINE TOMASELLI

que le bitume aussi, ¢a dé-
coiffe.

Premiers ralentissements
des le quai d’Arenc, ot les auto-
mobilistes, engoncés dans
leurs voitures surchargées de
malles, attendent de s’engouf-
frer dans un ferry, direction les
vacances. Allons nous aussi re-
trouver la mer. Pas de balade
sur le Vieux-Port, en partie in-
terdit aux véhicules depuis sa

&) wiare
@53Milllt5

€ 5€85(selon
vmw

Gmannum
Possibilité covoiturage

Pasécologique
Embouteillages obligatoires
Prix du stationnement

requalification. Nous emprun-
terons donc la rue Sainte (79)
pour gagner les Catalans. Ot il
faudra filer le long des
pare-chocs alignés de voitures
arrétées. Comme la veille,
comme l'avant-veille, comme
Iundi. Suffisant toutefois pour
effectuer le meilleur chrono de
la semaine: 39 minutes.

Peu étonnant que le
deux-rmles version moteur

& vao
@ »

€
= 1€ (lasemaine)

Tarif trés abordable
Ecologique

s'offre une si belle cote dans la
cité phocéenne. Scoot un jour,
scoot toujours.

Antoine MARIGOT (avec A.T.)
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Demamy; La Provescereprend sa.
vartede ranspart el 1ente laven-

ture ¢nmetro et en bits Etnous
VERTOns que oo n'est pias 4 vélo,
quon transpire leplus...
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Transports en commun
Voyage au bout de I'enfer

Chaque semaine, "La Provence" prend la route, direction la Pointe-Rouge

b b £ oF

rottinette, vélo, voiture,
T scooter.... ll manquait une

touche de transports en
commun pour finaliser notre ta-
bleau de la semaine. Objectif
plage en téte, il faudra suivre la
ligne2 du métro depuis Bougain-
ville puis sauter dans un bus au
rond-point du Prado pour rallier
la Pointe-Rouge depuis le siege

de La Provence, sur I'avenue Ro- .

ger-Salengro (15%. Temps esti-
mé sur notre application mo-
bile: 43 minutes.

Nous quittons donc le bureau
le coeur léger: dans trois quarts
d’heure, nous aurons les pieds
dans I'eau. Encore fallait-il attra-
per le premier métro, cing mi-
nutes plus loin. Raté. On atten-
dra donc six minutes, qu'une
rame veuille bien nous ac-
cueillir. Nous patientons
comme n'importe qui sur un
quai de gare: le nez planté dans
les chaussettes, un casque audio
vissé sur le criane. Avec I'alarme
de fermeture des portes dé-
barquent les retardataires, plon-
geant dans la rame avec une as-
surance toute relative.

L

1h 15 minutes

e

une chaleur suffocante.

I1 faut moins d'un quart
d'heure pour rejoindre le
rond-point du Prado. Il en faut
tout autant pour froler la déshy-
dratation: sous terre, le thermo-
metre n'en finit plus de grimper.
On lorgne notre serviette de
plage, seule alliée de nos aventu-
riers des enfers. On en regrette
notre périple a vélo sous un so-
leil assommant. Le grand-air, si
chaud soit-il nous manque. Au
point de courir comme des déra-

) voiture
@Ssminutes

€ 5€85(selon € !
v’h&meldmﬂr‘me) vffltt(lasema:m) ﬁs,zm:

tés dans les galeries souter-
raines de notre station d’arrivée,
Direction 'entrée du Prado 2,
ol le bus 19 de la RTM est déja a
I'arrét. Notre sprint n'a pas im-
pressionné le chauffeur qui, fer-
mant les portes du bus, nous
laisse dans son rétroviseur. En-
core raté,

Dix minutes plus tard, un nou-
veau "19" approche. Blindé de
plagistes, il file sous nos yeux
sans méme marquer l'arrét,

€ veo
o

— e

Bougainville-rond-point du Prado. Quatorze minutes d'un voyage au centre de la terre dans

depuis I'autre bout de la ville a trottinette, vélo, moto, voiture et en bus

{PHOTO GEORGES ROBERT

C'est un passant qui nous don-
nera finalement 1'astuce: "Pre-
nez le 45 si vous allez a la
Pointe-Rouge, faudra marcher
un peu mais ai moins, vous a-
rez un bus", lache le vieil
homme, un brin moqueur de-
vant nos tronches défraichies.
Nous y arriverons ainsi, au bout
d'un périple d'1h15 qui aura
donc réussi a nous réconcilier
avec levélo. C'estdire...

Antoine MARIGOT

@ rrottinece
@ 1h02min
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L’aeropo

rt a la croisee des chemins

Sixieme aéroport francais, Marseille Provence vient d’enregistrer un record de passagers au mois de juillet

ans la compétition
mondiale, euro-
péenne ou au moins
nationale, I'aéroport
Marseille Provence
(AMP) est-il un nom qui
compte? Oui el non, serait-on
tenté de dire. Le trafic aérien
hexagonal est absorbé 4 moitié
parles deux grands aéroports pa-
risiens. Et de fagon assez éton-
nante, la deuxieme ville de

France n'a que le 6°aéroport en
nombre de passagers, malgré
son année 2018 record (9,4 mil-
lions de passagers), Loin der-
riere Roissy et Orly donc
(105 millions en 2018) mais aus-
si Nice (13,8 millions), capitale
aéroportuaire de la région Pa-
ca. Un peu moins des 11 mil-
lions de passagers de Lyon et
9,6 millions de Toulouse, avec
lesquels rivalise AMP (lire

ci-dessous). Il n'y a pas de ha-
sard si ce sont d'ailleurs ces
trois derniers cités qui ont été

les premiers privatisés par

I'Etat.

Malgré ses nombreux atouts,
Marseille Provence n’est encore
pas ala lutte avec les autres capi-
tales régionales. 1l faut dire que
I'aéroport est aussi handicapé
par des contraintes extérieures,
comme des conditions d’acces-

sibilité antédiluviennes (il
n’existe toujours pas de trans-
port en commun en site propre
pour rallier le centre de Mar-
seille & Marignane). Les sages
de la rue Cambon ne s’y sont
pas trompés, I'an dernier: "Sur
Marseille Provence, enfin, la
Cour saluait la performance fi-
nanciére croissante de la SAR
(Société aéroportuaire, Ndlr),
son irés faible endettement et la

qualité de son plan de dévelop-
pement. En sens inverse, elle
pointait la question de l'accessi-
bilité difficile de la plateforme",

Cet été, le record du million
de passagers atteint en juillet
- et vraisemblablement en
aotit- marque le fruit d'un long
travail pour convaincre les pas-
sagers de faire le détour par la
capitale de la Provence. Grice
notamment aux low cost et I'éta-

blissement de nouvelles bases
(derniére en date, I'Espagnol Vo-
lotea), de nouvelles perspec-
tives de croissance s’ouvrent
pour les dix prochaines années
qu'AMP accompagnera avec
principalement son projet de
"Ceeur d'aéroport”, 250 mil-
lions d’euros d'ici a 2027 pour
I'ensemble des projets de réno-
vation et d’extension.

Sy.P.
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La plateforme, qui accueille 38 compagnies
et 169 lignes; vise les dessertes directes
des USA et du Golfe persique.

L’AEROPORT MARSEILLE PROVENCE AU BANC D’ESSAI

Les atouts et les handicaps de la plateforme

b LES "PLUS"

@ Le low cost: la croissance du trafic continue de
se concentrer sur le Terminal 2 (+26% au pre-
mier semestre 2019), dédié aux compagnies a
bas tarif et dont les capacités ont été récemment
augmentées de 33 %; secteur dont Marseille Pro-
vence a fait sa spécialité et qui représente aujour-
d'hui 30 % du trafic total de I'aéroport.

@ Les nouvelles dessertes: 21 lignes nouvelles
sont venues s’ajouter cette année aux 148 des-
sertes déja proposées, et 4 compagnies aériennes
ont pris pied sur la plateforme en 2019, en plus
des 34 qui y étaient déja positionnées.

@ Le départ de la Sécurité civile: le transfert des
avions bombardiers d’'eau a Nimes-Garrons a
permis de libérer 8 hectares de parking
"avions".

® Les croisiéres : avec 2millions de croisiéristes
attendus en 2020, Marseille fait plus que jamais
la course en téte au niveau francais; position

PHILIPPE BERNAND PRESIDENT DU DIRECTOIRE D’AEROPORT MARSEILLE PROVENCE (AMP)

"Marseille va remonter de

Président du directoire d’Aéroport Mar-
seille Provence (AMP), Philippe Bernand se
dit convaincu que la plateforme phocéenne
va récupérer dés cette année la troisieme
place des aéroports francais de Province, au
détriment de Toulouse-Blagnac qui la lui
avait ravie en 2017.

Estimant que le record historique de trafic
établi par AMP en juillet dernier
(1050320 passagers, en hausse de 8,6 %) et
sans doute celui qui sera réalisé en aofit
vont permettre a la plateforme phocéenne
de prendre un peu d'avance sur ses prévi-
sions, Philippe Bernand ne cache pas son op-
timisme. "Nous pensions fréler les 10 mil-
lions de passagers en 2019, mais désormais,
sauf événement majeur, nous allons étre
au-dela de ce chiffre". _

Un score qui devrait donc permettre a
Marseille de repasser devant Toulouse, mais
aussi de recoller a Lyon (11 millions de pas-
sagers en 2018, en hausse de 7,4%). Le pré-
sident de I'aéroport qui tient d’ailleurs a rela-
tiviser le rang actuel de Marseille, souli-
gnant la spécificité du trafic aérien frangais,

concentré sur une seule ville ; un cas quasi-
ment unique en Europe occidentale si on le
compare a la Grande-Bretagne, I'Alle-
magne, I'Espagne et 'ltalie. "Le rapport est
d'un facteur 10, avec d'un cété Paris qui tota-
lise 100 millions de passagers, et de l'autre
quatre aéroports qui se tiennent dans un
mouchoir de poche avec environ 10 millions
chacun." Quant a Bale-Mulhouse -actuelle-

dontl'aéroport tire largement profit, notamment
pour les passagers en téte de ligne. Comme
Rome, Venise ou Barcelone, et a la différence de
Génes, I'aéroport phocéen constitue un tandem
des plus performants avec le Grand port mari-
time.,

@ L’accessibilité terrestre: Marseille Provence
dispose de I'un des meilleurs réseaux de trans-
port en commun des aéroports régionaux fran-
gais, notamment par -autobus, emprunté par
17% de ses passagers. Les efforts portent désor-
mais sur I'amélioration de la desserte ferroviaire,
notamment le cadencement des trains et I'acces-
sibilité de la gare de Vitrolles.

@ Un territoire attractif: la Provence, la Ca-
margue, le Parc national des Calanques, les villes
d’Aix, Arles et Nimes, la vallée du Rhone, ou en-
core Paris a 3h30 de TGV sont autant de points
d'intérét accessibles depuis I'aéroport Marseille

Provence.
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s cette annee sur le podium"

¥ LES "MOINS"

@Le manque de foncier: Marseille Provence ne
dispose que de 70 hectares pour étendre ses infra-
structures, contre prés d'un millier d’hectares
pour Lyon. De plus, le nouveau PLUi prévoit de
placer en terres agricoles la moitié des réserves
fonciéres de la plateforme.

@ L’absence de ligne directe avec les USA: si au-
cun aéroport de province n’a encore été capable
de maintenir une ligne directe réguliére vers les
Etats-Unis, Nice affiche fierement ses trois liai-
sons estivales. Marseille, comme Lyon, semble
avoir le potentiel pour alimenter une telle des-
serte mais le contexte hyper-concurrentiel n'y
est pas encore favorable. L'aéroport ne déses-
pére cependant pas d’accueillir une ligne sur
New York "d’ici 4 ou 5 ans".

®Les restrictions sur les droits de trafic: apres
avoir servi Lyon et Nice, I’Etat frangais n’a pas
voulu accorder de droits supplémentaires vers le

golfe persique a Marseille Provence. Mais 1'aéro-
port se dit "optimiste", affirmant que la situation
pourrait prochainement se débloquer, notam- *
ment vers le Qatar et les Emirats.
®La faiblesse économique de Marseille : le déve-
loppement d'un aéroport est étroitement lié au
dynamisme économique de son territoire et &
son PIB par habitant. Or Nice (19533 €) et surtout
Lyon (22806 €) devancent la cité phocéenne
(18 248€).
@ La concurrence locale : 4 la différence de Nice et
Lyon qui ne souffrent pas de la proximité
d'autres plateformes, une partie du trafic de Mar-
seille Provence est capté par les aéroports de Tou-
lon-Hyeres et Montpellier,
@L’image de la ville : méme si elle s'améliore de-
puis quelques années, 'image de Marseille 4 'in-
ternational reste trés en retrait par rapport a
celles de Lyon et Nice.

Ph.G.
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Vue d'artiste du futur "ceeur" qui reliera les deux aérogares actuelles.

ment 5° aéroport de Province- dont la trés
forte croissance (+8,7% en 2018), pourrait
menacer Marseille des 1'an prochain, Phi-
lippe Bernand coupe court aux spéculations
: "Ne mélangeons pas tout. Comme son nom
lindique, Bdle-Mulhouse est un aéroport
[franco-helvétique dont le trafic est avant
tout porté par la Suisse et 'Allemagne"...

JILLUSTRATION DR

Ph.G.

Un aéroport au gros coeur

Avec 250 millions d’euros TTC (175 M€ HT) programmés sur la
période 2020-2027, il s’agit du plus important investissement
réalisé par une plateforme aéroportuaire régionale francaise.
Le futur "Cceur d'aéroport", dont les travaux devraient démar-
rer dans le courant de I'année prochaine, a plusieurs objectifs:
rationaliser les opérations aéroportuaires (inspections-fil-
trages de sécurité, traitement des bagages, restauration, com-
merces, etc.), améliorer la qualité du service rendu aux passa-
gers, s'inscrire dans une démarche environnementale ver-
tueuse, développer les revenus extra-aéroportuaires (ils repré-
sentent déja 45 % du total des ressources d’AMP, NDLR) et aug-
menter les capacités d’accueil des avions, dans la perspective
de la croissance attendue du trafic aérien.

Ce nouvel équipement est en effet dimensionné pour un trafic
de 12 millions de passagers. La premiére phase, constituée du
"ceeur" proprement dit, devrait étre livrée en 2023. Quant 2 la
seconde, constituée d’une jetée capable de traiter dix avions si-
multanément, elle est prévue pour 2027, mais pourrait étre
avancée a 2025 ou repoussée a 2030 en fonction de la conjonc-
ture. Confié au cahinet britannique Foster +Partners auquel
Marseille doit déja la piétonnisation de son Vieux-Port, le projet
Ceeur d'aéroport prévoit notamment la construction d’une halle
gigantesque de 23 m de haut qui fera la jonction entre I'aéro-
gare historique dessinée par Fernand Pouillon, en 1961, et I'aé-
rogare Richard Rodgers, réalisée dans les années 90.

Ph.G.




Des transports sur la bonne voie

agner une a deux minutes
G de temps de trajet au kilo-

meétre, telle est la pro-
messe des Voies réservées atx
transports en commun (VIRC)
dont le Département des
Bouches-du-Rhone, la Métro-
pole Aix-Marseille-Provence et
la Région Provence-Alpes-Cote
d'Azur, avec le soutien de I'Etat,
sont devenus a la fois les initia-
teurs et les fervents défenseurs.
Leurs présidents Martine Vassal
et Renaud Muselier, ainsi que le
préfet Pierre Dartout ont
d'ailleurs pu tester le dispositif
ir situ, tot hier matin, en parcou-
rant en autocar les cing kilo-
metres de VRTC aménagés sur
I'autoroute A51, entre la zone
commerciale de Plan-de-Cam-
pagne et la jonction de I'A51
avec 1I'A7, au niveau de Sep-
temes-les-Vallons.

Dans cette voie exclusivement
réservée aux transports en com-
mun - et bien que la vitesse maxi-
male autorisée (50km/h) y soit
inférieure de 40km/h a celles
des autres voies - les autocars dé-
sormais prioritaires, y compris
lorsqu'ils réintégrent le trafic nor-
mal, gagnent entre cing a dix mi-
nutes sur la liaison Aix-Mar-
seille. Cette VRTC leur permet,

| Un taux d'infraction
| d'a peine 1% malgré
" les bouchons qui usent
|1 les automobilistes.

en effet, d'éviter les bouchons ré-
currents qui suscitent I'exaspéra-
tion des automobilistes, notam-
ment les mardis et jeudis, aux
heures de pointe. Des automobi-
listes d'ailleurs étonnamment
respectueux de cet aménage-
ment, comme le démontrent les
images des caméras de sur-
veillance recues dans la salle de
commande du tout nouveau
centre de gestion du trafic, basé
a Septeémes et cogéré par les CRS
et la Dirmed. Seulement 1% des
usagers s'autorisent, en effet, &
emprunter la voie réservée; cela
a leurs risques et périls puis-
qu'un radar Lapi traque les
contrevenants en scannant leur
plaque d'immatriculation,
Aménagée en collaboration

Malgré une vitesse limitée a 50 km/h dans la voie réservée, le gain de temps aux heures de pointe peut &tre considérable. /PH0T05 FREDERIC SPEICH

avec la Dreal et Dirmed, sur la
base d'études réalisées parle Ce-
rema, cette voie est désormais
empruntée quotidiennement
par une cinguantaine d'auto-
cars, transportant environ
2000voyageurs, au rythme d'un
départ toutes les deux minutes
aux heures de pointe.

"Cet équipernent s'est traduit
par une augmentation de 20%
du trafic des autocars sur cet
axe", souligne la présidente (LR)
du Conseil département et de la
Métropole, Martine Vassal, indi-
quant " fravailler sur l'électrifica-
tion de ces bus, en liaison avec les
services du préfet afin d'obtenir
des espaces de stationnement
pour que les véhicules puissent re-
charger leurs batteries".

L’OBJECTIF A COURT TERME

p Des cameéras
thermiques pour
compter les occupants
de chaque voiture.

Comme le soulignent les
quatre partenaires financiers,
I'un des principaux intéréts de
cetaménagement est son colit re-
lativement réduit, soit 7 M€ pour
cette portion de 5km, dont 1 M€
d'études préliminaires. D'autres
portions de VRTC sont donc
d'ores et déja au programme;
certaines encore sur la planche 4
dessin et d'autres en cours
d’achévement. C'est le cas du

Bien décidés a transformer I'essai, le Départe-

Disposer de la moitié du kilométrage
des voies réservées francaises d’ici a 2022

ment, la Métropole, la Région et I’Etat ont signé,
hier, une nouvelle convention quadripartite por-
tant sur de nouveaux aménagements de voies ré-
servées, pour un montant total de 23 M€. Les chan-
tiers porteront tout d’abord sur la terminaison A7,
entre la rocade L2 et Saint-Charles, mais aussi
I’A7, au niveau du convergent entre I’A7 et I'A51,
ainsi que I’A51, en amont de Plan-de-Campagne;
6 M€ étant affectés a ce programme. Une autre
partie des travaux, financés a hauteur de 17 Mé€,
consistera a réaliser des aménagements complé-
mentaires sur I’A51, dans le sens Marseille-Aix, sur
une distance de 8 km, sur I’A7 dans les deux sens,
et sur I'A50 dans les deux sens. Il est également
prévu d’expérimenter la mise en place de voies ré-
servées a la fois aux transports en commun et au
covoiturage, dans le "corridor Aubagne-Mar-
seille". L'ensemble de ces programmes s’ins-
crivent dans le cadre des aménagements figurant
dans le Contrat de plan Etat-Région (CPER), avec
une dotation spécifique de 30 M€.

Au final, avec les quelque 12,5 km de voies réser-
vées supplémentaires qui seront livrées a I’hori-
zon 2022, le réseau métropolitain VRTC devrait
s’étendre sur 30 km, soit la moitié du kilométrage
aménagé pour ce type de trafic, actuellement en
exploitation dans I'Hexagone. Selon la Dreal et la
Dirmed, la région joue un role majeur dans I'expé-
rimentation et le développement de cet équipe-
ment sur I'ensemble du pays, soulignant que le tra-
vail déja réalisé a permis de définir une doctrine
nationale pour les réseaux routiers et autorou-

Renaud Muselier, Pierre Dartout et Martine
Vassal ont renouvelé leurs accords.

tiers; doctrine sur laguelle se fondent désormais
les autres collectivités territoriales afin de mettre
en place leur propre réseau.

"Ces équipements sont redoutablement effi-
caces, leur cofit est peu important et ils peuvent
étre réalisés sur I'emprise autoroutiére existante,
en mettant & profit des espaces laissés vides. Du
coup, le bon sens pas cher s’exporte forcément”,
faisait remarquer Renaud Muselier en annongant
son intention d'équiper de la sorte les approches
des autres grandes agglomérations régionales
(Nice, Toulon et Avignon), avec notamment un pro-
jet de VRTC sur I'autoroute A8, entre la capitale
azuréenne et Sophia Antipolis.

Ph.G.

trongon de 1,1km qui sera mis
en service en décembre, entre
I'A51 et 'A516. Avec une particu-
larité unique sur le réseau rou-
tier métropolitain: la premiére
partie du trajet s'effectuera dans
une voie dédiée, sur la file de
droite, tandis que la seconde par-
tie s'effectuera sur la file de
gauche; les autocars étant alors
doublement prioritaires, dans
leur voie et lors du changement
de file.

Mais ce trongon se veut sur-
tout le précurseur d’un nouveau
dispositif tout aussi révolution-
naire en région provengale, lui
aussi appelé a se répandre. Cette
nouvelle VRTC devrait en effet
étre ouverte au covoiturage;
terme générique signifiant que

LEGENDE
Déja réalisé

s Voie réservée auix transports en commun (VRTE) £

Projeten cours d'étude

B Voie réservée aux transports en commun (VRTE)
BEEEEL VRTC et voitures avec 2 personnes ou plus

seront admis & y circuler les voi-
tures particuliéres transportant
plus de deux personnes, conduc-
teur compris. Ce qui suppose
que leur taux d'occupation
puisse étre controlé de maniére
non seulement fiable et incontes-
table, mais aussi et surtout
conforme a la loi Informatique
etliberté. La solution retenue se-
rait de passer au crible chaque
véhicule a l'aide d'une caméra
thermique, permettant de comp-
tabiliser le nombre de ses occu-
pants sans pour autant les identi-
fier formellement ; caméras bien
str couplées a des Lapi dont une
dizaine d'exemplaires supplé-
mentaires devraient étre dé-
ployés prochainement..,

Philippe GALLINI

020-2021

LE CONTEXTE

Concernant les pratiques
de mobilité sur I'aire de la
Métropole Aix-Marseille, le
constat est accablant.
Selon les études présen-
tées par Fabrice Levassort,
directeur adjoint de la Di-
rection régionale de I'envi-
ronnement, de 'aménage-
ment et du logement Pro-
vence-Alpes-Cote d'azur
(Dreal Paca), et Jean-Mi-
chel Palette, patron de la
Direction interdépartemen-
tale des routes de Méditer-
ranée (Dirmed), 90 % des
trajets de plus de 7 km sont
effectués en voiture. Avec
des conséquences particu-
lierement négatives en
termes d'attractivité du ter-
ritoire, de qualité de vie, de
développement écono-
mique, de santé et d'envi-
ronnement. D’autant que,
comme le rappelaif le pré-
sident de la Région Sud, Re-
naud Muselier, le transport
est, dans son ensemble, res-
ponsable de 30 % des émis-
sions de gaz a effet de
serre.

Concrétement, alors gu'en
période creuse, Aix et I'aé-
roport Marseille-Provence
ne sont qu’a 25 minutes de
voiture de la cité pho-
céenne, il faut compter 40
a 45 minutes pour effectuer
ces mémes trajets aux
heures de pointe. Ce qui
veut dire qu’'un automobi-
liste effectuant la liaison de
maniére quotidienne, pour
rejoindre son lieu de travail
ou son domicile, peut
perdre, chaque mois, jus-
qu'a 13 heures dans les em-
bouteillages...

Sans compter les effets &
long terme de ce régime
sur la santé; la présidente
du Département des
Bouches-du-Rhéne, Mar-
tine Vassal, rappelant les
conclusions inquiétantes
de plusieurs études sur le
sujet, a savoir la perte
moyenne de six mois de
vie, liée a la pollution, et de
six autres mois, liée au
stress des embouteillages.

VENELLES ® ///

o GARDANNE

CoE

BAADIC funn




Liaison Schloesing
Prado-Carenage
le bout du tunnel ?

Alors que la Commission européenne ne "souléve pas d’objection
a la construction d'une bretelle souterraine entre la place Ferrié
etl'entrée du tunnel (855 m), les défenseurs du projet se félicitent.
Ses pourfendeurs s mdlgnent Le tram y est annoncé pour 2024.

n

C e serail la condition sine
qua non. L'extension du
tramway, de la place Cas-
tellane jusqu’aux hopitaux Sud
- dont la livraison a été annon-
cée pour 2023 par la Métropole
- nécessite la dépose de la pas-
serelle Rabatau. Quel rapport
avec le projet de liaison souter-
raine de 855m, entre la place
du Général-Ferrié et 'entrée
du tunnel Prado-Carénage?

Celuiqui "en porte la paterni-
té", le député (LR) Guy Teissier,
raconte: "A l'époque, le chan-
tier du tramway dans la rue de
Rome se terminait, se souvient
celui qui dirigeait alors la com-
munauté urbaine MPM. Mais
ce tramway n'avait d'intérét
que s'il continuait vers les hopi-
taux Sud ot il y a un bassin de
population et économique trés
important. Les études ont été
lancées pour un démarrage de
travaux.rapide et une livraison
en 2024". Encore fallait-il donc
pouvoir déposer la passerelle
de Rabatau "qui remonte a Gas-
ton Defferre’, située sur le tracé
du futur tram. "Clest la que des
représentants de la société Pra-
do-Carénage me proposent
cette trémie entre la place Ferrié
et la barriére de péage du tun-
nel. J'ai dit ouli, si ce sont eux
quii le paient. Et j'ai exigé qu'il
soit gratuit”,

Les derniéres heures

de la passerelle Rabatau

Cing ans plus tard, la passe-
relle Rabatau trone toujours
entre les arrieres du parc Cha-
not et du parc du 26" cente-
naire. Mais vit sans doute ses
derniers mois: le 22 novembre
dernier, la Commission euro-
péenne décidait "de ne pas sou-
lever d'objections" a la
"construction d'une bretelle
d'acces au tunnel routier ur-
bain Prade-Carénage". Traduc-
tion: la Société marseillaise du
tunnel Prado-Carénage devrait
pouvoir entamer prochaine-
ment des travaux a prés de
100 millions d’euros. Et ainsi
prolonger I'exploitation du tun-
nel (payant, lui) de plus de
septans. La future bretelle
Schloesing, selon le dernier pro-
jet en date, permettra aux auto-
mobilistes de rejoindre I'A50-
gratuit- ou le tunnel Prado-Ca-
rénage, payant.

"C'est le top départ de la dé-

Pour les défenseurs du projet, la construct:on d'un tunnel permettrala suppressmn dela passerelle de Rabatau et donc, I'extension du
tramway de la place Castellane jusqu’aux hdpitaux Sud via Sainte-Marguerite, a I'horizon 2024.

pose de la passerelle Schloesing
et l'arrivée du tramuway vers la
Gaye", se réjouissait dans la fou-
lée le maire LR des 9°-10°, Lio-
nel Royer-Perreaut. Une "hi-
deuse passerelle”, renchérit le
maire LR des 6"-8°, Yves Mo-
raine. " Clest une trés bonne nou-
velle, reprend-il. Le probleme
juridique (lire ci-contre, Ndlr)
conditionnait la prolongation
du tramway. En termes de trans-
port pur, ¢a permetira aux Mar-
seillais de relier les hopitaux
sans prendre la voiture, ce qui
est aussi une bonne chose pour
la réduction de pollution”.

"C’est un piége a cons!"

Et si les défenseurs du projet
de tunnel (ou bretelle) Schloe-
sing se félicitent, ceux qui 'ont
toujours combattu s'indignent.
Comme Marie-Frangoise Pal-
loix (PCF), qui a fait part de sa
"colére” dés la publication de la
décision de |'Europe (La Pro-
vencedu 23 novembre). " Le pré-
texte du tramway ne tient pas

debout!", tonne Marc Malos-
zyc, de I'association des rive-
rains de Rabatau. "Sur certains
plans de la Zac de la Capelette,
comme celui de Roland Carta,
le tranuwvay passe tout seul, il
n'y a pas de tunnel!" Pour le
Marseillais, le projet "est décidé
pour nous par des grands
groupes. On va faire tout un
chantier pour récupérer I'A50,
alors qu'elle est a 250 m de la
place Ferrié! C'est un piége a
cons".

Pour I'élu communiste
Jean-Marc Coppola, "cette tré-
mie est faite pour compenser les
pertes de chiffre d'affaires du
tunnel Sud". Alors, "si on
change de majorité municipale
(en mars prochain, Ndlr), on
bloquera le projet. L'Europe a
donné son aval, mais les re-
cours sont encore possibles".

1l semblerait ainsi que pour
Schloesing, chacun voit un
bout du tunnel plus ou moins
éloigné...

Antoine MARIGOT

/PHOTOS ANTOINE TOMASELLI ET DR

Un premier
projet retoqué
en 2016

Un souterrain a Schloesing
est envisagé depuis prés
de vingt ans pour compen-
ser une hausse de trafic en
surface avec la démolition
déja annoncée, de la passe-
relle Ferrié. Dans le projet
invalidé en février 2016
par le préfet Stéphane
Bouillon, la création du
tunnel était justifiée par le
prolongement, en 2022,
de la ligne de tramway de
Castellane au boulevard
de la Gaye, passant en sur-
face sur la place du Géné-
ral-Ferrié. Selon des ave-
nants a la concession liant
la Société marseillaise du
tunnel Prado-Carénage
(SMTPC) a la collectivité
jusqu'en 2025, la société
privée s'engageait a réali-
ser ce tunnel de 855m de
long pour un montant de
96,2 millions d’euros. En
contrepartie, la conces-
sion était prolongée de
11ans et deux mois. De
quoi donner a la société
I'occasion de gagner du
temps pour rentabiliser
son investissement alors
que le tunnel de Schloe-
sing lui permet d’aspirer
les automobilistes dans le
Prado-Carrénage.
C'est ce montage financier
gue le préfet n’a pas jugé
légal : "Les travaux et pres-
tations projetés étant déta-
chables du contrat de délé-
gation initial, ils auraient
di, de ce fait, étre soumis
a une procédure de mise
en concurrence de nature
adéterminer I'offre écono-
miquement la plus avanta-
geuse", précisait Stéphane
Bouillon dans un courrier
adressé a la Métropole en
février 2016. Autrement
dit, ce ne sont pas des ave-
nants mais un appel
d’offres qui aurait dii étre
lancé pour la création de
ce tunnel.

L.M.




Geze, une station de metro et apres?

Dans la top liste des serpenté de mer a la sauce marseillaise, la station ouverte hier offre de nouvelles perspectives

ans tambour ni trom-
S pette. Sans ruban ni céré-

monie, la station Geéze
vient enfin de voir le jour. Le dé-
lai d’attente bat tous les re-
cords. Annoncés pour 2015, les
900 m de prolongement de la
ligne2 du métro depuis la sta-
tion Bougainville accusent un
retard de 4 ans (voir ci-des-
sous). Record historique. Rai-
son pour laquelle la présidente
LR de la Métropole (autorité or-
ganisatrice en matiére de trans-
port), Martine Vassal, la jouait
hier modeste en inaugurant ce
nouveau pole multimodal (mé-
tro + bus + parking relais) a
deux pas du marché aux Puces.

"Ce n'est pas une inaugura-
tion, corrige d'entrée 1'élue.
Clest une mise en service avec
beaucoup d'humilité." L atti-
tude contraire aurait été éton-
nante. Reste le timing de cette
mise en service. En pleine cam-
pagne des municipales, la can-
didate a la mairie de Marseille
bénéficie d'une réelle exposi-
tion. "C'est un hasard de calen-
drier, se défend-elle. Je rappelle
que fe ne me suis jamais enga-
gée sur un délai d’ouverture. On
croisait les doigts pour que ce
soit le plus vite possible."

"Il était temps", rigole Mi-
chele sur le quai de la station de
bus. Seule touche de sarcasme
dans les propos de cette secré-
taire médicale. Pour le reste:
"Je vous le dirai a l'usage mais
cette station me semble éire une
bonne chose pour le nord de la
ville." Petite explication: Mi-
chele habite @ Vauban dans le
7 arrondissement. Son travail

Station Géze:
retour sur
les annonces
etles
principaux
retards

SECURITE

estsitué al’autre bout de la ville
dans le quartier de Saint-Louis
(157). Pas de voiture, pas de
scooter, Michéle est une adepte
des transports en commun,
Avant Geze, elle mettait une
heure pour faire le trajet. Avec
Geze, "c'est 15 minutes de ga-
gnées", calcule-t-elle. Un gdin
de temps "logique" embraye le
directeur d’exploitation de la
Régie des transports métropoli-
tains (RTM), Pierre Durand.
Comparée a la station Bougain-
ville juste avant, "la station
Geze est un trés gros pole
d'échange qui rend la vie des
usagers plus facile", poursuit-il.
La configuration du site le per-
met. Sur deux niveaux, la sta-
tion répartit avec efficacité et
dans une ambiance épurée les
voyageurs entre la station de
métro, de bus et les 627 places
de parking relais.

La Métropole mise sur les bus

A terme, la station devrait
drainer plus de 20000 usagers
par jour. L'une des plus grosses
du réseau. La plus connectée
avec les autres lignes de bus. La
B2, la 25, la 30, la 38, la 70
passent désormais par Geze.
Un maillage sans précédent
-simple et efficace sur les
plans- vers le nord de la ville.
Sans oublier une nouvelle ligne
de bus, la 98 en direction du
centre commercial Grand Litto-
ral.

Faute de lignes de métro vers
le nord de la ville, la Métropole
mise donc a fond sur les bus.

metire du métro de partout.
Apres il faut les moyens. Ily a évi-
demment urgence a désenclaver
les quartiers Nord. Le bus n'est
pas la solution idéale mais c'en
est une de maniere temporaire”,
explique-t-elle. Les adeptes du
métro devront donc attendre, A
moins que |'Etat ne mette la
main a la poche espére la prési-
dente de la Métropole: " Le gou-
vernement doit faire comme a
Lyon et Paris en créant une socié-
té d’aménagement semblable
au programme immobilier Eu-
roméditerranée pour mettre
tout le monde autour de la
table, En attendant le bus est un
moindre mal."

Un discours "honnéte" réagit
Camille Mandel, référente mo-
bilité au sein de Cap au nord en-
treprendre. Depuis 50 ans,
cette association milite et se
mobilise pour favoriser le trans-
port des 85000 salariés et des
4500 entreprises du nord de la
ville. Pour elle, la station Géze
est un"espoir pour un maillage
plus fin du territoire”. Maisily a
du travail. "Aujourdhui, un sa-
larié spécialisé dans l'informa-
tique choisira davantage une en-
treprise au cenire de la ville car
c'est plus facilement accessible",
signale-t-elle.

Une difficulté bien connue
par le maire DvG des 15° et 16°
arrondissements Roger Ruzé.
"Ca prendra du temps, es-
time-t-il, mais avec Géze, les ha-
bitants ont au moins l'impres-
sion d'étre connectés a la ville."
De quoi sortir un jour les tam-

P | s

|| Cay est, c’est enfin officiel, la ligne 2 du métro a été prolongée vers Geze. Une véritable station
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Place nette aux abords du marché aux
Puces pour I'ouverture du pole d’echanges

Les riverains de Geéze ont de’

quoi avoir le sourire. En plus
de V'ouverture d'une station
multimodale juste a coté de
chez euy, ils ont gagné le droit
d’avoir des rues a peu prés
propres. Toute la journée
-avant la visite officielle de la
présidente de la Métropole-
les agents du nettoiement ont
été a pied d’ceuvre pour débar-
rasser les détritus aux abords
de la station. Il y avait du bou-
lot. Il y en a encore vu l'état du
talus le long du ruisseau Mira-
beau juste a coté. C'est I'une
des conséquences du marché
a ciel ouvert et sauvage qui se
tient depuis des mois, des an-
nées tout le long du boulevard
du Capitaine Geze.

Un marché synonyme de tra-
fic en tout genre. De cigareites
notamment. Mais depuis le
week-end dernier, plus rien.
Les vendeurs a la sauvette ont
déserté. L'explication est du c6-
té de la préfecture de police.
"La Direction départementale
de la sécurité publique, déja
trés présente sur le marché aux

Comme un sentiment de changements a I’angle Cap-Pinéde/rue

de Lyon. Un mois sépare ces deux photos.

fPHOTOS N.VEGR.

piices et ses abords, a encore
renforcé son action en vue de
l'ouverture de la station, en lien
avec la police municipale”, ré-
sume-t-elle avant de préciser:
plusieurs opérations ont eu lieu
ces derniers jours. Ce week-end
un équipage a été engagé toute
la matinée pour faire évacuer
les vendeurs a la sauvette et flui-
difier la circulation. Hier ma-
tin encore, une opération a été
menée avec 8 tonnes de déchets
ramassés sur le parking face a
la station et deux véhicules ven-
touses enlevés."

Au final, le résultat est plutot
efficace. Le restera-t-il? Inter-
rogée sur le sujet, la présidente
LR de la Métropole, Martine
Vassal, plaide pour "un travail
en commun" des différents ac-
teurs concernés par le sujet de
la sécurisation. Une sécurité
de mise a l'intérieur de Geze
aussi. D'apres le directeur d'ex-
ploitation de la RTM, Pierre Du-
rand, 6 a 8 gardiens seront pré-
sents chaque jour au sein de la
station.

E.Mi.

Comme un avant-goilt de duel. Sénatrice et maire honoraire des
15/16, Samia Ghali, ex-PS, a suivi d’un ceil attentif le déroulé de la
visite de Martine Vassal. Une présence logique pour I'élue et candi-
date a la mairie de Marseille, militante de longue date pour I'ouver-
ture de la station. Une maniére aussi de mettre en avant ses praposi-
tions en matiére de transports, plaidant pour le prolongement de la
ligne 2'du métro vers I'ndpital Nord et la sécurisation aux abords de la
station. Dans un jeu de guestions-réponses devant les journalistes,
Martine Vassal, candidate aussi a la mairie, lui a répondu du tac au
tac. Un échange vif mais cordial. .

DENOMINATION
Ohé capitaine retrouvé?

Ane plus rien y comprendre. Dans son dossier de presse de présen-
tation, la Métropole parle tantét de station Capitaine-Geze, tantot
de Géze. Pour rappel, le capitaine Arnaud Géze est mort pour la
France durant la libération de Marseille le 25 aohit 1944. Tout
compte fait, la Métropole explique qu'il a été décidé pour la sta-
tion de raccourcir le nom & "Geéze" pour son utilisation commer-
ciale et de conserver I'appellation "Capitaine-Geze" pour son utili-
sation administrative... Interrogée par Samia Ghali & ce sujet, Mar-
tine Vassal a dit sa volonté de réintégrer le mot "capitaine” sur la
signalétique.
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No1 francais des grues, Mediaco
prend de la hauteur avec Altead

ECONOMIE Le groupe marseillais reprend la branche Levage de son concurrent

lors que d’autres par-
A taient en vacances ou pé-

dalaient & la poursuite du
maillot jaune sur les cols de
France, Alexandre-Jacques Ver-
nazza, président du groupe
marseillais Mediaco, s'est offert
un marathon au mois de juillet.
Une course contre la montre
pour boucler le dossier de re-
prise d’Altead, placée en redres-
sement judiciaire le 30 mai der-
nier, assorti d'une période d’ob-
servation de trois mois.

L’entreprise, spécialiste du
transport exceptionnel, de la
manutention et du levage (no-
tamment connue pour avoir
transporté des piéces monu-
mentales d’A320 et de la fusée
Ariane), traversait une période
de turbulence depuis la démis-
sion, en avril de son fondateur,
Jean-Francois Torres, sur fonds
de difficultés financieres et so-
ciales.

Alissue dela période d’obser-
vation, le tribunal de com-
merce de Paris vient donc de
concéder au groupe familial
marseillais la reprise de la
branche levage d’Altead. Le
groupe Capelle, avec qui Media-
co a présenté un dossier
conjoint, récupére de son coté
la branche transport. "Trois
mois, c'était serré", soupire
Alexandre-Jacques Vernazza.

L'acquisition fait de
Mediaco le numéro 3
européen du levage.

A eux deux, Mediaco et Ca-
pelle ont repris 96% du péri-
métre social de 1'entreprise,
1250 salariés et 2000 agences
au compteur. Une redistribu-
tion qui prend effet aujour-
d'hui, 17 aofit, et qui fait de Me-

—— =ty

Fondé en 1942, le group
Mediaco est présidé
aujourd’hui par
Alexandre-Jacques
Vernazza. /PHOTOS DR

diaco, déja numéro 1 francais
du levage, le numéro 3 euro-
péen. Ce dernier récupére ainsi
190 grues, 530 salariés et une
quinzaine d’'agences, principa-
lement dans l'ouest de la
France.

260 M €

Le chiffre d’affaires
- attendu pour 2019 par
Mediaco sur le levage.

Cette acquisition - dont le pré-
sident a éludé le montant - ren-
force donc les positions du
groupe familial phocéen, qui
désormais, se retrouve a la téte
d'un parc de 800 grues de 35 a
750 tonnes, de 75 agences, de
2000 collaborateurs. Et estime
pouvoir réaliser pour 2019 un
chiffre d’affaires consolidé de
260 millions d'euros pour la par-
tie levage, et 340 millions pour
le groupe entier.

"Nous allons intégrer les sala-
riés et moyens d’Altead, pour ré-
soudre les difficultés financiéres
et organisationnelles que
connaissait Altead en s'ap-
puyant sur notre propre réseau,
en mutualisant les agences et les
plannings", précise
Alexandre-Jacques Varnazza.
La marque Altead, disparais-
sant totalement. Plusieurs di-
zaines de recrutements sont
également prévus dans les se-
maines et mois a venir, au siege
marseillais de Mediaco, pour gé-
rer la transition.

Toujours détenu a 100% par
la famille Vernazza, dont l'ac-
tuel président représente la troi-
sieme génération, le groupe Me-
diaco exploite pour la partie le-
vage une dizaine d'agences et
un parc de 200 grues dans la ré-
gion Sud-Est. Il a longtemps été
en concurrence directe avec un
autre spécialiste du levage mar-
seillais, I'entreprise Revel. Qui
lui, a été absorbé en 2009 par...
Altead.

Marguerite DEGEZ






Dix raisons d’aimer

Marseille malgre tout

Les candidats au déménagement sont nombreux a Voulmr Sy mstaller Le facteur pl']X est l’un des éléments clé

ourquoi plier bagage et
P venir s’installer a Mar-

seille plutét qu'une autre
ville de France? Selon une
étude de la plateforme de démé-
nagement en ligne Movinga, les
candidats a l'installation mar-
seillaise seraient en partie moti-
vés par un argument financier.
Le porte-monnaie ferait donc
la différence quand se pose la
décision d'aller (re)construire
sa vie dans une autre région.
Moins chéreque d'autres locali-
tés donc, notamment pour le
cotit des transports ou celui du
logement, Marseille a quelques
atouts dans son jeu. Outre
I'offre proposée en matiére
d’emploi et sans parler de la
large palette des filieres univer-
sitaires existantes ni de I'éven-
tail assez conséquent des struc-
tures de santé et de soins, voila
quelques-unes des raisons ob-
jectives mais non exhaustives
d’emmeénager dans notre ville.

P LE CLIMAT

Sile climat a une influence bé-
néfique sur 'humeur, on pour-
rait conclure (un peu hative-
ment peut-étre) que les Mar-
seillais ont le moral au beau fixe
toute 'année. Avec environ
2 800 heures d’ensoleillement
paran, dont 366 en juillet et 143
en décembre, Marseille peut
faire des jalouses, c’est évident.
On lorgne du c6té de Paris qui
ne bénéficie méme pas de la
moitié de ce capital "ensoleille-
ment". Sans rancune.

P SON "ART" DE VIVRE

Des terrasses de café pleines
a craquer, surtout en été, et pas
seulement en bord de mer,
c’est une image qui a valeur de
symbole. "Clest une bouche qui
chante, qui rit et qui discute, qui
parle toutes les langues", s'amu-
sait José Manuel Fajardo, jour-
naliste et écrivain en scrutant la
ville avec son regard d’Espa-
gnol.

P ENTRE MER ET COLLINES

"Chacun entretient ici un rap-
port particulier avec la mer",
nous dit le Guide municipal édi-
téal'intention des nouveaux ve-
nus. L'histoire de la ville plaide
en ce sens. Tout comme la géo-
graphie, en fait. Avec 57 km de
facade maritime et ses 10 000
hectares.d’espaces verts et natu-
rels, avec ses calanques magni-
fiques que beaucoup d'étran-
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gers nous envient, ce position-
nement a de quoi séduire.
Méme si on ne doit pas s'endor-
mir sur nos lauriers. Améliorer
I'existant et préserver cet équi-
libre toujours fragile, c’est un
objectif a garder en téte au quo-
tidien, qu'on se le dise.

P LA PRIX DE L'IMMOBILIER
Méme si elle a connu un em-
ballement au début 2 000, Mar-
seille n'est pas la ville la plus
cheére de France question im-
mobilier. Loin de la. Le prix
moyen des loyers s’éléve a
10,1€/m?, selon le dernier poin-
tage effectué par I'Observatoire

départemental des loyers
(ODL) en 2018. A l'achat, le prix
médian s'éleve a 2 300¢€, avec
des différences relevées entre

quartiers (3 000 €/m? dans le 7%,

1410€/m?dansle 3.

A titre de comparaison, a
Lyon, le prix du métre carré
s'éleve a 3690 €/m?, maisons et
appartements confondus. Il n'y
apasphoto!

P MOSAIQUE DE QUARTIERS

On compte 111 quartiers qui
se sont agrégés autour du
centre historique au fil du
temps. Autant de noyaux villa-
geois avec une identité souvent

OLIVIER CHANTRIAI.IX, PRODI.ICT EUR, EN COURS D’INSTALLATION

"J’ai appris a aimer cette V|Ile"

Quand il décortique, objectivement, les raisons [

qui I'on conduit a s'installer récemment 4 Mar-
seille, Olivier Chantriaux sait faire la part des
choses. "Un mélange de causes professionnelles et
personnelles", dit d'emblée cet homme  la voix po-
sée, chemise claire et pantalon sombre, au milieu
d'un vaste chantier encore en cours dans son nou-

vel appartement des 5-Avenues.

Producteur, 4 la téte de la société Filmo 2, il a dé-
couvert Marseille en venant tourner un court-mé-
trage dansla région. Parisien depuis 25 ans, il a dé-
cidé de faire le grand saut en venant s'installer
dans le Sud il y a quatre mois. "J'aurais pu choisir
une autre ville, mais je trouve que Marseille a un
potentiel énorme”, argumente le quinquagénaire
au contact facile. Méme s'il ne délaisse pas une ca-
pitale ot il doit revenir régulierement pour hono-
rer ses rendez-vous ("Trois heures de train, plu-
sieurs fois par mois, ¢a passe facilement dans un
emploi du temps"), Olivier Chantriaux a pris ses re-
péres dans un quartier qu'il affectionne particulie-
rement. "['ai la chance d’avoir tramway et métro

pas tres loin de chez moi, poursuit-il sur un ton en-

thousiaste. On a aussi beaucoup de commerces @
proxim:'té c'est un quartier assez vivant pendant la

] ournée."

A la place de son 80m? parisien, il peut bénéfi-
cier aujourd’'hui d'une plus grande surface avec
"plus de cachet et plus de caractére” et surtout,
d'un extérieur. "La qualité de vie entre Marseille et
Paris n'est pas comparable” insiste-t-il. Méme s'il
déplore, ici, la carence de transports pour accéder
a certains points de laville. "Surtout en soirée, heu-

Depuis quatre mois a Marseille, ce chef
d'entreprise mise sur "le potentiel d'une ville
pas exploité a 100 %".

/PHOTO FREDERIC SPEICH

reusement que j'ai un scooter pour étre plus auto-
nome." Un an de recherche a été nécessaire pour

décrocher ce bien précieux. Autant dire une veille

quasi permanente. "Au bout du compte, c'est un
choix que je ne regretie pas. C'est une ville que j'ai
appris progressivement a aimer. Encore une fols,
pour moi, les vrais points forts sont la qualité de
vie, l'espace et les potentialités de cette ville. On s'at-
tache a elle pour ses défauts et aussi pour ses quali-
tés. Aucune autre ne lui ressemble en France."

bien marquée. Et autant d'argu-
ments qui peuvent séduire au-
jourd’hui les nouveaux arri-
vants, d'oir qu'ils viennent.

Peu de villes peuvent se tar-
guer d'une telle diversité.

P MARSEILLE MULTIPLE

Souvent éloignée de I'imagi-
naire pagnolesque, Marseille
est et restera une ville cosmopo-
lite. C'est ce qui en fait I'une de
ses richesses, n'en déplaise a
certains. "Dés sa fondation,
cette ville était cosmopolite,
clame haut et fort le cinéaste
marseillais Robert Guédiguian,
le pere de Marius et Jeannette.

ET QUELQUES
'RAISONS AUSSI
DE LA DETESTER...

"J'ai ouf dire que le pro-
bléme de la circulation em-
péchait souvent de dormir
M. le préfet de police de Pa-
ris, écrivait avec malice le
grand reporter Albert

. Londres dans Marseille,
porte du Sud. C'est un souci
qui n"empéche pas les auto-
rités marseillaises de ron-
fler I" On ne peut pas dire
que les choses se sont arran-
gées avec le temps. Et les
raisons de détester parfois
cette ville ne s’arrétent pas
Ia ; transports collectifs défi-
cients, manque criant de pis-
cines publiques, insuffi-
sance des bibliothéques
(8contre15aLlyonou2ia
Toulouse) eu égard au
nombre d’habitants etala
superficie de la ville, méme
si le succés de la BMVR de
I’Alcazar (un million d’en-
trées) n'est pas a occulter.
On n’oubliera pas non plus,
dans cette liste non exhaus-
tive, les sempiternelles
questions liées a la saleté
(chronique) et a I'incivisme
(grandissant).

Et ce métissage n'intéressait pas
Pagnol, c’est pourquoi je l'ai
longtemps rejeté". Le réalisateur
a mis un peu plus d’eau dans
son pastis. Mais le postulat de
la cité cosmopolite demeure.
"Marseille appartient a celui
qui vient du large”, affirmait en-
core Blaise Cendrars
(1887-1961), grand écrivain
voyageur.

P 2 600 ANS D'HISTOIRE

Sur le Vieux-Port, une plaque
fixée au sol rappelle les origines
de la cité et son héritage en or
massif de 2 600 ans d'histoire.
Seules Rome, sa contempo-

COLLECTIF

raine, Naples, Athénes et Istan-
bul lui sont peut-étre compa-
rables. 1l est vrai qu'a la diffé-
rence des autres villes citées,
les traces de ce passé dans le
paysage urbain contemporain
restent limitées a Marseille.
"Elle est la seule des capitales an-
tiques qui ne nous écrase pas
avec les monuments", recon-
naissait encore Blaise Cen-
drars. Raviver la mémoire peut
faire parfois du bien. Y compris
pour les Marseillais.

P MARSEILLE "REBELLE"

Au moins a deux reprises
dans I'Histoire, la ville a connu
des épisodes insurrectionnels
ot11'on a vu des mouvements fé-
déralistes, patriotiques, sociali-
sants, désavoués et cassés par
le pouvoir central. Gaston Cré-
mieux, au moment de la Com-
mune, a été exécuté apres que
Marseille efit été "reconquise”le
4 avril 1871. On pourrait citer
également le cas de 'anarchiste
Louise Michel, morte en 1905,
boulevard d’Athénes. A 'entrée
de I'hétel ol elle a rendu son
dernier souffle, une plaque
nous rappelle d'ailleurs son sou-
venir.

P L'OM, SPORT ET RELIGION

La relation entre les habi-
tants et son club de foot est
presque unique en France. Les
Marseillais, toutes classes so-
ciales confondues, ont élevé ce
sport au niveau d'une religion.
Ce n'est sans doute pas par ha-
sard si cette équipe mythique
est liée, corps et ame a
I'Olympe, la demeure des dieux
dans la Grece antique. Une ville
qui accueillera également, dans
un autre domaine, les sports
nautiques des Jeux Olympiques
de 2024.

P CULTURES TRANSVERSES

Le coup de projecteur donné
par I""année capitale", en 2013,
aremis les pendules a I'heure,

Et fait sortir notamment de
terre le Mucem, incontestable
réussite que I'on doit a I'archi-
tecte Rudy Ricciotti. Mais cette
belle signature ne doit pas faire
oublier les artistes anonymes ta-
lentueux, comme ceux du
street art qui se concentrent
dans le secteur du cours Julien.
Musique, théatre, danse, arts
plastiques, cinéma, la palette
est assez large. Et le vivier de la
création, immense,

"Marseille autrement”,

la cur|05|te en eve|l

un réseau convivial bien intégré dans le paysage local. Qui
s’adresse aux nouveaux arrivants et a tous les autres. /pHOTO DR

Ne parlez pas de simple association a propos de Marseille autre-
ment mais d'un réseau a "vocation pédagogique”. Une autre ap-
proche de la ville avec ces sorties tournées vers la découverte des
richesses du territoire. "C'est une structure qui s'adresse aux cu-
rieux”, insiste Marianne Ruelle, présidente, infatigable ambassa-

- drice d'un mouvement bien installé dans le paysage local.
2478adhérents suivent toute I'année la quinzaine de bénévoles tou-
jours d'attaque pour échanger, partager, au sein d 'une communau-
té vivace. "Pour découvrir Marseille, il faut aimer marcher" répete
Marianne Ruelle. On la suit les yeux fermés. En totale confiance.

ww marsetlle amrement fr
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Le savon de Marseille

Longtemps démodé, le petit cube revient en grace aupres des consommateurs. Des usines et des marques revivent,

PP suite de la 1" page

Lorsqu’on parcourt les rayons d'un hypermarché aujour-
I'hui, on ne voit plus que lui. Des produits d'hygiéne du
‘orps a ceux dédiés a I'entretien de la maison, les mots "sa-
'on de Marseille" et surtout la forme du petit pavé s’af-
ichent partout, y compris sur les bidons de lessive produits
ar les géants de I'industrie. Mais le savon de Marseille histo-
ique, pas I'image d’Epinal qui colonise les tétes de gondole
les grandes surfaces, est encore convalescent,

Commengons par les ingrédients. Dans les hypers comme
lans les boutiques plus cossues, les cubes et savonnettes
de Marseille" comportent souvent des colorants, des
onservateurs, des parfums exotiques et méme du tallowate
le sodium (de la graisse animale aussi appelée suif), une in-
‘ongruité si l'on se référe a la recette prescrite par I'édit de
solbert en 1688 (lire ci-dessous) ou aux décrets napoléo-
liens de 1812 qui encadraient leur commerce. Rien d'illégal
iependant dans ces pratiques. En 2003, le
avon de Marseille a fait I'objet d'un ——
lode d'usage présenté par les indus- '

ries de I'hygiene (Afise) et approuvé o iy o

yar la Direction générale de la concur-
ence, de la consommation et de la ré-
iression des fraudes (DGCCRE). 1l y
st defini, de fagon large, comme un
iroduit issu de la saponification di-
ecte par la-soude de corps gras d'ori-
iine végétale ou animale. Et s'il n'est
vas "brut", on y tolere 'ajout d’addi-
ifs. On s’éloigne peu a peu du petit
ube vert historique.

De Marseille a Kuala Lumpur

Mais ce n'est pas tout. Selon plusieurs
ibservatewrs de la filiere, une bonne partie du
avon de Marseille vendu dans notre région, ¢én
outique de souvenirs ou sur les étals des marchés, provient
m réalité de bondillon importé d'Indonésie ou de Malaisie.
Jes billes de savon ensuite parfumdes, pressées et moulées
vec un logo plus local. 80 a 90% des "savons de Marseille"
‘endus dans le monde seraient issus de ces bondillons distri-
més a prix cassés. Autant dire que les fabricants fideles a
ine saponification "maison”, plus longue et plus cotteuse,
le pesent pas lourd face a cette concurrence. "Il n'y a pas si
ongtemps, révele un savonnier, le tarif du bondillon prét a
'emploi était moins cher que celui de 'huile brute. Comment
oulez-vous lutter?"

Entre la complexité des étiqueties et des origines
ipaques, difficile de s’y retrouver pour le consommateur. Et
‘est bien la tout le probleme: qu'est-ce qu'un "vrai" savon
le Marseille? Trois camps s'affrontent sur cette question de-
ant ['Institut national de la propriété industrielle (INPI) ott

—— _——___ans d'études et trois ans de travaux.

N . tion, soutient Guillaume Fievet, le pré-

graphlque protégeée (IGP) avec des chartes de fabrication
quiopposent, schématiquement, le "brut" au coloré, le local
au national (lire également ci-contre).

Le réveil des entreprises provencales
Si cette bataille fait rage, c'est que les enjeux économiques
sont cruciaux. Outre les principaux fabricants francais, ba-
sés & Nantes ou en Haute-Savoie, qui ne veulent pas subir
une appellation dont ils seraient exclus, on assiste au réveil
de l'activité des entreprises provengales qui investissent par-
fois massivement. A Salon-de-Provence, autre ville phare
dans la production du célébre savon, Rampal Latour a inau-
guré en 2016 un second site de production ultramoderne,
vraie vitrine au bord de 'autoroute A54. Toujours & Salon,
Marius-Fabre vient de se doter d'un nouveau chaudron et
affiche une croissance de sa production de 20 % en cing ans.
A Marseille, dans les quartiers Nord, la Savonnerie du midia
rallumé ses chaudrons aprés 20 ans de sommeil et a ouvert
un musée et une boutigue, inaugurés I'an passé. Cofit del'in-
vestissement: 1,7 million d’euros pour deux

d "C'est un exemple de réindustrialisa-
- | sident de la Savonnerie du Midi. Il ya
| clairement un renouveau et un change-
| ment de vision chez une partie des
| consommatenrs qui veulent savoir ce
. qu'ils consomrment, achetent du made
= j in France et viennent visiter les usines."
,'- Partout dans notre région, les bou-
~ tiques dédiées au cube fleurissent et re-
.| vendiquent de vendre le "véritable" sa-
: jJ von de Marseille. La guerre commer-
- | ciale est donc sans merci.
* C'est un nouveau venu dans la pro-
-~ Tfession, aussi passionné que ses ainés,
qui aimerait dépasser la bataille que se
livrent les fabricants. Jean-Baptiste Joussaud, entrepreneur
quialancé "La Grande Savonnerie" et le "Musama", I'un des
musées du savon a Marseille, espére ni plus ni moins
convaincre l'Unesco de faire passer le légendaire cube au pa-
trimoine culturel immatériel de 'humanité. "Awujourd hui,
aucun fabricant ne se bat pour une IGP, regrette-t-il. En fait,
chacun se bat pour lui, dans une stratégie du dernier des Mo-
hicans." Son idée? "Il faut revenir & la culture, éduquer le pu-
blic, reparler des vertus du savon de Marseille originel, hypo-
allergénique et antiseptique. D'abord, on sauve ce patri-
moine, ensuite on sauvera la filiere et les marques dans un
marché mondial inondé par la Chine et la Turquie." Pour ap-
puyer sa démarche, Jean-Baptiste Joussaud a créé un
Conservatoire national du savon de Marseille qui regroupe
selon lui 300 adhérents actifs. Et se prend a réver en grand:
" Les pizzaiolos napolitains l'ont fait, pourquoi pas nous ?"
Olivier LAFONT

hacun a déposé un dossier de demande d'Indication géo-

LES INGREDIENTS

P> L’HISTOIRE, Face a la
fraude et aux pratiques dou-
teuses, c’est un édit de
Louis X1V, signé par Colbert
le 5 octobre 1688, qui a
d’abord encadré les étapes
de fabrication du savon. 1l y
est écrit qu'il doit &tre com-
posé exclusivement "des
huiles d’olives pures et sans
mélange de graisse" aux-
quelles la soude ou la
cendre est ajoutée, sans au-
cun "beurre ni autre ma-
tiére". Dans la région de
Marseille, I'huile d'olive est
longtemps exclusivement
utilisée. Puis, avec I'essor
du commerce, les huiles de
palme et de coprah ont fait
leur apparition.
P> LISEZ LES ETIQUETTES !
0On retrouve toujours ces
‘ingrédients de base: huile
d’olive pour le cube vert (so-
dium olivate), de palme au
de coprah pour le cube clair
(sodium palmate et sodium
cocoate), soude (sodium hy-
droxide), eau et sel (sodium
chloride). Des fabricants
ajoutent des huiles essen-
tielles (comme celle de la-
vandin, lavandula hybrida
oil) et des colorants qui ap-
paraissent sous la dénomi-
nation "CI" puis une suite
de chiffres. Certains savons
sont produits avec des
graisses animales (sodium
tallowate) quand d’autres
contiennent des conserva-
teurs (phénoxyéthanol, té-
trasodium glutamate diacé-
tate, etc.). La, on est trés
trés loin de Colbert... o.L.

A SALON-DE-PROVENCE, AU CEEUR D’UNE USINE HISTORIQUE

olafont@laprovence.com

Chez Marius-Fabre, I'’héritage
d’une saga debutee en 10

Lorsqu'on entre dans les bati-
ments de la savonnerie Marius
Fabre, on pénétre dans une rare
cathédrale industrielle. Les im-
menses chaudrons ceinturés de
brique; I'odeur de la pate a sa-
von qui mijote; les "mises" ol
durcit a I'air libre le savon sous
I'antique charpente: les lieux
sont le témoin vivant d'une in-
dustrie rescapée. La savonnerie
salonaise a d’ailleurs été labelli-
sée Entreprise du patrimoine vi-
vant et s'ouvre, toute 'année,
aux visiteurs en quéte d'histoire.
Ces racines, c'est ce que reven-
dique Julie Bousquet-Fabre, co-
directrice de la fabrique.

"Nous sommes l'une des der-
nieres savonneries de la région a
pratiquer la saponification,
c'est-a-dire la fabrication du sa-
von de Marseille a partir d'huile
végétale et de soude, raconte |'ar-
riere-petite-fille du fondateur
Marius qui a démarré son activi-
té en 1900. Ici, depuis 120ans, on
n'a jamais arrété de fabriquer du
savon selon le procédé mar-
seillais, qui compte cing étapes
bien différenciées. C'est ¢a, notre
savoir-faire."

500 tonnes de savon sortent
chaque année de I'usine qui em-
ploie une quarantaine de per-
sonnes et dispose d'un réseau
d'agents commerciaux en
France et a I'étranger. Surfant
sur la vague du naturel et de
I'écologique, délivrant volon-
tiers ses recettes de grand-meére

Marie et Julie Bousquet Fabre, quatriéme génération, gérent

désormais la savonnerie familiale.

;‘ "Ici, depuis 120 ans,
~onn’a jamais arrété de
~ fabriquer du savon."

au savon de Marseille, la marque
est trés présente sur les réseaux
sociaux et a ouvert une boutique
en plein ceeur du trés branché
quartier du Marais, a Paris.

Ce savon salonais s'exporte
bien, lui aussi, jusqu’au bout du
monde. "Nous avons un gros
client au Japon qui achéte notam-
ment ce produit-la, qui séche sur
les canisses, détaille Julie Bous-
quet-Fabre en montrant des
barres de 2,5kg de savon al'huile

/ PHOTO SERGE GUERQULT

d'olive. C'est un trés bon produit
pour la peau atopique des Japo-
nais, tres sensible et tres seche, Et
puis, les Japonais adorent le
made in Provence, les sa-
voir-faire traditionnels. Le fait
fle nous soyons une entreprise fa-
miliale est aussi important pour
eux." Aprés des décennies de di-
sette, l'entreprise profite elle aus-
si du renouveau du savon de
Marseille et promeut les qualités
de la recette historique. "Il y a
trente ans, le savon de Marseille
était galvaudé, c'était un savon
de ménage, un produit de base,
estime la chef d'entreprise. Au-
Jourd’hui, on se rend compte que
cest le haut de gamme du savon.

C'est une belle revanche." 0.L.

Nouveaux fabricants, nouvelles usines, musées mais aussi boutiques comme ici dans

CHEZ UN SAVONNIER PRES DE NANTES

"Icl aussi, on sait
faire du savon!"

Pascal Marchal est 'un des cogérants de la Savonnerie de I'At-
lantique, basée & Rezé, tout prés de Nantes. C'est méme I'un des
principaux acteurs du marché francais du savon de Marseille
puisque l'usine produit pas moins de 10000 tonnes de savon par
an, tres loin devant lamodeste production provencale. Et1'évoca-
tion de cette bataille du petit cube historique a le don d’énerver le
professionnel. "Le savon de Marseille, c'est un terme générique,
c’est un type de produit et pas un savoir-faire local, tempéte-t-il, A
Nantes, du savon, on en fait depuis belle lurette; nous aussi, nous
sommes les rescapés d'une longue histoire industrielle.” A sa ma-
niére, Pascal Marchal se place donc aussi dans la tradition de la
savonnerie hexagonale, menacée par la chimie moderne et la
mondialisation. Mais loin, dans son esprit, des savonniers proven-
gaux... "Le savon, est-ce que c'est un souvenir qu'on ramene de va-
cances ou un produit de premiére nécessité, questionne-1-il, lei, on
vend le savon pour son usage; on vend notre savoir-faire et on n'a
pas honte de faire un produit de masse." Le fabricant refuse donc
la mode qui transformerait le savon de Marseille en produil de
luxe, en "objet de marketing".

"Le suif, c’est de I’économie circulaire et du local"

Les savons de Marseille de cette usine nantaise, on les retrouve
partout, y compris dans les grandes surfaces de notre région, a
des prix extrémement compétitifs. Des produits fabriqués en
France qui assument un recours, par exemple, au suif, ces
graisses animales également utilisées pour la saponification, ce
que permet d’ailleurs, depuis 2003, le code d'usage de la profes-
sion. "Le suif, c'est de l'économie circulaire et c'est du local, on ne
peut pas en dire autant de l'huile de palme. se défend le savonnier.
Etdire que le savon de Marseille n'a jamais eté que végétal, ce n'est
pas vrai! Méme a Marseille, les savonniers'ont fabriqué avec du
suif!"

Face au dépot des deux dossiers provencaux de demande
d'IGP, I'association Savon de Marseille France s'est a son tour or-
ganisée, regroupant "les principaux producteurs de savon de Mar-
seille frangais" bien décidés a défendre leur existence et leurs em-
plois. Présidée par Pascal Marchal, elle a donc déposé elle aussi
son dossier d'Indication géographique protégée aupres de I'INPI
avec, dans l'idée, "que la particularité du savon de Marseille tient
dans son procédé de fabrication et pas dans son lieu de production.
Ce savoir-faire, il est universel." 0.L.



renait de ses cendres

les fabricants se dJsputent 'appellation protégée, d’autres révent de I'inscrire au pammome immatériel de 'Unesco

: centre-ville de Marseille: le savon de Marseille fait un retour en force dans notre région.
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La Licorne met des couleurs

dans le cube traditionnel

Cela fait 20 ans que La Licorne
trace sa route dans le petit
monde du savon. Et a fini par im-
poser sa marque au ceeur de la ci-
té phocéenne. Serge Bruna, son
président, a repris une activité fa-
miliale qui avait périclité. "Mon
grand-pere faisait du savon
avant la derniere guerre, il tra-
vaillait pour diverses marques
mais n'avait pas la sienne, ra-
conte I'entrepreneur. Ef puis ¢a
s'est arrété. mon pere n'y trouvait
plus son compte. En 1998, j'ai re-
pris certaines de ses machines et
relancé l'activité."

L'entreprise repart de zéro et
fait de la sous-traitance, "Le gros
choc a éré au moment de la
guerre du Golfe, se souvient

Serge Bruna. On a perdu, du jour
au lendemain, tous nos clients
américains et anglais. On a eu
une grosse frayeur et c'est ce qui
nous a poussés a nous tourner
vers la vente directe," Loin des
chaudrons géants des usines his-
toriques, la petite fabrique de La
Licorne installée sur le Cours Ju-
lien affiche une capacité de pro-
duction de 300 kg par jour.
Chose courante dans la profes-
sion, cette production est dopée

Pastis et verveine,
sardines et houles
de pétanque.

Serge Bruna, prémdent de la savonnerie de La Llcorne, dans sa

fabrique-boutique du Cours Julien.
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par 'achat de bondillons préts a
faconner "achetés en France, en
Grece ou ailleurs, en fonction des
Jfournisseurs", reconnait le savon-
nier. La Licorne vise le tourisme
avec sa marque propre: trois
boutiques et un musée installés
autour du Vieux-Port viennent
cueillir les visiteurs au plus prés
des circuits touristiques. Et ¢’est
un succes, I'entreprise connait
une progression de 10% par an
de son chiffre d’affaires.

Mais ce n'est pas le légendaire
cube qui fait vivre La Licorne.
Dans ses boutiques, les savon-
nettes aux couleurs pétantes
remplissent les étageéres: pastis,
lavande, thé vert ou violette. Sur
laforme aussi, le pavé est parfois
remplacé par une sardine, un bal-
lon ou des boules de pétanque.
"Le savon parfumé, c'est ce que
l'on vend le plus, reconnait Serge
Bruna en montrant le bon de
commande d'un client améri-
cain. Regardez: jasmin, lavande,
rose, verveine... il n'y a que 10%
de savon brut." Cette mode n'est
pas l'apanage exclusif de La Li-
corne. Méme chez des savon-
niers qui ne jurent que par le sa-
von brut, le coloré-parfumé
n'est jamais loin... Taiwan, Ja-
pon, Chine, Etats-Unis, Canada:
la petite société qui compte 9sa-
lariés s'exporte bien et n'a méme
pas besoin d'un service commer-
cial... "Ce sont nos ancétres qui
ont fait tout le boulot", reconnait
Serge Bruna. 0.L.

TROIS DOSSIERS DEPOSES DEVANT L’INPI

Un Graal nommeé "Indication
geographique protégee"

L'extension de l'Indication
d'origine protégée (IGP) aux pro-
duits manufacturés et plus seule-
ment aux denrées alimentaires
et agricoles a été taillée sur me-
sure pour le savon de Marseille.
Valérie Boyer, députée LR des
Bouches-du-Rhone, a été I'une
des chevilles ouvrieres de cette
évolution portée par la Loi Ha-
mon sur la consommation en
2014. " C'est une idée sur laquelle
nous avons travaillé a partir de
2012 avec le patron de la savonne-
rie du Fer a cheval, explique
I'élue marseillaise. Méme si la
matiére premiére n'est plus lo-
cale, nous voulions protéger cette
recette liée a notre terroir. Désor-
mais, les outils juridiques
existent." Aujourd’hui, I'IGP pro-
tege ainsi le siege de Liffol, le gra-
nit de Bretagne ou la porcelaine
de Limoges... mais aucune de
trace de savon!

Et pour cause: depuis 2015,
trois associations de fabricants
de savon de Marseille livrent ba-
taille pour obtenir le sésame.
L'UPSM, I'Union des profession-
nels du savon de Marseille - qui
regroupe Marius Fabre, le Fer a
cheval, le Sérail et la Savonnerie
du Midi-, défend la recette histo-
rique, les huiles végétales et la
soude, le tout produit dans la ré-
gion marseillaise.

L'AFSM, Association des fabri-
cants de savon de Marseille - qui
compte une dizaine d’'entre-
prises dont La Licorne etil y a en-
core peu le géant L'Occitane -,
voudrait pouveir ajouter par-
fums et colorants a la recette
d'origine. Surtout, elle milite

pour qu'on pursse appeler "sa-
von de Marseille" un produit fa-
briqué a partir de bondillons
pourquoi pas importés, pourvu
qu'’il soit fagonné ici...

Enfin -n’en jetez plus -, des sa-
vonniers nantais et haut-sa-
voyards regroupés autour de I'as-
sociation Savon de Marseille
France (la Savonnerie de |'Atlan-
tique en téte) ont aussi déposé
un dossier pour réclamer qu'il
puisse étre produit, cette fois,
partout dans I'Hexagone...

Le 22 novembre
prochain, la procédure
d’IGP pourrait franchir
Uun nouveau cap.

Contacté, I'Institut national de
la propriété industrielle (INPI)
confirme que les deux premiers
dossiers sont allés jusqu'au
stade de I'enquéte publique. En
clair, leur instruction est bouclée
et un document de synthése, as-
sorti d’éventuelles recommanda-
tions, doit étre envoyé aux savon-
niers.

Pourquoi tant d'attente? Le
3"dossier n'est pas allé jusqu’a
'enquéte publique... etI'associa-
tion qui le défend a déposé trois
recours devant la cour d'appel
de Paris qui bloquent 1'ensemble
de la procédure d'IGP. Deux re-
cours ont déja été rejetés par la
justice, la derniére décision est
attendue pour le 22 novembre
prochain. En attendant, les sa-

HYPOALLERGENIQUE ET ANTISEPTIQUE

De reelles vertus
dermatologlques

Aprés des décenmes de mode du gel douche, le grand public
redécouvre les bienfaits du cube marseillais.

/PHOTO DAVID ROSSI

Si I'on en croit le bon sens populaire et les conseils de nos
grands-meéres, le savon de Marseille a toutes les vertus: hypoaller-
génique, antiseptique, c’est un petit produit miracle qui peut rem-
placer de nombreux cosmétiques industriels. "Il est en effet hypoal-
lergénique, confirme un dermatologue-allergologue de la région.
Etc'est vrai, je n'y vois pas de c6té négatif." 1l est recommandé pour
accompagner le traitement de certaines maladies de peau, comme
I'eczéma ou 'acné. "Produit gras, il est naturellement bon pour
l'épiderme, y compris les peaux les plus sensibles”, reprend le spécia-
liste. Gare, en revanche, aux versions parfumées, car elles ne sont
pas adaptées a tout le monde. "Les huiles essentielles sont trés a la
mode aujourd’hui, mais attention, elles ne sont pas anodines et en-
trainent d’importants risques d'allergie de contact."

Ses vertus antiseptiques sont liées a sa méthode méme de fabri-
cation et a son PH trés alcalin. Ainsi, se laver les mains avec du
savon de Marseille permet de se débarrasser efficacement des
germes et des microbes. 11 est méme recommandé pour nettoyer
les petites plaies et les écorchures. Et si son odeur typique ne vous

géne pas, il est tout aussi indiqué pour...

se laver les dents!
o.L.

vonniers provengaux pa-
tientent...

La présidente de 'UPSM, Julie
Bousquet-Fabre, espére voir en-
fin reconnus le cube brut et le
procédé marseillais: "On n'a pas
la prétention de rivaliser avec
Henkel, on n'inondera pas la pla-
néte de nos produits avec nos
quatre chaudrons et on n'empé-
chera personne d'appeler leur
produit "Savon de Marseille". On
a juste besoin de voir reconnaitre
notre savoir-faire." En face,
Serge Bruna, président de I'AF-
SM et partisan du coloré-parfu-
mé, semble prét a faire des
concessions, sur la fabrication lo-
cale par exemple: "On est en
train d'étudier, au sein de l'asso-
ciation, l'idée d'une grosse unité
de saponification que nous au-
rions en commun, pour pariager
les cotits et les compétences. Et je
pense que nous devons tous nous
mettre autour d'une table pour
faire quelque chose d'intelligent."

Face a cette bataille qui s'éter-
nise, la députée Valérie Boyer
s'avoue perplexe. "On n'a pas
100000 produits dans notre ré-
gion dont la recette est protégée
depuis Colbert, martele la parle-
mentaire en désignant les défen-
seurs du coloré-parfumé. Quel
est l'intérét de protéger un savon
qui ne soit pas le cube tradition-
nel, fabriqué ici? C'est la seule
chose qui le différencie des pro-
duits made in China et de ceux de
Procter & Gamble! Protégez le
cube historique et faites ce que
vous voulez a coté!" Réponse de
I'INPI - peut-étre - dans les pro-
chaines semaines. 0.L.

UNE ENTREE
A LA BOUTIQUE
DE L’ELYSEE

Aprés les montres et les
mugs, voici les savons de
Marseille! L’Elysée a en ef-
fet élargi cette année, a I'oc-
casion des Journées du pa-
trimoine, sa gamme de pro-
duits dérivés, dont une par-
tie des gains va a larénova-
tion du palais présidentiel.
Un an aprés le lancement
de la marque "Elysée - Prési-
dence de la République”,
38500 produits ont été ven-
dus pour un chiffre d'af-
faires d’'un million d'euros,
dont environ un tiers a été
réalisé durant les Journées
du patrimoine et le reste
sur la boutigue en ligne.
Aux 80 produits "made in
France" existants
s"ajoutent donc dix nou-
veaux, dont les jouets en
bois de Vilac, les parapluies
du Véritable Cherbourg et...
le savon de Marseille. Vous
ne trouverez pas de savon-
nette au patchouli dans la
boutique de I'Elysée: le
choix de la présidence s'est
porté sur le cube vert histo-
rique, a I’huile d’olive, fabri-
qué par I'usine salonaise
Marius Fabre, 0.L.
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David
41ans- Beyrouth (Liban)

Les touristes
jugent Marseille

Elles et ils viennent de Paris, de Bordeaux, de Sydney, Buenos Aires ou
Rome... En vacances dans la cité phocéenne, ils livrent leurs impressions

arseillaises, Marseillais... Faites un vice-présidente du Conseil départemental
M effort d’imagination. Et met- | (Qté p“e - des sites magiques et de la Métropole déléguée au tourisme.

tez-vous quelques minutes dans la ll‘ 5 Ty % En cet été 2019 caniculaire, il est encore
peau d'un touriste frangais, italien, suisse, | et l authentlﬂte de |ﬂ VI"E. trop ot pour dire si la ville a séduit. Mais le
libanais ou argentin qui a choisi, pourune | (Coté face: une saleté des rues sentiment dominant des restaurateurs et

Pourquoi étes-vous venu a Marseille? 3
Les congés sont 'occasion de passer des va- ||
cances en famille. Avec ma femme Nicole et
mes deux petites filles, nous avons choisi le
sud de la France!
Qu’avez-vous visité?
Le Vieux-Port, de nombreux petits com- ‘
merces d'artisanat, -nous avons également F‘
fait les magasins. L4
——_  Qu’avez-vous aimé? A
/ \ Le Vieux-Port. Pour la bonne et simple raison que chez
\ 10 /| nous, il n'y a ni de port ni de mer comme ici. C'est trés
S~/ dépaysant.
E Qu’avez-vous le moins aimé?
Le sentiment d'insécurité. Hier, nous avons pris le métro
| le soir et je trouve que les stations ne sont pas suffisam-
ment sécurisées.

raison ou une autre, de passer une partie de . \ hoteliers sur la saison en cours laisserait plu-
LG : ses vacances d'été, 6 combien sacrées, dans qui passe tres mal... tot présager un bon millésime... En atten-
25ans - Geneve (Suisse) la cité phocéenne. Au bout de quelques | d dant des données fiables et vérifiables. &
Pourquoi étes-vous venue a Marseille? jours sur place, a arpenter les rues, sites tou- Il n'empéche: positifs dans 'ensemble,

Nous sommes déja venus plusieurs fois et [a |
ville offre bealicoup de choses a déecouvrir. &
En plus, elle se situe en bord de mer!
Qu’avez-vous visité? _

Cette fois-ci, nous sommes allés dans les
quartiers de Noailles et du Vieux-Port, puis
visiter quelques criques.

Qu’avez-vous aimé?

On a préféré les calanques. Il y a W&
7~ upe atmosphere différente par
( 7'5 | rapport a la ville. Dans les crigues, les gens ont I'air plus
/. décontractés et sourjants.

—— " Qu'avez-vousle moins aimé?
Le service dans les restaurants: les serveurs sont sympas
mais vraiment pas compétents. Je trouve que la qualité
du service a baissé. Il faut sans cesse demander plusieurs
fois la méme chose.

ristiques, bars et restaurants, que pense- Concernant Marseille, aprés plusieurs an- les propos des 10 touristes frangais et
riez-vous de la deuxiéme ville de France? La  nées de hausse continue, la tendance étaitd 10 étrangers que nous avons interrogés sou-
conseilleriez-vous a des proches pour de une certaine stagnation. "Marseille est assez  lignent bien la double impression que peut
prochainsséjours? . similaireau département, avec une fréquen-  laisser Marseille. Coté pile: des sites privilé-
La réponse n’a rien d'anecdotique. A  tation assez stable et une augmentation du  giés (calanques, Goudes, Mucem, Notre-Da-
I'heure ol1 Marseille se réve grandeville tou-  taux d'occupation. L'offre marseillaise est me...), la chaleur des habitants, ou encore
ristique et estime, & tort ou a raison, devoir  composée de 9000 locations saisonnieres de  'authenticité des quartiers historiques. Co-
miser & fond sur ce marché pour asseoirson  type Airbnb, Abritel et 9000chambres héte-  téface:lasaleté des rues (maintes fois poin-
développement économique, elle devient lieres", indiquait le directeur de I'office de  tée dudoigt), e coit des parkings, la circula-
méme capitale. Des chiffres: en oc- tourisme, Maxime Tissot. Une éclaircie: le  tion saturée... On pourrait ajouter une vie
tobre2018, I'Insee livrait un bilan chiffré a retour de la clientéle américaine. "Dans la  nocturne faiblarde, qui refroidit la jeunesse
la virgule prés de la saison touristique écou-  Métropole Aix-Marseille-Provence (qui re- européenne. Hors esprit chauvin ni Mar-
lée en région Paca. "Elle manque de res- présente 85 % des nuitées des seille bashing, voila des paroles sans filtre et
sort”", concluaient les auteurs, en relevant  Bouches-du-Rhéne, Ndlr), cest la premiére i entendre, si bien sir, la ville entend briser
une diminution de 'ordre de 1,9% parrap- clientele étrangere en hotellerie’, observait, son plafond de verre.
port a 2017, retrouvant son niveau de 2015.  toujours en 2018, Danielle Milon, la L.D'A., S.F. et L.Ga.

Matias
32ans- Buenos Aires (Argentine)
Pourquoi étes-vous venu a Marseille?
Je voulais visiter cette ville car c'est une des
plus vieilles en France. Et le fait qu'elle ait été |
capitale européenne de la culture en 2013, ¢a
m'a donné envie puisque je suis guide touris-
tigue en Argentine.
Qu’avez-vous visité?
Notre-Dame-de-la-Garde, le Panier, la ca-
langue de Sormiou, le Vieux-Port et la Céte |
bleue.
. Quavez-vousaimé?
{ 8 ' Le Parc des calanques. On peut nager, faire de la plongée
‘ /| mais surtout profiter de la nature en toute sérénité.
© Qu'avez-vous le moins aimé?
Le Vieux-Port. Tout le monde jette ses bouteilles en p!@s-
tique dans la mer. Les poissons nagent au milieu des dé-
chets et méme au milieu des flaques d’huile. C'est dange-
reux pour eux.

47ans- Winchester (Angleterre) ' N I.la nOte moyenne

Pourguoi étes-vous venu a Marseille?

Nous somimes en croisiére avec ma famille.

'Et, Une escale était prévue de plusieurs jours
dans.le port de Marseille,

‘Qu’avez-vous visité?

\Le Vieux-Rarty' Notre-Dame-de-la-Garde et le |
Mucem. |
Qu’avez-vous aimé? ;

Le petit train pour venir jusqu’a [§
——._  Notre-Dame-de-la-Garde. Les en-

6 ) fants se sont bien amusés et on peut voir la ville sous un

autre point de vue.

/i Qu’avez-vous le moins aimé?

La ville est assez sale. Quand on a justement pris ce train,

on a vu pleins de graffiti et ca gache le paysage. De plus,

tout le monde jette ses papiers n'importe ol ici. C'est vrai-
ment dommage.

Laurent
54 ans - Suisse

41ans- Hornby (Canada) 25ans- Bruxelles (Belgique)

Pourquoi étes-vous venue a Marseille?
C'est une ville proche de la mer, alors ¢a
change de chez moi. Et puis je me suis dit que [¥§
pour des vacances entre amies, ¢a seraif par-
fait: c'est une ville vivante et agréable. :
Qu’avez-vous visité?
Le Vieux-Port, I’hdtel de ville, la plage des Ca-
talans et la corniche Kennedy.
Qu’avez-vous aimé?

,~— . La vue de Notre-Dame- '
( 7 ,5 ) de-la-Garde. On peut voir toute la ville d’ici. Le panorama

Pourquoi étes-vous venu a Marseille?
C'est la deuxiéme fois que je viens. Mon cou- |
sin habite a Marseille et il m'a laissé son ap- &
partement comme I'année derniére, :
Qu’avez-vous visité?
Le parc Longchamp, I'ile du Frioul, L’Estague §)
et quelques criques. '
Qu'avez-vous aimé?
Iai préféré le Frioul. On s'y sent
> bien. C'est un coin trés tranquille -
oll I'on peut se reposer et se ressourcer. Et la traversée en
\ 8,5 ) bateau pour s’y rendre nous a beaucoup plu, on voit un

Pourquoi étes-vous venue a Marseille? .
Pour passer des vacances en famille et entre |
amis. Nous sommes venus avec mon mari et |
mes trois enfants, pour une durée de trois se- [~
maines. Nous avons des amis qui habitent
Marseille.
Qu'avez-vous visité? :
Le Pharo, le Vieux-Port, le palais Longchamp, | ~
le Mucem.
Qu’avez-vous aimé? _
1I'ai adoré les journées a la plage avec mes trois enfants.

9 | 'Nous avons été a la plage des Catalans et a celle du Pra-
~._“ do.Elles sont spacieuses, c'est trés agréable.

J

)

est exceptionnel, méme s'il faut le mériter avec toutes
: ces marches!

o Qu’avez-vous le moins aimé? .
Le centre de la ville. le trouve qu'il fait un peu penser a
Paris. J'aime bien Paris, mais quand on vient a Marseille,
c'est pour étre dépaysé.

- autre aspect de Marseille.
7. Quavez-vous lemoins aimé?
"‘}Y La maniére dont les gens circulent a Marseille, c'est un
S\ truc de fou! Par exemple, c'est impossible de traverser au
vert. Les voitures grillent tous les feux. Sans parler des
\ véhicules qui stationnent sur le trottoir.

Qu'avez-vous le moins aimé?
J'ai été décue par le jardin du palais Longchamp. Ce
| n’était pas tres propre, j'ai été dérangée par tous les tags
= et graffiti.

Genrﬁa Lucas et Iréne
21ans-Sydney (Australie) 22 ans- Rome (Italie)

59ans- Alger (Algérie)

Pourquoi étes-vous venus a Marseille?
Pour étre dépaysés. Nous ne connaissions o g
pas, et c’était I'occasion de passer des va- if'.-: Y
cances en amoureux. e
Qu’avez-vous visité?
Pour I'instant, le Vieux-Port et le quartier du
Panier. Nous avons encore deux jours pour vi-
siter le reste!

Qu'avez-vous aimé?

Le Vieux-Port est un endroit formi-

Pourquoi étes-vous venue a Marseille?
Nous sommes venues avec ma sceur décou-
vrir cette ville que nous ne connaissions pas.
On profite des congés d'été pour prendre des | ¢
vacances!

Qu'avez-vous visité?
Les plages, la Cornpiche, le Vieux-Port, le Mu- |
cem.

Pourquoi étes-vous venue a Marseille?
Nous avons décidé de venir passer vingt jours
de vacances avec ma fille Nesrine, dgée de
25ans.

Qu'avez-vous visité?

Le palais Longchamp, le Prado, la
Pointe-Rouge, Chdteau-Gombert, Noailles.
Qu’avez-vous aimé?

Le vieux Marseille. Dans le quar- |
tier du Panier, les petites ruelles —

Qu’avez-vous aimé? A
C'est trés agréable de déjeuner =

=t ) —
{-'/ \ colorées sont magnifiques et atypiques. ¢a change des *au soleil dans les brasseries du centre-ville. Nous avons . f( 6 \ dable. Il y a énormément de monde, il y a de la vie! C'est
1\ 6 /| grands boulevards! | découvert de super restos et avons passé de trés bons / \& /| trés joyeux.
~___ Quavez-vous le moins aimé? /' 'moments. ">~ Qu'avez-vous le moins aimé?
J_ La surpopulation. Je trouve qu’il y a trop de monde, sur- Qu’avez-vous le moins aimé? a Les rues sont un peu sales. Evidemment, c’est comme
/0 tout dans le centre-ville. Ce n'est pas tres agréable. De La gare Saint-Charles n'inspire pas vraiment confiance. i toutes les villes, il y a toujours des problémes de propreté.
.'_.___“ plus, on est saisis par la misére qu’il y a dans cette ville, Les alentours sont sales, les rues ne sont pas bien net- .- Canegiche cependant pas le reste!

j'ai trouvé qu'il y a énormément de mendiants. toyées et c'est trés dommage.



Nathalie

38ans - Pas-de-Calais

Pourquoi étes-vous venue a Marseille?

On s'est dit que ca serait une ville sympa a

visiter en famille. Il y a le soleil et la mer,

alors ca allait leur plaire!

Qu’avez-vous visité?

Notre-Dame-de-la-Garde et le Vélodrome

‘Bour mon fils Louis.

Qu’avez-vous aimé?

Lé Vieux-Port est génial! Il y a beaucoup d'ani-
mations de ce cote-la de la ville.
De plus |'effet "miroir inversé" de
P'ombriére: les enfants se sont vraiment amuses.
Qu'avez-vous le moins aimé?
La circulation, c’est vraiment une catastrophe ici! Les
usagers roulent n'importe ol et c'est dangereux. Sinon
les enfants n'ont pas trop aimé les 300 marches a monter
pour voir fa Bonne Mére, mais ca valait le coup.
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Capucine
14ans - Grenoble (Isére)

Pourquoi étes-vous venue a Marseille?
Pour passer des vacances avec ma famille et
des amis. Nous sommes de passage seule- &
ment une journée. Je suis avec mes parents, |
et ma meilleure amie. C'est la deuxiéme fois
que I'on vient.

Qu’avez-vous visité?

Nous avons fait le tour de Marseille en bus.
C'est I'idéal pour voir le maxi- {°
mum de choses en peu de temps. =

85,

Qu'avez-vous aimé?

La mer! Ca a un charme fou. Les petites rues du vieux
Marseille sont également magnifiques.

Qu'avez-vous le moins aimé?

La zone industrielle par laquelle on est obligés de passer
en arrivant a Marseille. Ce n'est pas tres esthétique et
surtout pas trés accueillant.

Christian

55ans - Bordeaux (Gironde)

Pourguoi étes-vous venu a Marseille?

C'est la premiére fois qu'on vient a Marseille. |

Onest (3 pour voir de [a famille et décauvrir B

la ville. |

Qu'avez-vous visité?

Le Mucem, le Vieux-P

puisque je suis éditeur.

Qu'avez-vous aime?

Le Mucem est.vraiment un muséee fabuleux,

I"architecte a fait du bon travail: En plus, la |

vue est splendide. Ce qu'on a egalement al-
me, c'est la ville en elle-méme qui est plus haute que Bor-
deaux, Et-la mer, ca ne donne pas du tout la méme am-
biance que la Garonne, ca fait plus "vacances",
Qu’avez-vous le moins aimé?
La circulation et la-maniére de conduire des Marseillais.
En plus, c'est tres mal indique: on s'est perdus plusieurs
fois avant d'arriver.

Sandra
43ans - Strasbourg (Bas-Rhin)

Pourquoi étes-vous venue a Marseille?

On ne connaissait pas du touf la ville, Des col

légties de travail m'en avaient parle, alors je |

dit: pourquoi pas! C'était I'occasion

de faire decouvrir la ville aux enfants: i

Qu'avez-vous visite? l -

Notre-Dame-de-la-Garde, le Pharo. la plage |

des Catalans, I'ile du Frioul via e bateau et Je AL

Vieux-Port. i

Qu'avez-vousaimeé?
La plage pour les enfants: Il y-avait beaucoup de vagues a
cause du vent, alors ils se sont vraiment amusés. En plus,
il faisait chaud comparé a chez nous, donc c'était parfait,
On a passé un bon moment.
Qu'avez-vous le moins aimé?
Il manque de transj xemple, pour
aller a la plage. Ou lorsqu'on est arrives a ['aéroport. On a
été obligés de prendre un taxi, sinon ¢a aurait été un en-
fer. Et deux lighes de métro, c'est insuffisant.

Mickaél
42ans-Bretagne

Pourqguoi étes-vous venu a Marseille?
Déja, il y a le soleil | Et puis, mon fils est fan de §
I'OM, donc je voulais lui montrer le Vélo-
drome. C’est la premiére fois qu’on vient et je |
voulais faire découvrir cette belle ville & mes |
enfants.
Qu’avez-vous visité? e
Pour I'instant, Notre-Dame-de-la-Garde, le
Vieux-Port, le Prado et on est allés a la plage. ||
Qu’avez-vous aimé? |
Evidemment, la plage pour les en-
fants! Ils ont adoreé les vagues. Sinon on a beaucoup aimé
la Bonne Mére: la vue est magnifique et puis c'est le sym-
7~ bole de Marseille.
1E Qu’avez-vous le moins aimé?
Le manque de propreté des habitants ou des touristes.
ks 1 Les gens ne font pas attention et c'est dommage, car cela
gache des beaux quartiers. En clair, il y a un cruel
manque de civisme ici.

Guillaume Paoli
21ans- Bastia (Haute-Corse)

Pourguoi étes-vous venu a Marseille?

On est venus voir de la famille dans le sud de

la France. On fait le tour de la région et on

s'est dit que ca serait sympa de passer par Mar-

seille.

Qu’avez-vous visité?

Le Mucem, le Vieux-Port, Notre-Dame-de-la-

Garde, la mairie et les Goudes.

Qu’avez-vous aimé?

Les Goudes, c’est un coin agréable et intime. |l
y a beaucoup moins de monde qu'en ville, on peut respirer

———_la-bas. C’est un endroit idéal pour faire un break et pour

( \ profiter en famille,

7 | Qu'avez-vous le moins aimé?

.~ Lacirculation, c’est un enfer, On ne peut méme plus mar-
cher sur le trottoir étant donné que les voitures sta-
£3 tionnent n'importe oll. Et avec les travaux a chaque coin de
h ;’ rue, ¢a n'arrange rien. Et ne parfons pas de la pollution!

Laura
9.ans - Paris
Pourquoi es-tu venue a Marseille?
Je suis en vacances quelques jours avec mes
parents. Ils y étaient déja allés sans moi une
fois, alors quand ils m'ont dit qu’ils y retour-
naient, j’ai dit: "Cette fois-ci, je viens!"
Qu'as-tu visité?
On a fait les magasins, on a été sur le
Vieux-Port, on est beaucoup allés a la plage,
on a visité plusieurs églises et la cathédrale.
On s'est baladés dans différents
quartiers de Marseille.
. Qu'as-tuaimé?
7,5 /! Lesoleil, les gens! A Paris, les gens sont moins souriants
~__ . etsympas qu'ici. Et puis, on ne voit pas non plus autant le
i soleil. Ici, il fait toujours beau. J'ai adoré passer des jour-
i 18 nées a la plage, nous n'en avons pas et ca me manque.
| Qu'as-tule moins aimé?
-~ Jaiun petit truc a dire sur fa plage. Il y a parfois trop de
vagues et I'eau est un peu trop salée a mon gofit.

Marion
32ans-Paris

Pourquoi étes-vous venue a Marseille?

Pour passer cinq jours de vacances avecmon

compagnon.

Qu’avez-vous visité? :

Cassis, les différentes calanques qu'il'y a aux ||

alentours de Marseille, les plages, la Bonne

Mére. -

Qu'avez-vous aimé?
La calanque de Port-Miou! Sur-
tout les balades a faire avant de
potvoir y acceder. Ca change des plages, c'est fres
agreable pourse baigner et ily a une magnifique vue.
Qu'avez-vous le moins aimeé?
Les transports en.commun. C'est assez mal indique, sur-
tout quandon n'est pas d'ici. Heureusement gue les hahi-
tants sont la pour nous renseigner.

Paul
35 ans - Bordeaux (Gironde)

Pourquoi étes-vous venu a Marseille?

Parce que nous n'y.sommes jamais venus. On

a deécidé de venir passer quatre jours de va-

cances, avec ma compagne Aurélie.

Qu’avez-vous visite?

Le Vieux-Port, la cathédrale de La Major, plu- &3

sieurs eglises, le fort Saint-Nicolas, le quar-

tier du Panier.

Qu’avez-vous aimeé?
Le quartier du Panier. C'est vrai-
ment 'image que |'on se fait des villes de Provence, avec
fes petites ruelles étroites et colorees.
Qu’avez-vous le moins aimé?
Le colit des parkings! C'est extrémement cher. 60cen-
times le quart d’heure, je n'avais encore jamais VU ¢a. Et
guand on est obligé de se deplacer en voiture, on nese
gare pas forcement dans la rue sereinement.

Bérénice
21 ans - Toulouse (Haute-Garonne)
Pourquoi étes-vous venue a Marseille?
Jai une amie qui habite ici. Nous sommes ve-
nues avec trois autres copines pour lui
rendre visite et découvrir la ville.
Qu’avez-vous visité?
Les calanques, Malmousque, la basilique
Notre-Dame-de-la-Garde, le Val-
lon-des-Auffes.
Qu’avez-vous aimé?
L'esprit qui anime la ville. C'est l‘

. trés vivant, toujours en mouve-

Y ment. Mais c'est également trés beau, notamment en ma-

( & ,I tiére d'architecture.

" Qu'avez-vous le moins aimé?

La saleté. Les rues sont assez sales et mal entretenues.
C'est trés dommage car ca gache un peu tout. Les rats
sont d'ailleurs trés présents dans les rues, c'est ma pho-
bie!




Paquebots: la grande noria

520 escales sont programmeées cette année, apportant du réve, des retombées économiques et... des nuisances
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Les plus grandes unités fréquentent désormais le port phocéen qui a dii faire évol

vec un taux de croissance
qui devrait s'établir entre

5 et 6% cette année,

conséquence de la programma-
tion par les armateurs d'une
vingtaine d'escales supplémen-
taires de navires de forte capaci-
té, le trafic croisieres du Grand
port maritime de Marseille
(GPMM) reste bien orienté.
Grace a quoi, I'établissement
public et ses partenaires main-
tiennent leurs prévisions
pour 2019, a savoir l'accueil de
1850000 passagers et de 520 es-
cales de paquebots, et surtout le
franchissement du cap histo-
rique des 2millions de passa-
gers en 2020.

Une activité dont 1'une des
principales caractéristiques est
d'étre de plus en plus lissé sur
I'ensemble de I'année, méme si
les pics se concentrent en
avril-mai, puis en septembre-oc-
tobre-novembre. Le trafic
moyen s’ établit alors de 70 a
80 escales mensuelles, au détri-
ment de la saison estivale du-
rant laquelle une cinquantaine
de bateaux seulement touchent
Marseille, chaque mois. Avec en

point d’orgue, cette année, le
week-end des 12 et 13 octobre
durant lequel sont attendus:pas
moins de dix paquebots, affi-
chant une capacité cumulée de
31307 passagers! Trafic dont
Jean-Frangois Suhas, président
du Club de la croisiere, rappelle
qu'il se traduit non seulement
en espéces sonnantes et trébu-
chantes avec des retombées éco-
nomiques directes et indirectes
pour le port et le commerce lo-
cal, mais aussi un impact ma-
jeur en termes d'image, faisant
de Marseille une ville touris-
tique a part entiére. S’y ajoutent
des effets concrets sur 'emploi,
avec la création d’'un poste de
travail par tranche de 800 croi-
siéristes accueillis. Et cette ten-
dance devrait d'ailleurs se
confirmer, sinon se renforcer
avec le retour, observé depuis
deux ans, des bateaux en Médi-
terranée.

Bénéficiant d'un tirant d’eau
exceptionnel et depuis peu
d’une passe d'entrée, de bas-
sins de manceuvre et de zones
d’évitement élargies - aménage-
ments nautiques en grande par-

POLLUTION ATMOSPHERIQUE

tie financés par les compagnies
utilisatrices - le port phocéen

. peut désormais recevoir et opé-

rer les plus grands bateaux ac-
tuellement en service dans le
monde, quasiment tout le
temps. Des flottes dont le port
phocéen attire d'ailleurs les der-
niers-nés (une quinzaine d'uni-

Autre défi: maitriser

la surfréquentation des
sites, conséquence de
la croisiére de masses.

tés sur les 70 paquebots atten-
dus dans le GPMM en 2019).
C’est le cas de I'AIDAnova, du
Costa Smeralda, du Bougain-
ville ou encore du Celebrity
Edge; navires qui, outre leurs
aménagements a la pointe de la
technologie et des standards in-
ternationaux, se distinguent par
leur mode de propulsion et
leurs équipements destinés a ré-
duire ou épurer les rejets atmo-
sphériques de leurs moteurs

uer ses infrastructures pour les accueillir. /PHOTO CYRIL SOLLIER

thermiques. Certains utilisent
pour cela du gaz naturel liqué-
fié, d'autres du gasoil maritime,
des pots catalytiques de type
SCR ou des systemes de net-
toyage des fumées. Car depuis
quelques années, la carte pos-
tale idyllique de la croisiére
pour tous, abordable financiére-
ment et facile d’accés, est enta-
chée d'une estampille "pollu-
tion" dont elle ne parvient pas a
se défaire (lire ci-dessous).

A cette difficulté majeure,
s'ajoute la saturation touris-
tique dont commencent a étre
victimes certaines grandes
villes portuaires. Venise en est
I'exemple le plus symptoma-
tique. Situation d'autant plus
préoccupante que I'accident ré-
cent du paquebot géant MSC
Opera, au ceeur de la cité des
Doges, a ravivé les craintes
qu'avaient fait naitre, il y a huit
ans, la catastrophe du Costa
Concordia, concernant la sécuri-
té de ces véritables villes flot-
tantes oi1 se cOtoient désormais
jusgu’a 8 000 passagers et
membres d'équipage...

Philippe GALLINI

DU COTE DES COMPAGNIES

Des nouveaux bateaux
et des itinéraires insolites

Avec l'arrivée des beaux jours, I'envie de prendre la mer se
fait grande. Et pour cause. Dans le port de Marseille, les bateaux
qui parcourent le monde défilent sur I'eau. Et pour faire réver
les amoureux de la croisiére, les compagnies jouent la carte du
luxe et déploient leurs moyens. Inauguré récemment par la com-
pagnie MSC Croisiéres, le Bellissima est positionné tous les same-
dis au port de Marseille. Un navire flambant neuf composé
de 2217 cabines et qui peut accueillir jusqu’a 5 600 passagers. A
I'intérieur, 12restaurants, 20 bars... et des représentations in-
édites du Cirque du Soleil spécialement pensées pour ce bateau
long de 315 métres. "Nous accueillons pour la premiére fois un
bar a tapas qui a été créé en partenariat avec Ramon Freixa,
chef de renom décoré de deux étoiles Michelin. Ainsi qu'un bis-
trot parisien. Un nouveau concept qui rend hommage a I'art de
vivre francais", se réjouit Patrick Pourbaix, directeur général
France, Belgique et Luxembourg chez MSC Croisiéres, heureux
qu’une "french touch" soit apportée au bateau. Autre petite ré-
volution, "Zoé", I'assistant de bord virtuel mis a disposition a
I'intérieur de chaque cabine, prét a répondre a toutes les ques-
tions que se posent les passagers.

Chez Costa Croisiéres, on ne lésine pas non plus sur les
moyens. La compagnie vient de lancer son dernier fleuron, le
Costa Smeralda qui sera en escale a Marseille dés le mois de
novembre. Un navire respectueux de I'environnement grace au
systéme de combustion au GNL. Un paquebot, au style italien, -
raffiné jusque dans les moindres détails qui accueille un musée
de 400 m’ destiné au design italien qui a marqué I'histoire. La
compagnie de croisiére propose également des journées a bord
du Diadéma, le dimanche, depuis le mois de juillet. Les Mar-
seillais pourront ainsi visiter de fond en comble le bateau et pro-
fiter des services et animations qui y sont proposées au prix de
44 euros.

Toujours au départ de Marseille, le Riviera signé Oceania
Cruises, fraichement rénové promet a ses hotes une croisiére
des plus gourmandes. A son bord, des cours de cuisine et de nom-
breux bars et restaurants et notamment un nouvel espace café
et un salon offrant une vue imprenable sur'le pont 14... et un
service quasi personnalisé grace au nombre important de per-
sonnel de bord. Du cdté des itinéraires, les croisiéres autour du
monde rencontrent un véritable succés. Au départ de Marseille,
embarquez jusqu'a I'autre bout de la terre... sur la mer. Barce-
lone, Génes, Naples, mais aussi Ibiza, Rio de Janeiro les ports
d’escale sont nombreux. Et certains font méme réver. Honoluly,
Sydney, Hong Kong, Dubai, San Francisco... en passant par le
port de Marseille.

Laura CIALDELLA

Une manne financiére de plus de 350 millions d’euros

Selon les derniéres statistiques publiées par la
Chambre de commerce et d’industrie Mar-

Les armateurs parent au plus pressé

De La Joliette a I'Estaque, la mobilisation des ri-
verains des hassins portuaires marseillais ne fai-
blit pas. Il faut dire que les rapports et les études,
qui se succédent depuis quelques mois, ne sont pas
de nature a calmer leurs inquiétudes quant aux
conséquences sanitaires des escales de paquebots
dans cette partie de la ville. Encore récemment, de
I'eau (lourde) a été apportée a leur moulin avec la
révélation par AtmoSud que pour la premiére fois,
I'an dernier, le niveau des émissions de dioxyde
d’azote d'origine maritime a dépassé celui des
émissions d’origine routiére. Relayés par les asso-
ciations locales, les signaux d'alarme lancés par
les habitants ont alors trouvé un puissant relais au
niveau politigue avec I'engagement de ténors
comme Jean-Luc Mélenchon (LFI), Samia Ghali (PS)
ou Said Ahamada (LREM). Message apparemment
bien recu du cdté du GPMM dont le nouveau pa-
tron, Hervé Martel, a décidé de faire de I'environne-
ment I"'une des priorités de sa mandature.

Contraints de se mettre en conformité avec une
réglementation internationale de plus en plus exi-
geante, les armateurs avancent donc a marche for-
cée pour satisfaire aux nouvelles normes et, sinon
faire taire les critiques, du moins persuader les po-

pulations concernées, de leur bonne volonté. Leur
salut et celui de cette industrie florissante qui est
encore loin d'avoir atteint les sommets d’activité
que les experts lui promettent, passent donc par
I"innovation technologigue. Les procédés se multi-
plient, du lavage des fumées au branchement élec-
trique des navires a quai, en passant par 'utilisa-
tion du gaz naturel liquéfié, I'évolution des mo-
teurs et de I'hydrodynamisme des carénes, etc. En
attendant une nouvelle révolution énergétique et
I'avénement des batteries d'accumulateurs, des
piles @ combustible et des moteurs a hydrogéne...
Ph.G.

seille-Provence, les retombées économigques
de la croisiére sur la Métropole Aix-Mar-
seille-Provence s’élevaient, en 2016, a 310 mil-
lions d’euros, pour un trafic de 1,6 million de
passagers. Par extrapolation, on peut donc rai-
sonnablement estimer que ces retomhées at-

teindront 370 miilions, cette an-
née, pour un trafic attendu de
1,850 million de passagers, et
sans doute au moins 400 Mg, I'an
prochain, si le cap des 2millions
de passagers est franchi, comme
le prévoient les experts locaux.
Toujours selon cette étude, la croi-
siére mobilisait 2000 emplois, il
y a trois ans, sur 'ensemble du
territoire de la Métropole. Dés
lors, 500 emplois supplémen-
taires pourraient étre créés d'ici
alafin de I'année 2020.

Selon une autre étude comman-
dée par la région Pro-
vence-Alpes-Cote d’Azur, 14 des
19 porits maritimes qui accueillent

des paquehots de croisiéres de maniére régu-
liere ou occasionnelle, ont totalisé, en 2018, un
peu plus de 2 millions de passagers en 1061 es-
cales, dont plus de 487000 passagers en téte
de ligne; trafic auquel s'ajoutent les 219400
croisiéristes et 1797 escales comptabilisées
dans les six ports fluviaux régionaux.

Ph.G.




tolt-terrasse envo gl_.le; pois
i B =

Wl errasses du Port
Comme un R2 fete

Ia Joliette depuis 2014, le R2 s’est rapidement |mposé<o|nme
soirées de féte avec vue surla skyline marseillaise. A AT

.1\

NOTRE SERIE (1/5) Cette semaine, "La Provence" prend de la hauteur
et s'installe chaque jour sur I'un des toits-terrasses qui font I'été a Marseille

es choses sérieuses dé-
L marrent lorsque le ciel

s'embrase. Lorsque le so-
leil amorce sa plongée dans la
mer, la-bas, au large du R2.

Ce soir-1a, c’est Feder, jeune
D] trés apprécié des adeptes
de deep house qui vient trans-
porter le public du rooftop des
Terrasses du Port. A peine la
nuit recouvre-t-elle la cité que
I’artiste passe aux platines
pour plusieurs heures
d’hymne ala féte. Et d'une nou-
velle nuit 4 la belle étoile, pour
les 3000 personnes attendues
au coeur de I'été. A coup st le
R2 a trouvé son rythme de croi-
siere. Rien a voir avecles impo-
sants ferrys qui défilent devant
le toit-terrasse de la Joliette...

Flashback, été 2014, Les Ter-
rasses du Port viennent de
pousser en bord de mer. Avec
elles déboule un nouveau
concept d'offre culturelle et fes-
tive: le rooftap. "Le terme ve-
nait d'arriver des Etats-Unis",
se souvient Jérome Legay-Ce-
rutti, directeur de la SARL... Le
Rooftop des Terrasses. "C'est
Justement parce que le terme
n'était pas encore connit qu'on
a choisi de s’appeler ainsi. Et
c’est le PDG de notre groupe,

Laurent de Gourcuff qui m'a
missionné sur Marseille pour
développer 'activité". Dans
une ville qui sort alors tout
juste de la Capitale euro-
péenne de la culture, dans un
quartier métamorphosé, le
concept va doucement trouver
son public... "Nous avions la
un gros club, capable d'ac-

cueillir 3000 personnes, pour-
suit Jéréme Legay-Cerutti.
Lorsque nous sommes arrives,
dans cette ville dont nous ne
connaissions pas les modes de
vie, nous avons misé sur l'élec-
tro, musique trés préserte a
Marseille. Les gros bookings
(les tétes d’affiche, Ndlr)
étaient déja sur les gros festi-

Karlson.

a aujourd’hui.

DU LUNDI AU DIMANCHE, A CHACUN SA SOIREE

Lundi "Moonday". La semaine commence sur une parenthése
enchantée avec le DJ Sacha Miiki qui distille ses good vibes au
coté de performers venus du monde entier.

Ciel mon mardi! Le rendez-vous connu des fidéles pour les
amoureux du disco et de hits des 70's dés 19 h.

Mercredi, "Air club". Les pointures internationales de la mu-
sique électro s’emparent des platines.

Jeudi "Circus". Ambiance burlesque avec danseurs et jeux de
lumiere sur fond de sonorités rock et pop proposées par Sam

Vendredi "La Frenchie". Le nec plus ultra de I'électro avec le
label Ed Banger, Kavinsky, Cerrone...

samedi "X Scandale by I'organisation". Ambiance décom-
plexée, dress code hariolé et thémes bien singuliers. Le R2
donne carte blanche a Markus & Co.

Dimanche "Sunblock”. Un throwback hip-hop des années 1990

= Plus d'infos sur www.airdemarseille.com/le-rooftop.

ZOOM SUR rLEREVERSO", RESTAURANT DU R2
Sous les pavés, la table

L'offre culinaire est désormais compléte.
La streetfood au sommet des Terrasses du
Port et un restaurant sous les pavés du R2, le
Reverso. "Nous y proposons deux offres", dé-
crit Jéréme Legay-Cerutti, directeur du Roof-
top des Terrasses. Ainsi, les fins gourmets
peuvent, au choix, s’installer dans les cana-
pés, coté "lounge" ou s'attabler plus simple-
ment dans la partie plus classique. "La carte
peut se jouer selon les envies des uns et des
autres. On a d’ailleurs toute une partie ta-
pas", poursuit le directeur des lieux. "C’est
une offre restaurant-bistrot avec une ambi-
tion simple: celle d*étre vrais, de se faire plai-
sir sans étre forcément dans des tarifs dérai-

sonnables. On recherchait simplement une
offre complémentaire et plaisir", ré-
sume-t-il.

Les clients du Reverso trouveront ainsi des
produits frais, locaux, aux influences médi-
terranéennes qui accordent les valeurs siires
de la gastronomie francaise. Bref, le restau-
rant revient a I'essentiel avec une cuisine de
comptoir pour un service a table. Avant de
monter danser au R2 et pourquoi pas, se lais-
ser tenter par un cocktail avec vue...

A.Mit.

Ouvert les midis du lundi au dimanche et les soirs du
mardi au dimanche de midi & minuit.

vals, on savait donc qu'il fallait
travailler la-dessus." Un travail
qui conduira le directeur et
son équipe a s'adapter a la
ville, & ses habitants, toujours
dans le souci d'ouvrir le club a
un public toujours plus large,
toujours plus averti. "Lors des
premieres soirées, on avait
entre 200 et 300 personnes. On
se sentait un peu trop a l'aise,
témoigne-t-il dans un sourire.
L'endroit a ainsi muté petit a
petit pour atteindre les attentes
du public." Une attente tout
compte fait primaire, que
I'homme a rapidement su sai-
sir: "A U'heure actuelle, c'est es-
sentiellement de faire la féte sur
un open format. Il y a une offre
trés pointue niveail musigite
dans cette ville, la scéne cultu-
relle et musicale est trés active”.
Ainsi, a force d'échafauder la
féte, les organisateurs des soi-
rées du R2 ont réussi leur pari:
le site a su s'imposer comme
un incontournable des clubs
de I'été, dont le panorama, la
scéne et les services suffisent a
saréputation. C'est sans comp-
ter sur Jérome et les siens, ja-
mais avares de nouvelles idées

pour parfaire le R2.
Antoine MARIGOT




Niché entre les deux fort du Vieux-Port, le rooftop du Rowing, le club centenaire d’aviron, exhale la magie de la cité phocéenne.
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Rowing, forteresse de soiree

NOTRE SERIE (3 /5) Cette semaine, "la Provence" prend de la hauteur
et s'installe chaque jour sur I'un des toits-terrasses qui font I'été a Marseille

n est samedi soir, les
murs ocre du fort
Saint-Jean refletent les

derniers rayons de soleil tandis
que les bateaux des plaisan-
ciers rentrent au port.

Au loin, les mats des voiliers
se profilent sur un Vieux-Port
étincelant des lumieres de la
ville. Sur le toit-terrasse du Ro-
wing Club, le flot des clients
grossit @ mesure que le ciel
s'obscurcit. Pas de soirée en
vue, mais la clienteéle habituelle
du restaurant. "On a différentes
maniéres d'aborder la table, que
ca soit en musique ou de ma-
niére plus festive", explique le
patron des lieux, le chef Chris-
tian Ernst.

D'ordinaire attaché a une cui-
sine "construite, gourmande et
différente", il n’hésite pas a pré-
ter sa terrasse pour des soirées
rythmées en musique mais
sans jamais oublier la gastrono-
mie, au cceur du Rowing.

Benjamin Bendayan, fait par-
tie de ceux qui organisent des
soirées au club. Lui, c'est celui
qui prépare les soirées Effet
Mer. " Ce sont des soirées festives
avec un coté culturel, on invite
des créateurs de Marseille, on
met en avant des photographes
sans oublier le c6té culinaire et
le bar a Cocktail, précise-t-il.
C'est l'un des toits les plus ma-
gnifiques de Marseille, c'est trés
atypique, familial, il y a un effet
paillote de plage en pleine

LES APEROWING "ON THE ROOFTOP"

Lorsque le temps est bon, le restaurant du Rowing Club se mue
en rooftop oli gastronomie se conjugue avec apéro et soirée
dansante, toutes les deux semaines environ.

Vendredi 24 aoiit "Let’s Meet Marseille".
De 19 h a minuit, I'équipe de Let's Meet Marseille invite DJ Lady-
boy, un son pointu, discret, avec de la hauteur.

Du vendredi 20 au dimanche 22 septembre "Le festival™.
Dans le cadre de MPG 2019, le Rowing Club organisera un festi-
val de musique et de gastronomie.

= Plus d'infos sur |a page Facebook : Rowing Club, |e Restaurant

ville", s'enthousiasme Benja-
min.

Un lieu chargé d’histoire

La terrasse est colorée, ac-
cueillante, on s’y sent a I'abri et
quoi de plus normal pour une
terrasse située entre les deux
"forteresses” qui protégeaient
Marseille, le fort Saint-Jean et
Saint-Nicolas. L'ambiance est
décontractée, quand on fran-
chit la porte d’entrée a l'issue
des quatre étages on est immé-
diatement bercé par le ronfle-
ment des discussions et le tinte-
ment des couverts. Il y régne
une atmospheére de vacances,
on sent I'emprise de la mer, ily
a le port, l'odeur des calamars
grillés sur la plancha qui cha-
touille les narines, les serveurs
sont affairés et portent une ma-
riniére, on se sent comine au ca-
banon, le maillot de bain en
moins.

Au rez-de-chaussée du Ro-
wing est installé le club d'avi-
ron. La journée on peut aperce-
voir le ballet des rameurs qui
s'extirpent des bateaux profi-
1és, les muscles endoloris, mais
le sourire aux lévres. "C'est un
club centenaire, un des plus
vieux clubs sportifs de Marseille,
explique le chef. C'est un joyau,
construit par Bernard Tarrazi,
c'est un spot de dingue, c'est un
lieuw chargé d’histoire",
conclut-il.

Théo POTIE

A TABLE

Tapas, plancha
et piquillos farcis

Elle ne blogue pas le Vieux-Port, car la sardine est dans les

assiettes du Rowing Club. /PHOTOS ANTOINE TOMASELLI
Au Rowing Club, on va boire, contempler la splendide vue, mais on

y va surtout pour manger un morceau. "Il y a une partie tapas et une
partie plus traditionnelle, plus léchée ", explique un serveur entre
deux allers-retours. A la partie tapas, derriére la plancha, Gilles. "Je
me régale", s'amuse-t-il. Cela fait bient6t deux ans qu'il s’est recon-
verti en cuisinier. Vers la cinquantaine, aprés une carriére d’ingé-
nieur, il décide de vivre de sa passion. Il postule a I’école de Thierry
Marx, "Cuisine Mode d’Emploi(s)" et rentre dans le grand bain, formé
par Christian Ernst. "Au début de I'été ce qui marchait bien c’était les
piquillos farcis ", remarque le chef. "C’est un plat trés simple, je mets
dedans des radis, du concombre, du citron, du fromage frais et un jus
d’herbe, un coulis vert ", détaille Gilles. A découvrir en ce moment, la
poitrine de cochon du chef: une poitrine de porc marinée dans un
bouillon asiatique, puis cuite a 80°C toute la nuit. "Je la saisis a la
plancha sur la fin et je la sers avec une purée de pomme de terre
maison", conclut-il. S'il vous prend une envie plus "classique”, les
calamars grillés a la plancha restent toujours I'indétrénable de I'été.
T.P,
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Le rooftop a ouvert ses portes au mois d'avril dernier, au deuxié
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il offre une vue imprenable sur le large, et les iles du Frioul.

Les Catalans s’élevent
en Bords de mer
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tinguer la petite terrasse, ni-

chée au-dessus du restau-
rant. Derriere les garde-corps vi-
trés, quelques adeptes sirotent
un verre, dans la tranquillité
d'une fin de journée d'été. "Ce
qui m'a séduite en venant ici
pour la premiere fois, c'est la
vue', confie Anne. Attablée avec
son époux Eric, elle savoure le
spectacle de la nature. Le soleil
retombe sur la Méditerranée en-
dormie. Au loin, on devine I'ar-
chipel du Frioul. Directrice com-
merciale, la quarantenaire a visi-
té la terrasse dans un cadre pro-
fessionnel, avant d'y conduire
son époux. "C'est un endroit ma-
gique", confirme l'intéressé.

Les Bords de mer se dé-
couvrent par hasard. Au gré
d'une promenade sur la Cor-
niche, des dires d'un ami, d'un
voisin, ou d'une connaissance :
"par le bouche-a-oreille", sou-
ligne Cyril Blanc, le responsable
du toit-terrasse. Ici, pas de réser-
vation. Il faut avoir de I'audace,
etun peu de chance: I'étroite es-
planade n'accueille que
35places assises.

Signe d'un lieu confidentiel,
cette intimité n'est pas pour au-
tant synonyme de distinction.
Bien au contraire: le rooftop
-ouvert au public depuis le
mois d'avril - accueille une clien-
tele variée. En fond sonore, "des
rythmes calmes, jazzy, et parfois
un peu d'électro”. "L'objectif est
vraiment de mettre en avant la
mer", précise Cyril Blanc, qui
présente un lieu familial, ol
toutes les générations se co-
toient. Christine et Jean-Robert,
amoureux des toits-terrasses,

ZOOM SUR

I 1 faut lever les yeux pour dis-

me étage de I'hdtel Les Bords de mer. Pensé comme un lieu contempl.

atif,
/PHOTOS ANTOINE TOMASELLI

Pluskwa - connu pour la réalisation du parc
du Baou de Sormiou et de certains logements
d’Euromed - I'hdtel Les Bords de mer se
dresse, immaculé, face a la plage des Cata-
lans. Facade Art déco, motifs sculptés : il a
conserveé l'identité de I'ancien hotel Riche-
lieu, "qui tombait en ruines", selon les nou-
veaux propriétaires Frédéric Biousse et
Guillaume Foucher. Rehaussé de
soixante-dix centimétres, et entierement re-

découvrent I'endroit avec leur
fille Agnés, venue de Paris pour
des vacances au soleil. Le
couple de retraités, résidents du
quartier des Catalans, a assisté a
la transformation de I'ancien ho-
tel Richelieu, rebaptisé Les
Bords de mer et mué en rési-
dence quatre étoiles I'année der-
niére (ci-dessous). "L'hotel a été
pensé comme un lieu de vie pour
les locaux”, expliquent les nou-
veaux propriétaires, Guillaume
Foucher et Frédéric Biousse, at-
tentifs a ce que leur enseigne

reste fréquentée toute I'année.
Coté carte, Les Bords de mer
proposent des mets élaborés
maison. Cocktails, vins, tapas:
I'équipe travaille avec des pro-
duits biologiques et locaux:
brousse du Rove, jambon d'Ar-
déche, vins du Lubéron...
"Nous aimons proposer nos pro-
duits tels quels", explique Cyril
Blanc. La carte s'étoffe au gré
des saisons et des envies de
I'équipe. Un spritz "maison”
bien sfir, avec du vin italien bio.
Prochainement, le toit-ter-
rasse devrait lancer des mets
chauds - les frites de panisse -,
des thés glacés maison, et une
nouvelle collection de cocktails.
Les Bords de mer réfléchissent
aussi a des événements, pour la
saison prochaine. Le tout en res-
pectant I'esprit et la sobriété du
lieu. "On vient ici avant tout
pourboireun verre. Ce ne sera ja-
mais un toit dansant, avec des
DJs", précise Guillaume Fou-
cher, attaché a I'aspect contem-
platif du toit-terrasse, qui af-
fiche "presque toujours com-

plet"pour sa premiére saison.
Inés GUILLEMOT

construit selon les mémes proportions coté
restaurant, I'hdtel a conservé intacte sa fa-
cade classée, symbole de |'ex-hdtel bal-
néaire, bien connu des Marseillais et bati
dans les années 1930.

"Nous voulions comprendre ’endroit, et le
réinventer dans son ancien age d’or. Un peu
a la maniére de Viollet-le-duc”, note
Guillaume Foucher. Les nouveaux maitres
des lieux - déja propriétaires des Domaines
viticoles de Fontenille (Lubéron), également

L ex-hotel Richelieu réhabilité en quatre étoiles

Réhabilité en 2018 par I'architecte Yvann

hotel de luxe - ont tenu a conserver ['esprit
des lieux.

Aprés douze mois de travaux, le nouveau
quatre étoiles a ouvert ses portes en dé-
cembre dernier, avec 20 chambres tournées
vers la mer, ainsi qu’un restaurant, un roof-
top et un spa ouverts a la clientéle exté-
rieure. "Nous créons des hdtels aussi pour les
locaux", expliquent les deux propriétaires, a
la téte de trois autres établissementsdans le
Lubéron, a Minorque, et a Hossegore.
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Le toit de Ia Friche accueille notamment sur ses 8 000 m2 des concerts de musiques du monde et des séances de cinéma a la belle étoile. /pHoT0S AMT.
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a Friche, un samedi soirde,
L I'été. Thest 20h 30 et la file

d'attente n'en finit plus de
s'allonger, depuis le pied du
toit-terrasse jusque dans la pue
Jobin (3°). Les organisateurs
tiennent a respecter la jauge des
1499 personnes. [l aurait fallu ar-
river deés ['ouverture des portes,
a 19h, pour rejoindre sans at-
tendre le sommet de la
Belle-de-Mai.

La-haut, c'est Cuba. Le toit de
la Friche accueille Pablo y su
Charanga pour un live "salsa"
au coucher du soleil. Pour at-
teindre le dancefloor éphémere,
il faudra grimper les
104 marches - oui, nous les
avons compitées- qui ménent
aux Caraibes. Echauffés, nous
saurons assurément placer
quelques pas de danse. A moins
que 'ascension ait eu raison de
notre ardeur, et nous projette de-
vant le bar a cocktail pours'exer-
cer au lever de coude, autre-
ment plus technique...

Devant la scéne les couples

ZOOM SUR

"ON AIR" : NOUVEAU RENDEZ-VOUS CE SOIR

Ce soir, dans le cadre du festival "On Air", Radio Grenouille in-
vite le temps d'une soirée DJ Satelite. Fer de lance de la house
africaine et influencé pour toutes sortes de sonorités internatio-
nales, C’est I'assurance d’une soirée rythmée!
< De 19 h & 23 h. Gratuit.

| les plus studieuxmettent & pro-
fit leurs séances hebdomadaires
desalsa. lls épatent les grands ti-
mides, qui osent a peine impro-
viser'quelques, passes, histoire
d'entrer dans la danse. En fait,
chacun trouve facilement sa
place, sur les 8000 m? de toiture
qui dominent la ville. Ici, accou-
dés au garde-corps, deux tourte-
reaux qui observent le soleil
plonger dans la skyline pho-
céenne, sur fond de musique la-
tine. L&, une poignée d’'amis qui
soignent leur fringale a grand
renfort de street-food, vendue
aux quatre coins du rooftop. Et
nos danseurs, dont seul le clo-
cher voisin pourra sonner le glas
de leur fougue. Car a 23h, il est
temps de quitter les lieux. Fin or-
dinaire d’une belle soirée "On

Air" surle toit de la Friche.
At.

"On Air", Chaque vendredi et samedi
soir, 19 h-23h, jusqu'au 8 septembre.
Friche de |a Belle-de-Mai,

41, rue Jobin (3°). Rens. 2 049504 95 95.

Ciné en plein air: une toile sous les étoiles

Jusqu’au 8 septembre prochain, les Toits
de la Friche tirent la toile chaque dimanche
soir pour une séance de cinéma gratuite, sous
les étoiles, dans le cadre de Belle & Toile 2019,
proposé par I'équipe du Gyptis.

Dimanche 18 aoiit: Métropolis De Fritz
Lang. Allemagne; 1927; 2h33;VF. "Des ou-
vriers travaillent dans les souterrains d'une
fabuleuse métropole de I'an 2026. 1ls as-
surent le bonheur des nantis qui vivent dans
les jardins suspendus de la ville. Un androide
mene les auvriers vers la révolte."

pimanche 25 aolit: Llevate mis amores

d’Arturo Gonzalez-Villasefior. Documentaire;
Mexique; 2014; 1h30; version originale
sous-titrée. "Le Mexique et les Etats-Unis par-
tagent la plus grande frontiére de la planéte
entre un pays développé et un pays du
tiers-monde. Cette frontiére est une passerelle
pour des milliers de migrants préts a affronter
tous les dangers pour se rendre de I'autre cdté,
a bord d'un train surnommé "The Beast".
pDimanche 1” septembre: La Graine et le
mulet d’'Abhdellatif Kechiche. France; 2007;
2h31. "Travaillant comme il peut sur le chan-
tier naval de Séte, Slimane Beiji tente de

conserver son emploi malgré la pénibilité qui
s'accroit avec I'dge. Car a 60 ans, ce pére de
famille divorcé doit faire face aux maintes dif-
ficultés financiéres de ses proches. Il ne reste
plus qu'un réve auquel il n’a pas renoncé : ou-
vrir son restaurant.”

Dimanche 8 septembre: Machotaildrop de
Corey Adams & Alex Craig. Etats-Unis/Cana-
da; 2009; 1h31. "walter, un amateur de
skate, veut devenir pro et rejoindre la team
de son idole - en déclin - Blair Stanley. Il réve
d'&tre sponsorisé dans la meilleure équipe de
skate pro du monde... Machotaildrop."




Les applis pour decouvrir la ville

Différentes applications permettent
de voir la ville autrement. En voici
une sélection, a commencer

par celle consacrée au Mucem

epuis 2013, le Mucem
D s'impose comme un lieu

de visite, de culture et de
prouesse architecturale incon-
tournable de Marseille. Aussi,
on a voulu tester I'application
qui lui est exclusivement consa-
crée; "Mp: plongée au cceur du
Mucem". Disponible gratuite-
ment sur I"Appstore et
Google Play, M est une applica-
tion ultra-interactive basée sur
un scénario futuriste ou les
lieux sont engloutis parles eaux
afin d’aborder des thématiques
sociales et des questions de civi-
lisations. Disposant de plu-
sieurs options, on a testé pour
vous la version avec acces inté-
gral au Mucem et au fort
Saint-Jean.

Aprés avoir créé notre person-
nage qui effectue une plongée
sous-marine, deux archéo-
logues nous accompagnent au
travers d'une messagerie de
groupe afin de nous orienter au
fur et & mesure de nos décou-
vertes. Depuis bien longtemps
déja, le continent est englouti
par les eaux. Le téléphone por-
table n'est pas seulement une
interface de communication
mais il devient également un
scanner qui permet de décou-
vrir les objets disséminés dans
le musée, et un plan numérique
des lieux. Enfin, une pyramide
holographique nous est four-

nie, afin d'y faire apparaitre
I'objet découvert; ce qui n'est

pas sans nous évoquer des airs.

holographiques de la trilogie
originale de Star Wars.

Des lors, les archéologues
nous invitent a nous interroger
sur cet objet; a la fois sur sa
fonction mais aussi surle "pour-
quoi" cet objet figure dans ce
batiment. Car c'est aussi cela la
prouesse de "application lan-
cée le 20 octobre 2018 visiter a
la fois le Mucem pour ce qu'il
renferme mais aussi pour ce
qu'il est. Les chercheurs sont
captivés par son étonnante
conservation au fond de 'eau
comme par son architecture,
qui tranche clairement avec les
structures alentour.

En somme, la chasse aux tré-
sors invite a réfléchir et a ne pas
seulement courir de points en
points. L'objectif est de com-
prendre la démarche des ar-
chéologues lorsqu’ils s’inter-
rogent sur les civilisations qui
nous ont précédées. Et c'est
pour mieux la saisir que le scé-
nario nous projette dans cette
civilisation disparue.

Ludique et pédagogique, Mp
s’adresse aux curieux a partir
de 15 ans. Un moyen insolite de
s'interroger sur la portée de ce
lieu qui, désormais, caractérise
Marseille.

E.B.
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Manger, bouger, se cultiver avec son smartphone

P CITADINGUE : LES BONNES
ADRESSES DES ETUDIANTS

Depuis plusieurs années, les
grandes villes étudiantes de
France voient émerger des asso-
ciations au sein d’écoles de com-
merce qui se proposent de créer
un guide des bonnes adresses
de leur ville. Marseille ne dé-
roge pas a la regle et c’est Kedge
business school qui en a la
charge. Sa réédition distribuée
chaque début d’année au
Vieux-Port opére un véritable
coup de communication. Ce
concept fonctionne tellement
bien que le guide papier se dé-
cline en site internet, mais aussi
sous forme d'application pour
smartphone. Elle est composée
de 14rubriques dont la culture,
les restaurants, les bars ou en-
core le tourisme, L'avantage du
format appli est qu'il utilise un
systeme de géolocalisation, éla-
bore un commentaire sur
chaque adresse testée en plus
des informations pratiques (ac-
cés en transports en commun,
fourchette de prix et horaires
d’ouverture).

B RTM: POUR SE DEPLACER

C'est I'application des trans-
ports publics de la Ville de Mar-
seille. Avec elle, vous pourrez
consulter les horaires de pas-
sage a l'arrét, les infos trafic en
temps réel ou encore vous pro-
grammer un itinéraire person-
nalisé en tramway, bus, métro
ou navette maritime. Petit plus,
on vous fournit le bilan carbone
de votre trajet. Notre seul re-
gret: que I'appli ne localise pas
le siege de La Provence...

b CITYPASS:

LE LIBRE ACCES

L'application permet de renta-
biliser 'achat du CityPass pro-
posé par I'Office de tourisme.
On découvre ses nombreux
avantages dont les transports
gratuits illimités, le libre acces
auxmusées de la ville ou encore
des tarifs réduits sur des activi-
tés. On apprécie alors la possibi-
lité de scanner le QR code de
son CityPass qui, conjugué a la
géolocalisation, permet de ne
pas passer a cOté des adresses
partenaires.

D MAPSTR : MARSEILLE

A LA CARTE

Mapstr est votre carte du
monde telle que vous souhaitez
la personnaliser. Le principe est
d'ajouter I'endroit repéré selon
son nom ou sa localisation. En-
suite, vous créez vos "tags" (éti-
quettes), permettant de trier
vos adresses de maniére com-
plétement personnalisée tels
que "bar”, "a essayer”, “inso-
lite"... 11 en découle alors une
carte de Marseille ultra-person-
nalisée mentionnant toutes les
adresses que vous ne souhaitez
pas oublier.

De plus, vous pouvez égale-
ment partager vos lieux avec
vos amis et découvrir les leurs,
au gré de votre curiosité. Enfin,
chaque adresse possede une
fiche pratique qui, en cliquant
dessus, indique les horaires
d’ouverture, le trajet pour s'y
rendre ou encore un contact.

Mapstr devient alors une fa-
¢on de découvrir ou redécou-
vrir Marseille sans jamais ou-
blier les adresses que I'on a ado-
rées.
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L’appli Mes Calanques donne des informations précieuses aux visiteurs, comme I’accés aux massifs.

=
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» MES CALANQUES :
PARTICIPATIF

Pour un visiteur du Parc natio-
nal des calanques, cette applica-
tion regorge d’'informations pra-
tiques. Les conditions d’acces
aux massifs sont quotidienne-
ment mises a jour, sans oublier
les restrictions qui s’appliquent
concernant les sports (péche, vé-
lo...). Pour visualiser la biodiver-
sité, les points-panorama ou
d’hébergement vous avez a
votre disposition une carte IGN
géolocalisée trés détaillée.

Lancée en mai dernier, 'appli
se voulait participative: c’est
chose faite. Vous pouvez parta-
ger vos photos, dialoguer avec
le parc et les autres visiteurs.
Elle devait valoriser le patri-
moine naturel et sensibiliser
I'utilisateur au respect de la na-
ture. Les fiches explicatives sur
la faune et la flore locale sont 1a
pour cela. Bref, avec cette appli,
vous avez tout le Parc national
des calanques en poche.

» MUSEE D’HISTOIRE DE
MARSEILLE : INTERACTIF
C’est une visite interactive du

centre-ville que propose cette
application. Une carte vous
aide d'abord a identifier les
points d'intérét historique puis
vous avez acces a toute une sé-
rie de documents. Selon votre
inspiration, vous en apprendrez
plus sur l'architecture de
Saint-Laurent grace a une inter-
view du pere Ottonello, vous
plongerez dans le paysage mé-
diéval reconstitué des Accoules,
ou vous déplacerez virtuelle-
ment dans le site archéologique
du jardin des vestiges pour écou-
ter des témoignages d'experts.
Ne pensez pas pour autant pou-
voir visiter la ville depuis votre
canapé: certains spots de réali-
té augmentée ne se débloquent
qu'une fois sur place. C'est l'ap-
pli parfaite pour visiter la ville
plus intelligemment, répondre
aux questions qu'un touriste se
pose ou a celles d'un Mar-
seillais, restées sans réponse.

Emilie BERRIOT et Alice MARGAILLAN
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Avec Neopolis, achetez tout Marseille!

Vous avez toujours révé de vous acheter I'hdtel de ville, le Mucem
ou Notre-Dame-de-la-Garde ? C'est désormais possible avec I'appli-
cation Neopolis, qui se présente comme un "Monopoly grandeur
nature". Ce reality game sur mobile a été lancé il y a une semaine
dans la cité phocéenne et propose un nouveau gameplay, basé sur
le fameux jeu de société, permettant aux Marseillais d’acquérir les
grands batiments réels de la ville, tout comme les petits com-
merces du coin (et méme le siége de La Provence!).

Inspiré du fonctionnement de Pokémon Go, puisque usant de la
géolocalisation, Neopolis se veut toutefois innovant tout en fai-
sant redécouvrir la cité phocéenne a ses habitants. Ne vous atten-
dez pas a attraper un vendeur de panisses ou un poissonnier dans
une Pokéball, le principe reste stratégique. "On a voulu proposer
aux joueurs d'acheter les batiments de leur quartier, allant du pa-
lais du Phare au kebab du coin", explique Lucas Odion, I'un des
trois cofondateurs de Neopolis.

Neopolis fait penser au Monopoly. Toutefois il ne faudra pas ache-
ter des rues mais des hatiments (qui peuvent donc étre des restau-
rants, des boutiques, des musées ou des immeubles institution-
nels). Le joueur commence avec 6 000 Neocoins en poche. Il devra
parcourir lIa ville pour récupérer des piéces ou des cartes, qui I'ai-
deront dans sa partie.

Si vous achetez un immeuble, il vous rapportera de I'argent a

chaque fin de tour (un tour durant 12 heures). Mais attention a
bien protéger votre propriété, car les joueurs qui passent par 1a
peuvent décider de détourner vos revenus ou de détériorer votre
batiment. Pour cela, vous pourrez utiliser une carte, que vous au-
rez récupérée en marchant dans les rues alentour.
Il est également possible de chiper un immeuble a un adversaire,
en forcant la vente grace aux dés. C'est toute une stratégie qui
peut &tre mise en place pour régner sur la ville. "Rien n’est pous-
s€é, mais on a remarqué que certains de nos joueurs collaborent
pour récupérer un bien ou s'affrontent en équipe, raconte Lucas.
D’autres préférent jouer individuellement.” La compétition est de
mise, puisqu’un classement liste tous les meilleurs joueurs, qui
gagneront des récompenses a la fin de la partie (a Ia fin du mois,
pour la version béta sur Marseille).
partie d'une blague, I'idée de Neopolis est venue a Lucas, Roland
et Ben I'année derniére. Ils ont alors monté leur appli, et ont appli-
qué le concept sur Lyon au printemps dernier. Marseille est la
deuxiéme ville dans laquelle ils testent leur projet.

Manon VARIOL




Ce que

les guides
touristiques
disent de nous

Pourquoi les Anglais ne jurent-ils que par le Vieux-Port? Qu’est-ce
qui pousse les Américains sur la "Can o'Beer" 2 Que cherchent

les Italiens au Panier? Pour le savoir, nous avons exploré le contenu
des guides sur lesquels les touristes s’appuient pour visiter Marseille

du Panier et faire la queue sous un soleil de plomb pour

embarquer, serrés comme des sardines, a bord du Petit
Train, du Colorbiis ou des navettes maritimes. Qu'ils viennent
d'Allemagne, d’ltalie ou des Etats-Unis, les touristes font
comme nous lorsque nous partons a la découverte d'une desti-
nation inconnue: ils préparent leur voyage avant leur départ et
se fient sur place aux conseils que leur donne leur guide. Pour
savoir comment ces visiteurs de passage nous percevaient a tra-
vers ces textes, nous avons sélectionné des guides les plus ré-
cents parmi ceux utilisés par les touristes les plus présents a
Marseille, Dans les sept ouvrages que nous avons épluchés,
une constante: la mauvaise réputation de Marseille a cédé la
place & une image beaucoup plus positive. On parle de la ville 4
travers le renouveau et la richesse de sa gastronomie, ses créa-
teurs, son architecture, sa culture, ses calanques, ses activités
nautiques ou ses atouts luxe. Des thémes que la Ville présente
aux fours operators a travers une superbe plaquette en papier
glacé de 36 pages trés illustrées, éditées en allemand, frangais,
italien, coréen...

Plus ou moins aiguillé par le service Promotion de I'office de
tourisme, chague guide y va ensuite de sa référence culturelle:
les Américains soulignent que leurs Marines appellent affec-
tueusement la Canebiére "Can o'Beer" et mentionnent le Red

D s les beaux jours, on les voit déambuler dans les ruelles

Lion comme un pub o1 le parler anglais est roi. Dans le guide
italien, on ne manque pas de souligner que la Villa Méditerra-
née a été congue par le compatriote Stefano Boeri, tandis que le
britannique invite & admirer I'ombriére de |'Anglais Norman
Foster. Quand nos amis fransalpins citent Izzo comme écrivain
marseillais incontournable et directement associé au Panier,
ceux de la péninsule ibérique évoquent Artaud. Rares sont ce-
pendant les guides qui aventurent leurs lecteurs au-dela du pé-
rimétre Mucem-Panier-Vieux-Port- Notre-Dame de la Garde.
La raison? La crainte de se perdre dans une ville beaucoup plus
grande que ce qu'on leur en montre mais aussi le manque de
temps. Pour un croisiériste ou un voyageur venant d'un autre
continent, Marseille n’est souvent qu'une étape. Une étape qui
se rallonge. 1l y a dix ans, la durée des séjours s’étendait de plus
en plus sur quatre-cing jours. "Aujourd’hiui, on tire plus vers
une semaine, voire dix jours, comme au Village club du soleil de
la Belle-de-Mai oit nous avons dii créer un City Pass 10jours
pour répondre & la demande”, se réjouit Maxime Tissot, direc-
teur de I'office de tourisme de Marseille. La piétonnisation du
bas de la Canebiére pourrait aussi inciter les touristes & s'aven-
turer au-dela du quai de la Fraternité. C'est ce qu'esperent les
commergants du centre qui, & défaut de reconquérir les Mar-
seillais, commencent 2 tirer profit de I'afflux d’estrangers.
Laurence MILDONIAN

MARSEILLE : SEPT

LE FRANCOPHONE (1)

Le Routard Marseille 2018/2019
Hachette éd., 192p.,
novembre 2018, 9,90 €

@® Notre avis: Imprimé en no-
vembre 2018, Le Routard est un
important compagnen de voyage
pour les francophones. On re-
grette d’autant plus 'absence de
mises a jour: la Villa Méditerra-
née est toujours ouverte a la visite
si on se fie au guide qui n'évoque
d’ailleurs pas, dans son para-
graphe dédié a la grotte Cosquer,
la réplique a venir. On se de-
mande aussi pourquoi le Palais
Longchamp ne mérite qu'un rou-
tard quand la rue Sylvabelle en est
gratifiée de deux... Et puis il est
temps de dépoussiérer les listes
de personnalités marseillaises
("René Olmeta, chef de file de la
gauche plurielle", vraiment?), et
d’évoquer ne serait-ce que Sopra-
no ou Plus Belle la vie, non ?

® Nombre de pages consacrées
a Marseille: 191 pages.

LE FRANCOPHONE (2)

Marseille en quelques jours
Lonely planet, En voyage éd.,
176 p., avril 2019, 8,99 €

@® Notre avis: Le plus récent des
guides testés ne fait pas I'impasse
sur les effondrements de la rue
d'Aubagne qui ont tué huit per-
sonnes le 5novembre 2018, "un
drame dont Marseille peine a se re-
mettre", " certains dénoncant l'inc-
rie des politigutes en matiére de loge-
ment". Coté sécurité, "soyez pru-
dent mais détendu: Marseille est
certes une grande ville mais pas
plus dangereuse qu'une autre”, pré-
cise le guide, idéal pour qui (Mar-
seillais compris) cherche, outre les
lieux a visiter, ceux tendance pour
consommer, manger, boire, dan-
ser, se poser en famille, de L'Es-
taque aux Goudes en passant par
la Buzine... Trés pratique et sans
langue de bois, le guide a été écrii
parune Marseillaise. Ca se voit.
®Nombre de pages consacrées
a Marseille: 176 pages.

LES TOURISTES

b LETOP5 DES
TOURISTES FRANCAIS

Selon I'office de tourisme
de Marseille, nos visiteurs
francais viennent avant
tout... de Provence-Alpes-
Cote d’Azur. Ils sont suivis
des touristes originaires
d'fle-de-France, d’Au-
vergne, d'Occitanie et

de la région Grand Est.

p LETOP5DES
TOURISTES ETRANGERS

Les touristes de nationalité
étrangére viennent, dans
I'ordre, du Royaume-Uni,
d’Allemagne, d'Espagne,
des Etats-Unis et d’Italie.
La Ville note la forte pré-
sence de visiteurs belges et
canadiens et une hausse de
la fréquentation russe de
115 9% grace aux dessertes
aériennes lancées le 1 juin
entre Marseille et Moscou.
Le nombre de Japonais de
passage a Marseille a bondi
de 45% par rapport a 2018,
tandis que de plus en plus
de Chinois et Coréens
flanent sur la Canebiére.

b ET LEUR PROFIL?

Grace au développement
de I'activité nocturne,

de plus en plus de jeunes
viennent passer quelques
jours a Marseille.

Tout comme les familles,
séduites par des packs
comme e City pass, qui

_ facilitent leur séjour, Quant
aux seniors, on les retrouve
surtout hors saison.

e S SR

L’INTERVIEW DE MAXIME TISSOT, DIRECTEUR DE L’OFFICE DE TOURISME DE MARSEILLE

"Nous ne vendons pas une V|Ile mals un terr|t0|re"

# Quelles sont les techniques

de promotion utilisées par la
Ville pour développer le fou-
risme?
Toute I'année, le service Promo-
tion de |'office de tourisme solli-
cite et répond aux demandes
des journalistes étrangers qui
souhaitent connaitre les nou-
veautés et préparer leur séjour.
Depuis une quinzaine d’années,
nous allons au-devant des tours
operators. Sans parler des
grandes opérations comme
celle qui s'est tenue avec Atout
France en mars dernier, ol
1000tours operators de 70 pays
se sont retrouvés a Marseille
pour découvrir nos ressources.
Certains, comme les Mexicains,
les Brésiliens ou les Jamaicains,
ne nous connaissaient pas du
tout. On leur a montré la ville et
ils ont prévu de nous mention-
ner en programmation dans
leur parcours Sud. En tant que
grande ville chargée d’histoire,
Marseille est devenue une es-
cale incontournable entre la Ca-
margue, le Luberon, la Cote
d’Azur et la Provence. Nous me-
nons d'ailleurs souvent des opé-
rations conjointement avec le
Département, la Région ou
d'autres villes: nous ne vendons
pas une ville mais un territoire.

§ Parvenez-vous a orienter les
guides?
Quand on présente a leurs au-
teurs la Treille, L'Estaque ou le
chiiteau dela Buzine, ils s'émer-
veillent des sites tout en consta-
tant I'étendue de la ville. Et on
retrouve ces quartiers dans les

guides. On leur donne aussi les
distances pour Cassis, La Cio-

tat, Aix, et de plus en plus au-
jourd’hui, la Cote Bleue.

Concernant les croisieres, nous
rencontrons régulierement les
chefs d'excursion et les agences
maritimes pour leur donner un
maximum d'explications sur
nos richesses. Nous mettons
d’ailleurs a leur disposition,
comme sur tout le marché mar-
seillais, les 90 guides que nous
formons chaque année,

Il Avez-vous des demandes par-
ticuliéres?
Nous adaptons nos proposi-
tions aux gofits propres a
chaque pays. Par exemple,
nous avons entré dans notre ca-
talogue des séjours sportifs tout
compris a destination des
Russes qui en sont trés friands,
notamment le Défi Monte Cris-
to ou le Marseille-Cassis. Les
Chinois aussi sont adeptes de
ce genre de rendez-vous qui
s’'apparentent aux séjours
qu’on programme quand on
s'inscrit par exemple au mara-
thon de New York.

1 Depuis le virage du Mondial
de foot 1998, guelle est la ten-
dance au niveau de la fréquenta-
tion touristique?

Le Mondial a fait découvrir Mar-
seille comme potentielle desti-
nation touristique, puis I'arri-
vée du TGV Méditerranée
en 2001 a boosté le tourisme
par rapport a la clientele pari-
sienne qui s’est montrée beau-
coup plus objective sur la ville.

Quelque 5millions de touristes visitent Marseille tous les ans.
JPHOTO NICOLAS VALLAURI

2013, année capitale euro-
péenne de la culture, fut en-
suite comme une générale au
théatre: elle a nécessité des
mois de préparation, toute la
ville était en chantier en 2012,
les musées étaient fermés, le
Vieux-Port en cours de piétoni-

sation, le Mucem en construc-
tion... Mais depuis, la fréquen-
tation est en constante progres-
sion: 200000 nuitées supplé-
mentaires ont été générées par
I'année capitale européenne de
la culture. Ces années "capi-
tales" (du sport, de I'amour, de

la gastronomie...) nous aident
en terme de communication.
Mais au-dela de l'augmenta-
tion quantitative, nous rele-
vons une hausse qualitative de

nos touristes: ils visitent,
veulent se cultiver, consom-
mer. Nos axes de développe-
ment reposent ainsi sur le tou-
risme durable et bien-étre
(bien manger, bien dormir, se
détendre, profiter de soins, de
la plage et du calme) et le tou-
risme de prestige qui touche
une population qui consomme
beaucoup et fait tourner une
certaine partie du commerce.

Il Ne craignez-vous pas la satu-
ration, comme dans d’autres
grandes villes européennes?

On connait un pic, c'est assez
nouveau, mais avec 5millions
de touristes par an pour une
ville d’l million d’habitants, il
n'y a pas encore péril en la de-
meure. Cela étant dit, on est
conscients des problemes de
pollution qu’engendrent les ba-
teaux de croisiéres et nous
sommes soucieux de ne pas op-
poser le touriste a I'habitant.
C'est la raison pour laquelle,
quand on constate un trop im-
portant afflux vers Notre-Dame
de la Garde, on invite les chefs
d’excursion a proposer des vi-
sites ailleurs sur le territoire,
hors sentiers battus. Méme si
200000 emplois sont directe-
ment liés au tourisme a Mar-
seille, nous devons penser au
confort des habitants, sinon on
atout perdu.

Propos recueillis par L.M.



GUIDES TOURISTIQUES PASSES AU PEIGNE FIN

L'ITALIEN

Marsiglia
Guide Low cost, Morellini éd.,
156 p., mars 2019, 20,72 €

@ Notre avis: Unique guide ita-
lophone consacré a Marseille, le
Low cost la décrit comme " plus
méditerranéenne que francgaise".
Les meilleurs spots? Le Mucem,
Notre-Dame, le Vieux-Port, le Pa-
nier - "le Marseille de Pagnol et de
Jean-Claude Izzo (...), un peu d'Ita-
lie, un peu de Corse, un peu
d'Afrique du Nord, Un charme
foud" - 1a Vieille-Charité, la Cité ra-
dieuse, les calanques, Euromédi-
terranée, les quartiers tendances

" (Saint-Victor, Noailles, La Plaine,
le Cours Ju) et les fles du Frioul et
d'If. Le guide est le seul étranger a
évoquer Plus Belle la vie, le musée
du Terroir de Chateau-Gombert
et le palais de la glisse et a ap-
prendre a leurs lecteurs que, "oui,
méme Zidane est marseillais".

®Nombre de pages consacrées
a Marseille: 156 pages.

COSTA AZUL
MONACO , PROVENZA

L’ESPAGNOL

Costa Azul Monaco y Provenza
Guia Azul El mundo a tu aire, éd.
Gaesa, 276 p., février 2016, 21,95 €

® Notre avis: Le plus mauvais
guide que nous ayons eu entre les
mains. La Canebiére devient ici
"Allée Canebiere", le Vieux-Port le
"Port-Vieux" et'abbaye Saint-Vic-
tor une basilique. Le Mucem n'y
figure pas alors que Regards de
Provence, érigé aussi en 2013, oui.
Icile musée de la Mode est au ché-
teau Borély tout en ayant toujours
pignon au 11, de la Canebiere... 1a
oir le guide situe également I'of-
fice de tourisme! Les photos, de
piétre qualité, ne correspondent
pas aux textes qui les accom-
pagnent. Et on se demande en-

core pourquoi dans la parﬂe-@i-
sirs et activités", on trouve, entr
le Frioul et Marseille en tuk tuk,
I'étang de Berre (1), conseillé pour
la voile, la péche ou la baignade.

® Nombre de pages consacrées
a Marseille: 28 pages.

MARCOGPOLO

L’ALLEMAND

Reisefiihrer Provence
Marco Polo éd., 152 p.,
février 2018,13,99¢€

® Noire avis: "Pour comprendre
pourquoi les résidants aiment leur
ville, en dépit de sa mauvaise répu-
tation, il suffit de passer du
Vieux-Port a la Corniche, jusquau
petit port des Goudes ou de Calle-
longue. Et quicongue verra, depiiis
Notre-Dame de la Garde, le soleil
couchant au-dessus des toits plon-
geant l'eau dans une teinte dorée,
avant de sombrer derriére les col-
lines, aura une vision de cette mé-
tropole qu'il ne pourra jamais plus
oublier." Hotels, restos, sites, lieux
tendance, rando, tout est détaillé
dans ce livre écrit par une guide-
conférenciére qui vit a Marseille,
jusqu’au prix des chaussures va-
riable selon qu'on les achéte rue
de Rome (5€), Saint-Fé (50€) ou
Paradis (150 €). Un coup de cceur.

@® Nombre de pages consacrées
a Marseille: 14 pages.
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L’AMERICAIN

Provence & the French Riviera
Fodor’s travel, 414p.,
novembre 2016, 19,99 %

® Notre avis: La mauvaise répu-
tation de Marseille "conduit les
voyageurs en quéte d'idylle proven-
cale a l'écarter de leur séjour.
Graosse erreur. Oui, il y a des quar-
tiers effrayants, quelques horreurs
modernes et méme un taux élevé
de criminalité, mais il y a aussi
une extraordinaire beauté et
culture." Si Marseille ne figure pas
dans ses "circuits best of" Pro-
vence (Aix, Avignon, Arles, Ca-
margue, St-Rémy) et The French
Riviera (Antibes, St-Paul-de-Vence,
Haut-de-Cagnes, Nice, Ville-
franche-sur-Mer, St-Jean-Cap-Fer-
rat, Eze), le guide s’attarde sur ses
bons restos, 8 commencer par AM
de I""architecte, artiste, créateur"
Alexandre Mazzia, "un maitre que
vous ne serez pas pres d'oublier”.

@® Nombre de pages consacrées
a Marseille: 27 pages.

L’ANGLAIS

Provence and the Cote d’Azur
DK Eyewitness travel,
224 p,, mars 2019,12,99 £

® Notre avis: Prés de trenteans
aprés sa sortie, le best-seller de Pe-
ter Mayle Une année en Provence
alimente encore le réve anglais de
I'arriere-pays provencal. Résul-
tat: ce guide n'évoque Marseille
que sur deux pages, quand quatre
sont dédiées a Arles. Marseille est
envisagée comme une étape d'un
jour et demi pour "boire un pastis
dans un café de la Canebiere', ad-
mirer "les chefs d'ceuvre des rives
de la Méditerranée au Mucem", dé-
couvrir sur le Vieux-Port "'éblouis-
sante ombriére de Norman Foster"
(architecte... anglais), "sauter
dans un bateau vers le Chdteau
d'lf" et " goitter une bouillabaisse a
IUEpuisette”. La Bonne Meére, bien
que visible sur une photo, n'y est
méme pas mentionnée.

‘@ Nombre de pages consacrées
a Marseille: 2 pages.

SUIVEZ LES GUIDES (...OUPASY) = -
Des perles plus ou moins savoureuses debusquees au fil des pages

B SE DEPLACER, OUI MAIS...

Pour les Américains du Fodor’s Travel,
"Marseille a un trés bon réseau local de
bus, tram et métro (sic!) (1,50 € pour
90 minutes d’utilisation) et le ferry-boat
est gratuit." Euh, comment dire ? Outre le
fait que le maillage du réseau n’est dense
que dans I’hypercentre, un petit rectifica-
tif s'impose. Bien que la plupart des
guides annoncent le ticket Solo a 1,60, il
colite désormais 1,70 € (2€ si acheté a
bord d’un bus), comme le précise le DK
Eyewitness, pour 1h de transport, et la
traversée du Lacydon s'éléve a 0,50 €.

Compte tenu des délais de houclage et
de I"implantation des premiéres trotti-
nettes Lime seulement a I'automne der-
nier, seul le Lonely Planet les évoque.

Le Vélo est signalé dans la plupart des
guides comme un moyen économique de
déplacement (2 1€ la semaine, la pre-
miére demi-heure gratuite, on ne peut
qu’approuver), mais aucun ne précise
que dans I'hypercentre, les pistes cy-
clables se font toujours rares...

P MORNE PLAINE?

La Plaine, Noailles et le Cours Julien
sont présentés dans tous les guides
comme des lieux animés de jour comme
de nuit. Les plus anciennes éditions n’au-
ront évidemment pas intégré I'actualité
récente qui les a frappés: le drame de la
rue d’Aubagne, survenu le 5novem-
bre 2018 (seul le Lonely, sorti au prin-
temps, I'aborde) et la transformation de
la place Jean-Jaurés qui n’est aujourd’hui
plus que 'ombre d'elle-méme. Bien que
paru en mars 2019, le guide italien
n’évoque ni I'un ni l'autre et continue
d’envoyer les touristes sur une Plaine en
chantier, désertée par ses forains. "Sa
transformation devrait durer deux ans et
ses marchés doivent étre transférés au
Prado ou a la Joliette", précise le Lonely.

P DES ITALIENS TROP OPTIMISTES
La semi-piétonnisation du Vieux-Port
devait initialement &tre suivie d'une
deuxiéme phase, prévoyant avant 2020
une coulée verte jusqu'au Pharo. Ce pro-
jet a été abandonné, faute de budget,
mais pas pour le guide italien. Qui an-
nonce aussi la participation de Marseille
a la candidature francaise pour I"'Exposi-
tion universelle en 2025... candidature re-
tirée en janvier 2018. Quant a la Fonda-
tion Monticelli qui permet d’admirer des

ceuvres d'art dans le cadre magique du -

fortin de Corbiéres, comme le suggére en-
core le Guide Low cost, elle n'existe plus
depuis 2015 et I'accés au fortin a été pri-
vatisé dés I'été 2017. Peccato! (1)

Les guides touristiques que nous avons consultés sont de qualité variable,
avec parfois de belles boulettes dans leurs descriptifs.

/PHOTO NICOLAS VALLAURI

b DES AMERICAINS DEPASSES

Pour savoir ol sortir la nuit, le Fodor’s
Travel conseille a ses lecteurs de "s’ar-
mer de Marseille I’Hebdo, un magazine
en papier glacé (sic) mensuel (re-sic)". Ils
auront du mal a le trouver: I'hnebdoma-
daire de La Provence a disparu des
kiosques depuis... juin 2014.

P L'HOTEL-DIEU PERD DE SON LUXE

Mais qu’est-ce que ce superbe béti-
ment de standing qui surplombe le
Vieux-Port? Le guide espagnol vous ré-
pond: il s’agit de I’Hotel-Dieu, un hopital
érigé au XlI°siécle, agrandi au XVI° et sur
la terrasse duquel on peut voir la statue

de Jacques Daviel qui a réalisé dans cet

hopital la premiére opération de la cata-

racte en 1745. Les auteurs n'ont
semble-t-il pas noté qu’une enseigne "In-
tercontinental” y avait vu le jour de-
puis 2013, que des togues ont remplacé
les masques chirurgicaux et que les soins
qui y sont désormais prodigués fleurent
bon la lavande et les huiles essentielles...

D LES GUIDES EN PORTE-A-FAUX

Présentée dans tous les guides comme
un monument dont la visite dans le
porte-a-faux vaut le détour pour la vue
qu'il offre, la Villa Méditerranée doit en
décevoir chaque jour plus d’un: hormis le
Lonely Planet, aucun des guides, méme
les plus récents, ne semble savoir qu'elle
est, depuis janvier 2018, fermée au pu-
blic en raison de travaux préparatoires a
la future répligue de la grotte Cosquer.

P PARLER MARSEILLAIS, VRAIMENT?

Dans ses derniéres pages, le guide ita-
lien propose un petit lexique de parler
marseillais, avec quelques expressions
plus ou moins délicieuses, de t'inquiéte,
a vier (qui correspond a I'italien zzati) en
passant par moulon et tafanari ("la
face B", disent-ils avec poésie).

Quand c’est Le Routard qui s’y colle en
revanche, nous voila surpris: on apprend
qu’Alors alors nest pas qu’une chanson
de Bigflo et Oli, mais une expression mar-
seillaise (sic) qui, "utilisée en fin de
phrase indique le doute et utilisée seule,
indique que la chose n'arrivera jamais".
Ah, bon. Truffant leurs textes de dégun,
marque mal et méfi, tout en invitant a
commander un pastis "en disant un fly
pour faire couleur locale", les auteurs du
Routard osent préciser "n’essayez pas de
les imiter, les Marseillais sont trés sen-
sibles a leur langage". On le confirme.

L.M.
(1) Dommage!

CHIFFRES CLEFS F

P LES SITES

Notre-Dame de la Garde:
2millions par an, mais
selon le Recteur de la basi-
lique, trés satisfait pour cet
été, il y aurait méme plus
de monde que I'an dernier.
Chateau d’If : du 1 juin a
fin juillet, 27 897 visiteurs
contre 27343 en 2018
(+2,03%).

Mucem : 1,3 million de visi-
teurs en 2018 dont 550 000
pour les expositions.

Musées municipaux de
Marseille: 606 000 visi-
teurs en 2018 (+27 %).

Orange Vélodrome : depuis
janvier, 30 000 visiteurs.

Cité Radieuse: de nou-
veaux créneaux ont été ou-
verts face a la demande (vi-
sites en hausse de 12 %).

P LES PRESTATAIRES

E-hike : chiffre d’affaires
en hausse de 25% en un an.

Colorbus: 14772 passagers
en juin 2019 contre 10554
en juin 2018 (+39 %).

Croisiéres Marseille
Calanques: nombre de pas-
sagers en hausse de 10 %.

b LES HOTELS

Fort taux d’occupation (au-
tour de 90 %) avec une aug-
mentation de la fréquenta-
tion autour de 10 % par rap-
port a I’'an dernier (sur un
panel d’hétels du centre-
ville interrogés fin juillet).
- Source: office de tourisme,




Au large, les ile
uvages du Frif

des iles Ratonneau, Pomeégues, d'If et de 'ilot Ti-

boulen, le Frioul est devenu un endroit prisé par
les visiteurs, curieux de découvrir cet espace sauvage
et unique en son genre, )

Accessible en bateau, a seulement une vingtaine de
minutes de Marseille, I'archipel est situé dans le Parc
national des Calanques. Jusqu'au début des années 70,
cet endroit était une propriété de la Défense nationale.
Parla suite, lesiles ont été rachetées par la Ville de Mar-
seille, qui a alors réaménagé la rade en un port de plai-
sance puis fait construire un ensemble de logements.
Le Frioul est rattaché au 7° arrondissement de Mar-
seille et fait partie des 111 quartiers de la ville.

u n archipel, a I'écart de toute agitation. Constitué

"Vivre ici représente un choix de vie. On vient
‘en étant prét a accepter cette insularité"”

Si I'ile de Ratonneau est la plus connue, c’est parce
que c’est sur cette derniére qu'ont poussé restaurants
et habitations. "A l'année, nous sommes une centaine
d'habitants a vivre ici, pas plus, souligne I'un d’eux, at-
tablé avec ses amis dans un bar sur le port. I¢i, la pollu-

Le Cabanon des Thés

La petite terrasse aména-
gée, abritée sous les pins, pa-
rait ancrée dans la roche.
Avec une belle vue sur le
port, c’est I'endroit idéal
pour se retrouver autour
d’'un verre. Les habitués s’y
rendent surtout pour se ra-
fraichir avec les spécialités
de la maison: thé a la
menthe et citronnade.

= fle du Frioul, quai d’honneur

La Buvette de Saint-Estéve

Situé sur la plage de Saint-Esteve, un snack disposant d'une dou-
zaine de tables est installé pour accueillir les baigneurs. Le midi, il
est également possible de grignoter des merguez et des bro-
chettes. Un cadre idyllique pour se ressourcer entre deux bains!

- Plage de Saint-Estéve, ile Ratonneau

L'flot Pizza

= Quai d’Honneur, ile Ratonneau

BBisland

Ce restaurant de spécialités marseillaises propose une carte de
plats concoctés a base de produits frais et locaux : poissons,

viandes, tapas... A déguster tout en profitant de la vue.
=> Quai d'honneur ile Ratonneau, a cité de la Capitainerie

tion est moindre et nous ne sSomMmes pas exposeés aux nii-
sances sonores". Et pour cause: sur l'ile, pas de voi-
tures, pas de sirénes de police ni d’ambulances. Le
calme et la sérénité. "Résider ici représente un choix de
vie. On vient en étant prét a accepter cette insularité.
C'est un endroit dédié a la détente. Tout le monde se
connait, on prend soin les uns des autres', insiste la
bande d'amis en partageant une bouteille de rosé bien
frais.

Un endroit atypique

symbole de dépaysement

Une insularité qui fait évidemment la particularité
du lieu. Dépourvu d’arbres, 1'archipel est caractérisé
par ses roches, quelques plantes rares et protégées,
mais aussi par les criques et calanques qui peuplent les
alentours. En contrebas, la plage de Saint-Estéve, sur-
plombée par les ruines de I'hépital Caroline, propose
un cadre paradisiaque pour se baigner tout en profi-
tant du paysage. Surtout, c’est la seule plage surveillée
durant la période estivale. Toutefois, le relief est loin
d'étre plat! Pour y accéder, il faut compter une bonne

JEAN-JOSE VILLE

vingtaine de minutes de marche. Munis de sac a dos et
chaussures de randonnée, Jean-Louis et Sonia sont des
adeptes du coin. Tout juste descendus de leur bateau,
ils vont profiter de la journée ensoleillée pour se re-
laxer sur l'fle: "Nous habitons Marseille mais des que
I'occasion se présente, nous venons nous ressourcer ici le
temps d'une journée. Balade, baignade, il y a de quoi
faire. C'est un endroit atypique dans lequel on se sent
totalement dépaysé." L'ile de Pomegues, quant a elle,
est reliée a celle de Ratonneau grace a une digue. Sur
celle-ci, le coté sauvage est encore plus accentué. Pas
de restaurants ni d’habitations mais le détour vaut le
coup pour admirer la calanque de la Crine, le port et la
tour de Pomeégues qui offre un magnifique panorama.
Autre arrét incontournable : le chateau d'If. Il est pos-
sible de visiter cette forteresse, édifiée entre 1527
et 1529 par Frangois I et située dans la rade de Mar-
seille, en faisant une halte en bateau avant ou aprés
avoir arpenté le Friofil. 1l serait regrettable de passer
par Marseille sans prendre le temps d'aller découvrir
cesiles et leurs paysages sauvages et pittoresques.
Laura GATTI

"Le Frioul, c’est un peu
le poumon de Marseille"

11 vit sur I'lle six mois par an, depuis une ving-

Une terrasse agréable avec une
trés jolie vue sur la mer. Situé face
au port, ce restaurant est réputé
pour ses délicieuses pizzas. La
carte propose également une
grande variété de pates, salades et
poissons fraichement péchés.

taine d'années. Propriétaire du commerce "Le
Cabanon des Thés", Jean-José associe le Frioul &
un havre de paix. " Cest un endroit particulier.
On se sent certes isolé mais c'est un environne-
ment paisible, en communion avec la nature car
la vie ici est rythmée par les saisons", ex-
plique-t-il. Pour le commergant, vivre au Frioul
est un choix." C'était un réve d'enfant. I'avais a
peine 15 ans lorsque l'archipel commengait a étre
ameénagé. Je réclamais sans cesse a mon pere d’y
acheter un commerce, il ne voulait pas. Alors,
quand j'ai eu l'occasion, je n'ai pas hésité", se re-
mémore-t-il. Pendant la période estivale, il
quitte son appartement de Marseille pour s'ins-
taller & bord de son voilier. " Lorsque je ferme mon
établissement l'hiver pour retourner & Marseille,
le changement est brutal. Ce sont deux endroits
trés proches mais a la fois si contrastés".

Pour lui, le charme de l'ile réside dans le coté
sauvage mais aussi dans la proximité qui régne
entre les habitants. " On est comme une grande fa-
mille, tout le monde se connait, se fréquente, et se
respecte. C'est comme dans un village. Il y a des
querelles de clocher, sans clocher, plaisante-t-il. Si
on est en froid avec quelqu'un, il est évident que
l'on surveille quand méme ses enfants lorsqu’on
les croise." Ici, pas d’hotels, ni de médecins, et en-
core moins d’hépitaux. "Il est vrai que la création
d'un hétel serait intéressante, et que la venue d'un

médecin quelques jours dans la semaine ne serait
pas de refus. Mais en vivant ici, il faut savoir ac-
cepter ce genre de chose", Son établissement, qui
fait & la fois bar et boutique, est fréquenté par des
habitués mais aussi par des touristes. "Les habi-
tants de l'ile viennent se retrouver le soir autour
d'une paella, que je prépare sur commande, et les
touristes viennent s’y détendre apreés s'étre baignés
et baladés. C'est une belle mixité", affirme celui
qui espére de tout ceeur que "le cdié sauvage de
I'ile sera préservé encore longtemps."

La.G.

YALLER
En navette

Pour se rendre au Frioul
ou/et au Chateau d’If, il
faut prendre une navetie
maritime depuis le
Vieux-Port. Aller-retour:
10,80 €. Tarif aller simple:
5,60 €.

=3 1, quai de la Fraternité (1")

SE GARER

Une fois arrivé sur le
Vieux-Port pour prendre
la navette, plusieurs par-
kings sont a votre disposi-
tion pour garer votre voi-
ture le temps de l'esca-
pade.

= Parking Vieux-Port la Crige

38, quai de Rive-Neuve (7)

= Parking Q-park Pharo

1, impasse Clerville (7))

= Parking Q-Park Vieux-Port/

Hétel de Ville

—> Passage Pentecontore (2)

BON A SAVOIR

En saison estivale, le petit
train de Marseille dé-
barque au Frioul. Ce cir-
cuit d’environ 30 min part
du Port du Frioul et suit le
bord de mer jusqu’a I'Ho-
pital Caroline passant par
la plage Saint-Estéve et le
Fort Ratonneaul.

Tarif enfant aller/retour:

2 euros.

Tarif adulte aller/ retour:

4 euros.

PRATIQUE

Il n'y a aucune banque ni
distributeur d'argent sur
place, pensez a prévoir du
liquide si nécessaire.



Tourisme: jackpot en septembre

Loin de marquer la fin de la saison estivale, ce mois-ci la prolonge en faisant le plem de touristes a fort pouvoir d’achat

es réveils se sont remis a

sonner a l'aube, les che-

mins de I'école ont été re-
pris et les embouteillages para-
lysent de nouveau la ville, Mais
de tout cela, Jacqueline et
Jean-Marie n’en ont que faire.
Pour eux, septembre est syno-
nyme de vacances bien méri-
tées, loin de I'agitation estivale.
Pendant que juillettistes et ao{i-
tiens les évoquent déja comme
de lointains souvenirs échan-
gés a la machine a café, les sep-
tembristes comme ce couple de
septuagénaires investissent
joyeusement le Petit train et
autres bus a impériale. "L'an-
née derniére, le Colorbiis a trans-
porté 120000 passagers avec un
pic de 15000 personnes en aoiit,
encore 14000 en septembre et
autant en octobre, souligne Au-

| Aux touristes de
septembre s'ajoutent
les congressistes

h de retour en ville.,

rore Granier, directrice com-
merciale de Color Groiip expe-
rience. L'activité reste haute
d'avril a fin novembre, avec,
apres ['élé, le passage de nom-
breux touristes d’affaires et croi-
siéristes." Ce mois-ci s'annonce

tensément parce qu'ils ont un
pouvoir d'achat plus élevé", pré-
cise Nicolas Guyot, vice-pré-
sident de I'Umih 13. Qu'on ne
se méprenne pas, les prix des
chambres d'héotel en sep-
tembre ne sont pas moins éle-
vés qu'en aofit. "Les tarifs res-
tent les mémes parce que la fré-
quentation deineure forte, entre
les séminaires et congres, les
courts séjours des ‘city breakers'
européens que favorisent les
lignes aériennes low cost et les
vacances des personnes dgées
qui veulent, une fois que les pe-
tits-enfants ont repris l'école,
prafiter de la douceur et du
calme de septembre", poursuit
le vice-président.

Et ce mois-ci, outre 1'incon-
tournable Foire internationale
avec ses exposants qui rem-

|

"Ici, on considére
que lasa dn estivale
s'achévea la Toussaint."

MAXIME TISSOT, OFFICE DE TOURISME

plissent les hoétels autour du
parc Chanot pendant dix jours,
d'autres événements vont atti-
rer les foules: "La Juri's cup
bien sitr, mais aussi le gros ren-
dez-vous de la compétition de
voile du Sail GP qui va drainer,

ainsi particulierement promet-
teur sur les quais avec
203 000 croisiéristes prévus,
mais ce n'est rien a coté des
83 escales et 231000 passagers
annoncés pour octobre (fire
ci-dessous). De quoi bien renta-
biliser les trois minibus sans
toit qui ont complété cet été les
cinq premiers a impériale sur
un nouveau circuit sillonnant
les quartiers Sud. Cet investisse-
ment de 600000€ a permis 4 la

société Colorbiis d'embarquer
19000 passagers en aot2019,
principalement venus de
France, d’'Allemagne, des
Etats-Unis ou d'Italie. Des
chiffres qui rendent la direc-
trice commerciale optimiste
pour septembre: "On établit
nos plannings en fonction des es-
cales prévues par les compa-
gnies maritimes, et elles seront

nombreuses en septembre-oc-
tobre. De'meéme qu'on donne la
possibilité aux congressistes de
privatiser nos bus, sans parler
des autres activités que notre
groupe propose a travers les ba-
lades en Segway, les tours de Pro-
vence ou les transferts vers la
gare ou l'aéroport.”

"Dans nos services, on a pour
habitude de considérer que la

Pourquoi avoir choisi
septembre pour visiter Marseille?

I Ils sont de plus en plus nombreux a visiter Marseille quand juillettistes et aoiitiens ont repris le travail.

saison estivale s'achéve avec le
Marseille-Cassis le dernier di-
manche d'octobre, pose
Maxime Tissot, le directeur de
l'office de tourisme de Mar-
seille. Septembre est aussi'le
mois oit les familles d'étudiants
installent leurs enfants, choi-
sissent et meublent leur apparte-
ment. Mine de rien, cela génére
pas mal de monde et donc de vi-

{PHOTOS NICOLAS VALLAURIET L.M.

sites dans la ville." Ce que ne
contredit pas I'Union des mé-
tiers de l'industrie de I'hotelle-
rie (Umih). "Historiquement,
septembre se présente comme le
mols des touristes que je qualifie-
rais de 'plus avertis', qui ont pré-
paré leur séjour a l'avance et
qui, méme s'ils restent moins
longtemps que les juillettistes et
les aotitiens, vont consommer in-

du 20 au 22 septembre, des visi-
teurs venus du monde entier,
souligne Nicolas Guyot. Cette
course de voile, qui fait étape a
Sydney et San Francisco, va bra-
quer les caméras sur Marseille et
la présenter a tout un public qui
ne la connait pas." Avec des re-
tombées forcément intéres-
santes pour la ville, a court
comme a moyen terme.
Laurence MILDONIAN
Imildonian@laprovence.com

LES 3 QUESTIONS A JEAN-FRANCOIS SUHAS PRESIDENT DU CLUB CROISIERES.

"L'automne est propice aux break cruises,
ces croisieres de trois-quatre ]ours

Penny

43 ans, Allemagne

Je ne suis la que pour la
journée. J'ai fait un tour
dans le Colorbiis, baladé
autour du Vieux-Port...
Ce séjour est mon cadeau
d’anniversaire! Générale-
ment, quand je dois voya-
ger loin, je choisis de par-
tir en décembre. Pour
des voyages en Europe,
je pars plut6t en mai ou
en septembre, avant ou
apres |'été pour éviter de
me retrouver avec trop
de monde.

Jacqueline et Jean-Marie
78ans et 76 ans, Agen

On est arrivés jeudi et on
repart ce soir. On part
chaque année autour du
9septembre, pour mon
anniversaire! Ca nous per-
met d’éviter la foule de
I'été. L'an passé, c'était
en Espagne et cette fois,
on a planifié Marseille
qu’on avait envie de dé-
couvrir. On n'a qu'une dé-
ception, C’est de ne pas
avoir pu faire les ca-
lanques qui étaient fer-
mées a cause du mistral.

Huyen et Alexandre

26ans et 26 ans, Bretagne

On travaillait cet été. On
est arrivés la semaine der-
niére a La Ciotat et on re-
partira a la fin de la se-
maine. On en profite
parce gu'il y a moins de
monde, y compris a la
plage, méme si I'eau est
fraiche. Aujourd’hui, on
devait faire un tour dans
les calanques, mais a
cause du vent, c'était fer-
mé, alors on a opté pour
Marseille qu'on avait pré-
vu de visiter plus tard.

Kristina

35ans, Allemagne

On est a Marseille depuis
mercredi et on rentre ce
soir. En Allemagne, il fait
90C en ce moment. Ici,
on a profité du soleil en
famille, avec mes pa-
rents, mon frére, mes
deux enfants en bas age.
En juillet-aoilt, il fait trop
chaud pour nous, alors
on a attendu septembre
pour visiter Notre-Dame,
Longchamp, les plages...
Et ce n'est pas la derniere
fois qu'onest la!

Si la Ville affirme que I'attractivité a joué a plein
régime cet été, les professionnels du tourisme le
confirment, avec un bémol: "Juillet fut un bon
mois mais un peu difficile dans la mesure oli les
vacances n’ont commencé que le 6 et que la cani-.
cule a retardé les départs", remarque Nicolas
Guyot, vice-président de I'Union des métiers de
I'industrie de I'hdtellerie 13. Facile d’accés, Mar-
seille demeure une destination "coup de téte"
pour laquelle on se décide au dernier moment.
Conséquence: sa fréquentation touristique est
fortement soumise aux aléas extérieurs. "Ef
c’est pourquoi aoiit a trés bien marché avec un

UN BILAN TOURISTIQUE TRES POSITIF EN AOUT

point d’orgue le 15 aofit, qui fut un succés pour
neuf professionnels sur dix, poursuit le vice-pré-
sident. Les conditions étaient favorables, sans
psychose sécuritaire et avec une bonne météo:
les professionnels ont su en tirer profit."

Et ce, dans tous les domaines. "Pour certains
commerces historiques du centre-ville,

les affaires en aoiit ont été équivalentes a celles
d’un mois de décembre", souligne Maxime
Tissot, directeur de 'office de tourisme.

La durée moyenne de séjour s'est par ailleurs
allongée pour s'étendre désormais a trois nuits.

L.M.

Contrairement aux idées recues, ce n’est pas

en été qu’on retrouve le plus de croisiéristes a
Marseille...
Depuis quatre-cing ans, la fréguentation a effective-
ment tendance a se décaler dans le temps et on a
plus de croisiéristes de passage au printemps et en
automne qu’en été. C'est plutdt une bonne nouvelle
parce que cela lisse la fréquentation touristique sur
I'année et évite d'avoir trop de monde en méme
temps dans la ville. Rien qu’en 2019, on a recensé
47 escales et 175000 passagers en aofit, on attend
58escales et 203 000 passagers en septembre et on
prévoit 83escales et 231000 passagers en octobre.
Le week-end du 2 novembre, par exemple, on aura
un record sur I'année avec sept bateaux a quai a
La Joliette, soit 20 a 25000 personnes débarquant
potentiellement dans la ville. Cette tendance est
liée au développement de la croisiére en Europe du
Nord: les navires qui arrivent chez nous en
mars-avril, repartent en Europe du Nord a la mi-mai
pour revenir mi-septembre en Méditerranée. Et un
mois plus tard, avec le retour aux Caraibes des gros
bateaux américains, les deux principales compa-
gnies avec qui on travaille, MSC et Costa, en pro-
fitent pour mettre le paquet sur la Méditerranée.

2 Quelle est la particularité des croisiéres en au-
tomne?

Depuis quelques années, elles sont heaucoup plus
courtes. Ce phénoméne correspond a ce que les Amé-
ricains appellent le "break cruise". MSC et Costa pro-
posent ainsi des croisiéres de trois-quatre jours des-
tinées a faire découvrir le produit a des personnes
qui ne sont pas des consommatrices habituelles de
croisiéres, dans I'objectif de les retrouver pour des
séjours d’une semaine I'é6té suivant. Le but non
avoué est également de toucher un maximum d’ar-
gent puisqu'il est prouvé gue les dépenses les plus
importantes des croisiéristes se font dans les quatre
premiers jours de la traversée. D’oll I'intérét
d'ailleurs d'avoir davantage de hateaux au départ
de Marseille qu’a I'arrivée. Parce que le séjour dure
moitié moins qu’en été, le hillet cofite moitié moins,
mais les dépenses par passager sont bien supé-
rieures. C'est tout hénéfice pour les compagnies...

mais aussi pour I"économie du tourisme en général.

Pilote au port de Marseille-Fos, Jean-Francois
Suhas préside le Club de la croisiére Marseille
Provence depuis 2015.  /PHOTQ FREDERIC SPEICH

Quel est le profil de ces croisiéristes que les
Américains surnomment "cruise breakers"?

Mi-septembre, il est évident qu’on compte moins de
familles que pendant les vacances scolaires. On re-
trouve davantage de trentenaires, de jeunes
couples avec des enfants en bas age et des retraités.
Et tous ceux qui peuvent profiter de week-ends pro-
longes puisqu’avec ces courtes croisiéres, on peut
partir le vendredi de Marseille pour un retour le mar-
di. Du coté des nationalités, sur un navire de
3000 passagers, on recense 1000 Francais, qui
viennent parfois la veille de I'embarquement. Les
autres sont surtout des Italiens et des Espagnols,
qui embarquent prioritairement chez eux. On re-
trouve moins de Russes, d’Européens du Nord ou
d’Américains. Mais cela devrait changer avec I'arri-
vée en 2020 du groupe Carnival, uniquement dédié
au marché des Etats-Unis et qui envisage de faire

naviguer un bateau par an en Méditerranée.
Propos recueillis par L.M.



FIL CONDUCTEUR

Marseille, idée large.

ENTRE L’ANSE DES CATALANS ET LA PLAGE DU PRADO,
LA CORNICHE KENNEDY OFFRE UNE BALADE IODEE DE PLUS DE 4 KILOMETRES.
ET QUELQUES SPOTS INCONTOURNABLES SUR LA GRANDE BLEUE.

par VICKY CHAHINE — |LiusTtration L'ATELIER CARTOGRAFIK
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LES BORDS DE MER

1— AU FRAIS CHEZ LE GLACIER DU ROI
C’est I'annexe d'un glacier familial bien
connu des Marseillais, ouvert par Florence
Bianchi et ses deux filles. On v trouve des par-
fums élaborés sur place, dont une variété 4 la
navette (le célébre biscuit local 2 'eau de fleur
d’oranger), et des sorbets aux fruits de saison.
Sans compter les esquimaux et plusieurs
patisseries glacées que 'on peut déguster a
deux pas sur les bancs face a la plage des
Catalans.
39, rue Papery, Marseille 7.
www.leglacierdurol.com
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2 — TOUR D’HORIZON A L'HOTEL LES BORDS DE MER
Inauguré en décembre dernier, cet hotel a
deux pas de la plage des Catalans a été repris
par le groupe des Domaines de Fontenille qui
I’a entierement rénové avec goiit. Chacune
des 19 chambres 4 la décoration discréte et
soignée posséde une vue plongeante sur la
grande bleue, certaines ont méme un grand
balcon. Service préven ant et petit-déjeuner
de qualité a prendre le long de la baie vitrée.
Chambre double a partir de 180€.

52, corniche Président-John-Fitzgerald-Kennedy,
Marseille T'. www.leshordsdemer.com
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CARNET PRATIQUE

Y ALLER

A/R depuis Paris (gare de Lyon a partir
de 38 € avec Ouigo

A/R depuis Lyon (gares de Perrache ou
Part-Dieu) a partir de 30 €
www.oui.sncf

PETIT-NICE PASSEDAT
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3 — DANS LES ETOILES AU PETIT NICE
Accroché sur les rochers de la presqu’ile
de Malmousque, le fief du chef Gérald
Passedat, figure locale de la gastronomie,
abrite un hotel de luxe et un restaurant
éroilé. Mais aussi un bar ouvert aux clients
extérieurs, une bonne option pour profiter de
la terrasse surplombant la mer et du service
aux petits soins, méme lorsqu’on est scule-
ment de passage.

17, rue des Braves, Marseille 7°.
wwwpassedat.fr
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4 — ECRIN DE VERDURE A LA VILLA VALMER
C’est 'une des «folies de la corniche »,
CES Somptueuses mMaisons Construites au
x1x° siecle le long de la mer par des Marseillais
fortunés. La villa devrait devenir un hétel cing
¢toiles d’ici a 2021, mais une partie de son parc
de 1,6 hectare restera accessible au public.
Palmiers, oliviers, pins, chénes et lavande agré-
mentent le chemin qui monte jusqu’a la
bitisse de style Renaissance et offre une vue
sur I'fle d’Endoume.

Corniche Président-John-Fitzgerald-Kennedy,
Marseille 7.
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5 — ENTRE DE BONNES MAINS
AUX THERMES MARINS PROMICEA
Dans cette propriété majestueuse plantée sur
la corniche se trouve le laboratoire de
recherche de cette marque de cosmétiques
marseillaise. Le centre de bien-&tre est juste
a coté. Au programme : thermes marins avec
parcours aquatique, massages balinais, suédois
ou chinois, ou encore cryothérapie dans une
atmosphere délicieusement surannée. 55 €
le massage de trente minutes.
281, corniche Président-Joln-Fitsgerald-Kennedy,
Marseille 7. www.thermesmarins.net

31 aoiit 2019 — M Le magazine du Monde



Cinéma Les Varietes, un

Inauguré mardi 15 octobre der-
nier, le cinéma marseillais Les
Variétés a fait peau neuve suite
a son rachat en 2016 par Jean
Mizrahi. Aprés un an de travaux,
emmeneé par le cabinet parisien
Lalo, le cinema a rouvert ses
portes cet été.

Ancien fonctionnaire, puis acteur du
e-commerce et du secteur pharma-
ceutique, Jean Mizrahi a fondé en 2007
Ymagis, une société spécialisée dans
la fourniture de services et de techno-
logies numériques pour l'industrie du
cinéma. L'entreprise est aujourd’hui
un groupe de 800 collaborateurs dé-
dié au cinéma, présent dans plus de 20
pays.

C'est en décembre 2016 qu'il rachéte,
suite 3 sa liquidation, le cinéma mar-
seillais Les Varietés, « J'ai acheté

le fonds de commerce 800 000 € [la
Ville de Marseille est propriétaire des
murs, NDLR] et 'y ai injecté 2,6 ME de
travaux », précise-t-il.

Une rénovation-restructuration sub-
ventionnée par le Centre national du
cinéma et de l'image animée (CNC] et
la Région. « Toutes les salles sont dé-
sormais accessibles aux handicapés.
Nous sommes passés de cing a sept
salles, mais avons perdu quelques di-
zaines de fauteuils dans la rénovation,
car nous avons préféré apter pour le






UN PEU D'HISTOIRE
Créé en 1858, le cinéma Les Variétés a été tour & tour un ca-
sina musical, un théatre puis un lieu de music-hall. Depuis
1937-38, Les Variétés se consacrent au cinéma toutenyin-
vitant, de temps en temps, la chanson frangaise (Fernandel,
Yves Montand, Edith Piaf] qui, au cours des années 50, re-
prend une place importante (Tino Rossi, Gilbert Bécaud, Luis
Mariano..., avant de céder définitivement la place au cinéma
tout public, dés 1958. Cela se sait moins, mais il a été aussi
classé X en 1975, avant de devenir « art et essai » en 1999,
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UN CABINET D’ARCHITECTURE SPECIALISE
Aprés avoir expérimenté une dizaine d’années la construction en
entreprise, Jean-Marc Lalo reprend en 1893 des études d'architec-
ture, tout en travaillant dans de grandes agences d'architecturs
parisiennes, principalement sur des salles de spectacles. Dipla-
mé en 1999, 'Atelier Architecture Lalo est créé en 2001. Les projets
s'orientent rapidement vers la conception de lieux urbains, ol le
public aime se retrouver : centres d'art, cinémas, théatres, restau-
rants, hétels...
Le projet du cinéma Ariana & Kaboul (Afghanistan) est un déclic.
« C'est une rencantre humaine et le début d’une passion pour ce
qui farme la ville, Vurbain, la contemporanéité dans des pays émer-
gents », nous confie l'architecte. Cette passion se poursuivra & Tan-
ger [Maroc), Bamako [Malil, Dakar [Sénégall, Abidjan [Céte d'lvaire),
Bobo-Dioulasso [Burkina Faso), Tripoli [Libyel, Ghadamés [Libye] et
Téhéran [lran] récemment.
L'Atelier Architecture Lalo, ¢’est aujourd’hui une équipe de sept per-
sonnes ceuvrant sur une dizaine de projets culturels, d’hétellerie ou
d’habitation. Il intervient principalement sur la conception et trans-
formation de batis existants.

—————————— i
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UNE TECHNOLOGIE DERNIER CRI il
La technologie de projection s'est amé-
liorée, puisqu’au-dela de la modernisa-
tion de l'ensemble des projecteurs, une

deuxiéme salle EclairColor a fait son ap- Les fauteuils sont confortables
parition. Le procédé HOR du laborataire car le propriétaire a fait le choix
Eclair [dont Jean Mizrahi a été le direc- de retirer des fauteuils pour
teur] est embarqué dans le double-pro- . privilégier une assise optimale.

jecteur de la salle 1, ce qui procure une
luminosité éclatante et des niveaux de
contraste jamais atteints. Plus de nette-
18, de détails, de couleurs, de profon-
deur de champ... pour une expérience
cinéma nouvelle.

Le confort et 1a haute techno-
logie sont désormais de mise
dans ce cinéma d’art et essai.
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C’est le combat de Bruno Terrin,
bien décidé a convaincre les
décideurs locaux de créer un
nouveau lieu d’exposition

t si la décision de la
E Chambre de commerce,

de fermer son petit musée
de la Marine, n'était finalement
gu’'un mal pour un bien? Fils de
Pierre Terrin qui fut président
du port et patron embléma-
tique du fameux chantier de
construction et de réparation
navale Spat, de 19504 1978, Bru-
no Terrin en est, en tout cas, per-
suadé. Reconnaissant avoir été
I'un des premiers a pester
contre cette fermeture, celui-ci
mobilise désormais tout son ré-
seau afin de convaincre les
grandes entreprises locales, les

institutions et les collection- .

neurs privés, de participer maté-
riellement ou financiérement a
la reconstitution d'un nouveau
lieu d'exposition digne de ce
nom.

"L'objectif est que Marseille
puisse disposer d'un endroit oil
soit présentée I'histoire de ses mé-
tiers maritimes, comme la
construction et la réparation na-

vale, la navigation, les services
portuaires (pilotage, remor-
quage et lamanage) ou encore
l'exploration des grands fonds et
les travaux sous-marins, en lien
notamment avec le sous-marin
Saga, stocké a I'Estaque, que les
visiteurs pourraient rejoindre
au maoyen d'une navette mari-
time dédiée", explique Bruno
Terrin, dont I'intention est éga-
lement de proposer des projec-
tions de films et documentaires.

Et d'affirmer étre soutenu
dans sa démarche par la région
Provence-Alpes-Cote d'Azur, le
Grand port maritime de Mar-
seille (GPMM), les Compa-
gnons du Saga, la coopérative
du lamanage, le service du pilo-
tage, et méme... la Chambre de
commerce et d'industrie Mar-
seille Provence. Bruno Terrin
ajoute avoir obtenu une écoute
attentive de la part de deux col-
lectionneurs hors normes que
sont le Pr Claude Pallanca, dont
200 des quelque 1000 ma-

Située aux pieds de La Major, la gare maritime in
pourrait accueillir le futur musée.

Une peépite dans les petites formes du port

ternationale
SPHOTO NICOLAS VALLALRI
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quettes de bateaux sont actuelle-
ment exposées au musée naval
de Monaco, et le Pélissannais
Daniel Boudot, détenteur d'une
collection unique en France de
scaphandres "pieds lourds",
Quant a 'académicien mar-
seillais et ancien commissaire
de la Royale, Jean-Noél Bévéri-
ni, lui aussi ardent défenseur du
patrimoine maritime phocéen,
il a accepté de porter le dossier
aupres de l'amiral Vincent Cam-
predon, directeur du musée na-
tional de la Marine, a Paris;
avec bon espoir d'associer au
projet cette prestigieuse institu-
tion.

Projet qui commence
d’ailleurs a prendre tournure,
d’autant que plusieurs lieux sus-
ceptibles d'accueillir le musée
ont déja été identifiés. C'est le
cas de I'actuelle gare maritime
internationale dont les activités
devraient étre prochainement
transférées au cap Janet ol se-
ront opérées les lignes régu-
lieres des ferries vers I'Algérie et

Le président

de la Région apporte
son "soutien politique
a un projet solide".

la Tunisie. Il est vrai que ce bati-
ment, situé non loin de la place
dela Joliette, bénéficie d'une si-
tuation idéale, au cceur d'un
pole culturel constitué de la fu-
ture Passerelle qui verra le jour
dans le hangar J1 et de l'actuel
Mucem. "Nous examinons égale-
ment un autre lieu embléma-
tique, situé plus au nord et lui
aussi propriété du GPMM", in-
dique Bruno Terrin. Avec dans
les deux cas, la possibilité d'y in-
tégrer un volet pédagogique au-
quel tient particuliérement ce
chef d'entreprise de 66 ans qui
confie avec humour étre "né
dans une cale seche": la forma-
tion aux métiers maritimes.

"Je dois rencontrer, a la ren-

Les maquettes de la Chambre de commerce avaient connu leur heure de gloire lors d’une époustouflante parade au Mucem.

trée, le président de la Région
afin que nous validions tout ce-
[a", assure Bruno Terrin.
Contacté parnos soins, le direc-
teur de cabinet de Renaud Mu-
selier confirme que celui-ci ap-
porte son "soutien politique a
un projet qui s'annonce solide et
trés intéressant”. Quant a la
Chambre de commerce, son pré-
sident. Jean-Luc Chauvin aurait
demandé al'une de ses collabo-
ratrices de suivre ce dossier de
pres, ce dont nous avons eu
confirmation,.

Mais pour amorcer le proces-
sus, Bruno Terrin s'est fixé un
premier objectif: sauver le mi-
nuscule mais passionnant mu-
sée de la réparation navale qui
vivote le long de l'une des pe-
tites formes de radoub du port.
Musée dont I'association cultu-
relle qui en a la charge ne cesse
de lancer des appels al'aide, de-
puis des années, terrifiée a
l'idée que ce lieu de mémoire
puisse disparaitre et que les
pieces exceptionnelles qu'il

{PHOTO VALERIE VREL

contient, disparaissent ou
soient & jamais dispersées (lire
ci-dessous). Ce qui avait
d'ailleurs ému, al'époque, le dé-
puté Henri Jibrayel, lequel avait
fait don a I'association, en 2016,
d'une somme de 2000 € extraite
de sa réserve parlementaire.
Comme I'espére Bruno Terrin
qui en a pris la présidence, ily a
deux ans, "cette structure pour-
rait permeitre de fédérer autour
d'elle les cing autres projeis de
musée de la marine, doni celui
du bataillon de marins-pom-
piers"; projets ayant émergé
aprés 1'électrochoc provoqué
par la disparition de celui du pa-
lais de la Bourse. Et de
conclure: "Le fransfert de ce pe-
tit musée dans la gare internatio-
nale donnerait le coup d'envoi
du processus destiné a donner
naissance @ ce grand musée du
patrimoine maritime méditerra-
néen, multifacettes, dynamique,
ludique et créatif qui fait tant dé-
fauta Marseille."
Philippe GALLINI

Aménagée dans un local de 420 m?, situé pres de la
forme n°7, boulevard des bassins de Radoub (27, "L’expo-
sition sur la réparation navale d'hier et d'aujourd’hui”
abrite une collection exceptionnelle de photographies, ma-
quettes, piéces et outils liés a cette activité qui fit -et fait de
nouveat- les beaux jours de Marseille et de son port. Trois
salles sont consacrées respectivement aux moteurs de ba-
teaux et engins de levage, a la fabrication des hélices (jadis
coulées a Septemes-les-Vallons), et aux-opérations de
mise au sec des navires dans les formes de radoub. L'une
des particularités de ce musée, créé en 1981 par le
prétre-ouvrier Francois Vidal, est surtout de présenter un
grand nombre d'objets animés ou pouvant étre manipulés
par le public. On y découvre notamment une barre a virer
en parfait état de marche, la reconstitution du processus
complexe de jumboisation (allongement) d'un car-ferry
ou la reproduction fonctionnelle d'un moteur a vapeur

" de 1923, construit & I'époque dans le quartier du Marché
aux puces, sous licence Doxford. De type "a bretelles"et

doté d'un double piston au sein d'une méme chemise,
d’ol1 sa hauteur inhabituelle, ce moteur certes rustique et
rudimentaire était quasiment indestructible, trés écono-
mique et susceptible d'accepter tout type de carburant;
une technologie qui intéresserait le patron de Microsoft,
Bill Gates...Tous les métiers de la "navale" sont également
représentés aux travers de matériels spécifiques, de docu-
ments et évocations diverses. C'est le cas notamment des
calfats, des chaudronniers, des riveurs, des chalumeurs,
des soudeurs, des ajusteurs-mécaniciens, des levageurs,
ou encore des sableurs.

Ph.G.

Le musée est ouvert tous les mardis aprés-midi, de 14 h a 17 h. La visite qui
bénéficie des commentaires d'un guide expert (Bruno Terrin lui-méme ou le
prétre-ouvrier Michel Hirt ou Robert Ravetti, ancien de la fonderie d'hélices
Lip Sud-Est), est gratuite. Jusqu'en 2020, une souscription de 10 € est
proposée auy visiteurs afin d’aider le musée a s'autofinancer.
Renseignements: @7 04 9198 81 67.

wf .

Gardien de la mémoire de la réparation navale, le prétre-ouvrier Michel Hirt présente
I'une des piéces majeures de cet étonnant petit musée. JPHOTO NICOLAS VALLAURS






n trésor archéologique en-
u glouti, que nul ne peut
voir. Un témoignage de la
vie il y a 30 000 ans en danger a
cause du déréglement climatique
et de la montée des eaux. La
grotte Cosquer, mise au jour
en 1991 par Henri Cosquer (lire
ci-dessous), va enfin avoir sa ré-
plique, ouverte au grand public,
au sein de la Villa Méditerranée.
Aujourdhui, il faudrait plonger
a 37 metres sous le niveau de la
mer dans la calanque de la Tripe-
rie, prés du cap Morgiou, puis se
faufiler dans une galerie de
175metres de long pour admirer
plus de 270 ceuvres d’art pariétal:
des représentations d’animaux
marins tels que les phoques, les
méduses, les pingouins, de nom-
breux chevaux, bisons, aurochs,
des figures humaines, des sil-
houettes de mains... C'est cet ac-
cés particulierement difficile qui
a motivé l'idée d'en faire une ré-
plique. "La reconstitution des
peintures d'une grotte sous-ma-
rine de cette échelle sera une pre-
miére sur le plan mondial. Elle
s'inscrit dans l'adaptation de
notre territoire a l'urgence clima-
tique et l'ambition d'une politique
culturelle conciliant la haute exi-
gence et l'accessibilité au plus
grand nombre", a présenté hier
soir Renaud Muselier, président
LR de la Région, devant un par-
terre d'archéologues, d’hommes
politiques, d'architectes... "En-
fin...; souffla-t-il, une solution pé-
renne pour la Villa Méditerranée
(dont la Région est propriétaire)
qui répond au respect de notre his-
toire, qui va soulager considérable-
ment nos finances." Le batiment
décrié, depuis sa livraison

RENC

en 2013, n'avait jamais trouvé sa
réelle vocation et est considéré
comme un gouffre financier
puisque sa construction a cotité
62M € et son fonctionnement re-
vient &4 4-6M € par an. Coup
double donc pour la Région.

Hier, la collectivité et la société
Kléber-Rossillon ont signé une dé-
légation de service public. Cette
derniére est prévue pour
vingt-cing ans. "Nous rénovons,
mettons en valeur et faisons vivre
des sites patrimoniaux d’excep-
tion. Aujourd’hui la société gere
ongze sites culturels en France et en
Belgique. Le plus grand est la
grotte Chauvet2", a présenté Ge-
nevieve Rossillon, présidente de
la société. " Le concessionnaire pré-
voit un chiffre d'affaires a vitesse
de croisiere de l'ordre de 8,8 ME,
c'est donc une opération de
220ME€. L'engagement budgétaire
de la région Sud qui conserve a sa
charge le coiit d'opérations de
maintenance est de 10M€ sur
toute la concession, dont 9M¢€
pour linvestissement initial. La
Région recevra une redevance an-
nuelle de 200000€ minimum", a
annoncé Renaud Muselier. A ses
cotés, Pierre Dartout, préfet de ré-
gion, n'a pas feint son enthou-
siasme quant a la découverte de
lagrotte Cosquer et a insisté surle
travail réalisé par les archéo-
logues par "relevé inframillimé-
trique’, ce qui permettra de sau-
ver par 'étude le site archéolo-
gique, menacé par les eaux.

800000 visiteurs sont attendus
en 2022 (ouverture prévue en
juin), puis 500000 par an. Les tra-
vaux devraient commencer en
janvier prochain.

Laetitia GENTILI

m; AVEC LEDECOUVREUR

Le visiteur prendra son billet au niveau du bassin et cheminera le long d’un ponton

LE PARCOURS

pour entrer dans la Villa. En plus de la réplique, des espaces d'exposition
présenteront les animaux du paléolithique supérieur.

FILLUSTRATIONS KLEBER-ROSSILON

Une visite organisée comme une plongee

L'entrée se fera parun ponton surle bas-
sin de la Villa Méditerranée. Le long du
chemin seront amarrés le Cro-Magnon
-bateau d'Henri Cosquer - et des pointus
marseillais. Au rez-de-chaussée, les visi-
teurs entreront dans un club de plongée
des années 80-90, époque de la décou-
verte. Puis, il faudra descendre sous le ni-
veau de la mer pour découvrir la réplique
de la grotte a bord de modules d’explora-

tion, ¢'est-a-dire des petits véhicules auto-
nomes qui guideront le public dans le
fac-similé. "Un moyen de maitriser le
temps de visites puisque 500000 personnes
par an sont attendues", précise Corinne
Vezzoni, du cabinet d’architecte, qui tra-
vaille sur ce projet. Aprés un film retra-
cant l'aventure extraordinaire d'Henri
Cosquer dans I'amphithéatre, le parcours
continuera dans le centre d'interpréta-

En 1991, a bord de son bateau le Cro-Magnen - un nom prédestiné! - le
plongeur Henri Cosquer va faire une découverte qui va bouleverser sa
vie et marquer I'histoire. Ce scaphandrier professionnel, instructeur de
plongée et brevet d’Etat s’est installé a Cassis dans les années 80. En
naviguant vers le cap Morgiou, il cherche I'aventure. "Quand on a les
capacités de plonger dans des conditions extrémes, a un moment donné
on a envie d’un peu de piment", confie-t-il. Avec une entrée a 37 métres
sous le niveau de la mer et au bout d’un tunnel de 175 métres, "ce n’est
pas une plongée pour les touristes. Tout est calculé, la consommation
d’air... La galerie ne se fait pas en une seule fois, il m'a fallu au moins dix
plongées", sourit Henri Cosquer. Quand il pénétre dans la grotte qui por-
tera son nom, il ne mesure pas encore I'ampleur de sa découverte.
"Quand on ne sait pas ce qu'on cherche, on s'attend a rien..."

Une bataille de vingt ans

"C'est pas donné a tout le monde d’étre allé dans cette grotte. C'est
une découverte fabuleuse et j'ai été fasciné par I'art." Une révélation
pour le Cassidain. "Je me suis débrouillé pour visiter Lascaux, la vraie,
Chauvet, la vraie, Cosquer c’est moi, et Altamira (en Espagne, Ndlr). J'ai
fait le tour des quatre plus grandes grottes ornées au monde." Trés vite,
il se dit qu'il faut partager ce patrimoine. "Jai fait la rencontre excep-
tionnelle d'un architecte André Stern (dont le projet était également en
lice pour la réalisation de la réplique de la grotte, Ndir) et pendant
vingt ans on s'est battu pour mettre ¢a dans les tuyaux. Et ca n’a pas été
facile... Je préférais que ce projet aboutisse de mon vivant", rigole-t-il.
"Monsieur tout-le-monde va pouvoir voir ces peintures. C'est important
pour la culture de I'homme. Je crois que pénétrer dans une grotte
comme celle-1a offre des émotions et améne a réfléchir sur notre vie et
notre présence sur terre a I’heure actuelle. Et ¢’est important pour les
Marseillais qui sont fiers de leur région."

LGl

i

En 1991, le plongeur professionnel a mis au jour la grotte

Pierre Dartout.

sous-marine qui porte désormais son nom. /pH. NICOLAS VALLAURI

Renaud Muselier, président LR de la région Provence-Alpes-Cote
d'Azur, président des Régions de France a officiellement confié la
réalisation du projet & Geneviéve Rossillon, présidente de la
société Kléber Rossillon, hierau cceur de la Villa Méditerranée. La
société concessionnaire - qui a déja réalisé Ia reproduction de la
grotte Chauvet, a Vallon-Pont-d’Arc (Ardéche) -s'engage a
concevoir, réaliser et exploiter une réplique et un centre
d'interprétation dédié a ce joyau unique de I'art pariétal. La
signature de la délégation de service public s’est déroulée en
présence du préfet des Bouches-du-Rhéne et de la région Paca,

tion, installé dans le porte-a-faux de la vil-
la Méditerranée. Un espace pour appro-
fondir ses connaissances sur le paléoli-
thique supérieur avec des reconstitutions
d’animausx, le paysage du cap Morgiou il y
a 30 000 ans sera présenté... Puis la mon-
tée des mers et le réchauffement clima-
tiques qui menacent la grotte, feront1'ob-

jet d’explications.

L.Gl.

/PHOTO NICOLAS VALLAURI
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Le Palais Longchamp féte ses 150 ans, I'occasion de plonger dans les collections du musée des Beaux-Arts, qui occupe I'aile gauche du monument marseillais.

Au Palais Longchamp,

/PHOTOS NICOLAS VALLAURI ET FREDERIC SPEICH

les Beaux-Arts font leur mue

EXPOSITION Le musée marseillais

l'un des premiers exemples

de batiment créé pour étre
un musée, c'est donc trés impor-
tant de le célébrer", s'enthou-
siasme Xavier Rey, directeur
des musées de Marseille alors
que le Musée des Beaux-Arts, si-
tué dans I'aile gauche du monu-
ment, participe a I'anniversaire
des 150 ans de ce chateau d’eau
au style néo-classique, qui
vante les bienfaits de la Du-
rance. Pour'occasion, sa collec-
tion de 8000 pieces (dont 1400
peintures et 400 sculptures) est
dévoilée dans une nouvelle ver-
sion : un accrochage sobre et
classique de 250 ceuvres dont
une cinquantaine vient d'éire
restaurée. Le parcours laisse le
visiteur flaner entre le XV1° jus-
qu'a la fin du XIX® au ceeur du
batiment. Le musée créé
en 1802 y a déménagé en 1869
depuis la petite chapelle des
Bernardines devenue trop exi-
gué. Il a été rénové en 2013
aprés une fermeture de
presque dix ans et des travaux
d'un montant de 18 millions
d'euros.

Parmi les pieces a repérer,
des tigres et lions d’An-
toine-Louis Barye : ces platres
de petite taille sont les modeles
qui ont servi pour les sculp-
tures monumentales que ['on
retrouve a I'extérieur. " Ce sont
quatre piéces exceptionnelles,
précise Luc Georget, le direc-

L e Palais Longchamp est

"Le Retour de chasse" de Puvis de Chavannes fait partie des chefs-d’ceuvre restaurés par le musée pour ses 150 ans.

teur du musée des Beaux-Arts.
Comme le tableau Le Retour de
chasse de Puvis de Chavannes
qui a été commandé par la ville
pour son palais. Ce sont alors
des artistes d’avant-garde”.
Pourtant, les ceuvres de ces

pionniers avaient pali avec le
temps et il a fallu la patience de
bien des restaurateurs pour
leur redonner leur éclat, tandis
que les campagnes de remise
en beauté se poursuivent au
rythme d'une vingtaine de

pieces par an (La Chasse au san-
glier de Rubens devrait arriver
mi-janvier). Ainsi, Daniéle Amo-
roso s’est penchée sur I'huile
d'Henri Pinta, Sainte Marthe et

la Tarasque, a laquelle elle a re--

donné sa superbe et ses feuilles

Le programme des festivités aujourd’hui, demain et dimanche a Marseille

b AUJOURD’HUI

Pour célébrer les 150 ans du Palais Long-
champ, un week-end d’animations gra-
tuites pour les familles.

Exposition photo du Muséum d’histoire
naturelle : "200 ans de curiosité", de
9h30 a 18h dans les jardins.

Photo hooth de 18h a 21h30 a I'accueil
Muséum.

Visites libres de I'expo du musée des
Beaux-Arts de 9h30 a 18h et visites com-
mentées de 10h et 15h,

Visite guidée "Le Palais et le parc Long-
champ jusqu’au Pavillon de partage des
eaux Le Tore" a 15h (sur réservation au-
prés de I'Office métropolitain du tou-
risme, 11, La Canebiére, 1%, 08 26 50
0500 et marseille-tourisme.com).
Spectacle sur les jets d’eau du bassin:
"Fontaines dansantes" de 17h30 a
21h30.

Festival de lanternes: "Lumiéres légen-
daires de Chine", de 18h a 23h (13/11€).

b DEMAIN

Exposition photo du Muséum d’histoire
naturelle : "200 ans de curiosité", de
9h30 a 18h dans les jardins et de 9h30 a
21h30 visite de la future muséographie
(visites commentées de 10h a 17h).

Photo booth de 14h a 18h et de 19h a
21h30 a I'accueil Muséum.

Atelier de dessin en plein air de 11h a
13h (sur réservation).

" Enquéte au Muséum de Marseille, décou-

verte du roman "La malédiction du Ge-
cko" et dédicace de Laurence Talairach
de 10h30 a 12h30 et de 13h30 & 15h30
Expo "Le musée des Beaux-Arts se dé-
voile" de 9h30 a 21h30, visites commen-
tées a 10h et 15h.

Jeu de piste : A la poursuite de I'eau a
Longchamp de 10h30 a 12h30 (sur réser-
vation).

Visite guidée "Le Palais et le parc Long-
champ jusqu’au Pavillon de partage des
eaux Le Tore" a 15h (sur réservation).
Spectacle "Fontaines dansantes" de
17h30 a 21h30.

Spectacles "Lumiéres légendaires de
Chine" de 18h a 23h (13/11€).

Soirée Borderline de 19h & 23h (consom-
mations et restauration payantes).

P DIMANCHE

Exposition photo du Muséum d’histoire
naturelle : "200 ans de curiosité”, de
9h30 a 18h dans les jardins et visite de
la future muséographie (visites com-
mentées de 10h a 17h).

Photo booth de 11h & 18h a I'accueil Mu-
séum.

Exposition "Le musée des Beaux-Arts se
dévoile", de 9h30 a 18h (visites com-
mentées a 10h et 15h).

Visite guidée "Le Palais et le parc Long-
champ jusqu’au Pavillon de partage des
eaux Le Tore" a 15h (sur réservation).
Festival de lanternes "Lumiéres légen-
daires de Chine" de 18h a 23h (13/11¢€).

P YALLER

Palais Longchamp, boulevard Philippon
(47). Musée des Beaux-Arts : 04 91 14
59 35. musee-beauxarts@marseille.fr
Muséum d’histoire naturelle : 04 9114
59 55. museum@marseille.fr

Accés par le métro M1 (station Cing ave-
nues/Longchamp) et le tramway L2 (Sta-
tion Cing avenues).

» HORAIRES

Ouvert du mardi au dimanche de 9h30
4 18h - fermé les lundis et certains jours
fériés (25 et 26 décembre, 1* janvier,
1" mai, 1 et 11 novembre).

» TARIFS

Entrée gratuite exceptionnelle du 12 dé-
cembre au 5 janvier 2020. Entrée gra-
tuite le 1" dimanche de chaque mois.
Les autres jours, tarif plein 6 euros et
réduit 3 euros.

musees.marseille.com

/PHOTO FREDERIC SPEICH

d’or. "Cela met en évidence la
grande maitrise technique de
lartiste", précise la restaura-
trice avignonnaise devant la
toile présentée dans son cadre
d'origine (des années 1890).
L’exposition dévoile aussi les

Diderot avait été ébloui, raconte le conservateur du musée des Beaux-Arts
Luc Georget, par ce tableau de Jacques-Louis David : "Saint Roch
intercédant la Vierge pour la guérison des pestiférés". /pHOTO FREDERIC SPEICH

présente sa collection restaurée pour célébrer les 150 ans du monument

250 ceuvres parmi
les 8 000 de la
collection du musée.

derniéres acquisitions du mu-
sée des Beaux-Arts, 1a plus ré-
cente date du mois de no-
vembre. Ce Paysage cotier avec
des ruines romaines d'Henry
d’Arles qui dormait dans une
bastide aixoise retrouve donc
Marseille. Et s'installe non loin
d'un buste de Rodin, offert par
le sculpteur a la ville en souve-
nir de sa bréve participation en
tant qu'apprenti au chantier du
Palais Longchamp. Mais c’est
une autre sculpture que Luc
Georget imagine comme icone
du musée des Beaux-Arts, une
jeune femme Peul faconnée par
Henri Allouard en onyx, verre et
pierre. "Je pense gu'elle va deve-
nir l'une des préférées, elle est
splendide, quasi ethnogra-
phique, note le conservateur.
Nous avons dans nos réserves
plein de petites choses oubliées
et la voila revenue en pleine lu-
miere, elle est de ces illustres in-
connues qui ne le seront plus!"
Un directeur qui espére ainsi sé-
duire les curieux et voir la fré-
quentation de son musée, au-
jourd’hui d’environ 50000 visi-
teurs par an, se développer.

G.6.
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De gauche a droite: Ia halle en bois améenagée sur la place de la Bourse. La pose de la premiére pierre du Palais par Louis-Napoléon Bonaparte. Des "majestés se rendant au banquet offert par la.chambre!.,

La Chambre de commerce a 420 ans

Créée le 5aott 1599, la Chambre de commerce et d'industrie Marseille Provence est la plus ancienne au monde

té 1599, Les navires mar-
E chands francais qui

voguent en Méditerranée
sornt la proie de pirates quin’hé-
sitent pas a aller jusqu'a Captu-
rer des bateaux y compris dans
le Vieux-Port de Marseille. Pour
le Conseil général de la ville,
c'en est trop. "Ces pirates rui-
naient littéralement le com-
merce, détaille Sylvie Drago, res-
ponsable des collections de la
Chambre de commerce et d'in-
dustrie (CCI)." Les consuls ont
donc décidé de prendre les
choses en main en se réunissant
avec les marchands et négo-
ciants pour prendre une délibeé-
ration remédiant a ces situa-
tions."

Inspirées par Marseille,
les autres villes ne

créeront leur chambre
qu’un siécle plus tard.

Nous sommes le 5aofit 1599
et cette délibération qui installe
quatre députés du Commerce,
désignés par le Conseil général
de la ville parmi les hommes
d’affaires jugés "apparents,
dignes, suffisants et solvables"
pour surveiller le commerce,
n'est rien d'autre que 'acte fon-
dateur de la toute premiere
Chambre de commerce et d'in-
dustrie... du monde. Fondée
pour aider les négociants, la
CCI poursuit toujours cet objec-
tif 420 ans plus tard.

Ce "bureau de commerce",
approuvé par HenrilV en 1600
ne prendra 'appellation de
Chambre de commerce et son
indépendance par rapport a la
mairie qu'a partir de 1650. "1l
faudra plus d'un siécle aux
autres villes de France pour créer
leur propre chambre, inspirée de
celle de Marseille", souligne Syl-
vie Drago. Celle de Dunkerque
ne verra ainsi le jour
qu’en 1700, avant Lille (1701),
Lyon (1702) et Rouen (1703). Pa-
ris attendra 1803 pour avoir la

La "corbeille” du palais de la Bourse dans les années 1950,
avant I'arrivée de |'électronique,

Fondée en 1599, la Chambre de commerce ne siege dans son Palais de la Bourse, en bas de la Canebiére que depuis 1860.

sienne.

La création de cette chambre
aura un impact retentissant
pour Marseille puisque sous le
régne de Louis X1V, le port se
voit attribuer, par un édit royal
de 1669, le monopole du com-
merce frangais. "En 1685, la
Chambre de commerce est char-
gée par le roi de controler l'envoi
de Francais au Levant et en Bar-
barie (1), faisant en quelque
sorte office de ministére des Af-
faires étrangeres", poursuit la

Présidée depuis 2016 par Jean-Luc Chauvin, la Chambre de commerce et d’in-

spécialiste de I'histoire de la
CCL. La chambre est également
missionnée par le roi pour finan-
cer les "enfants de langues" en-
voyés a Constantinople pour de-
venir des traducteurs de la diplo-
matie francaise dans le monde."

Les liens que la chambre tisse
avec le pouvoir royal se tra-
duisent par trois navires qu'elle
lui offre: Le Marseillois en 1761,
Le Commerce de Marseille
en 1782, La Ville de Marseille
en 1803, Cette année-la, les

chambres de commerce sont ré-
tablies aprés avoir été dissoutes
par la Révolution en 1791. "Un
butreau provisoire du commerce
continuait toutefois de se réunir
durant cette période", glisse Syl-
vie Drago. Au XVII"siécle, c'est
la chambre qui finance la réno-
vation du phare de Planier pour
sécuriser les navires, En 1872,
c'est elle aussi qui crée 'Ecole
supérieure de commerce de
Marseille Provence, qui devien-
dra Euromed, ancétre de Kedge,

LA CHAMBRE DE COMMERCE AUJOURD’HUI
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qui restera sous l'autorité de la
CCI jusqu’en 2010. C'est la
chambre encore qui impulse
I'extension du port vers les bas-
sins Nord au XIX", demande et
obtient la concession de 'aéro-
port en 1934 et la construction
et I'exploitation du port pétro-
lier de Lavéra en 1949.
Intimement liée a I'histoire
du territoire de Marseille et a
son statut de port commercial,
la Chambre de commerce était
hébergée jusqu'en 1841 dans

dustrie Marseille-Provence est un établissement public a caractére administra-
tif qui compte 350 membres, Elle est gérée par une assemblée de chefs d’entre-
prises élus par leurs pairs pour cing ans. Sa mission ? Représenter les intéréts

de 94 000 entreprises et commercants du département (hors Pays d'Arles) et
contribuer au développement économique du territoire. C'est elle qui sert de

plateforme pour la constitution de dossiers d’indemnisation pour les commer-
cants pendant des travaux de voirie ou sur des immeubles frappés d’un arrété
de péril, ou encore aprés les manifs des gilets jaunes. La CCl est propriétaire du

Palais de la Bourse oli elle y gérait le musée de la Marine jusqu’a récemment.

Dans ses étages supérieurs, elle y dispose aussi de quatre kilométres linéaires
d’archives parmi les plus riches au monde sur I'histoire commerciale du bassin
méditerranéen. Les 80 000 ouvrages, 11500 gravures, tableaux et aguarelles,
ainsi que 100 000 photos et 4400 affiches publicitaires qui les composent se-
ront bientdt transférés au centre de conservation et de ressources du Mucem,

a la Belle-de-Mai. L'acte fondateur du 5aofit 1599 est précieusement conservé
parmi ces documents.
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une loge de I'hotel de ville, puis
dans une halle en bois, aména-
gée sur l'actuelle place
Charles-De-Gaulle, Avant que
ses membres décident de faire
"construire un édifice fonction-
nelet digne de leur puissance sur
la Canebiere", dixit Judith Aziza
(Une histoire de Marseille en 90
lieux, éd. Gaussen),

! Le palais de la Bourse

- fut inauguré en 1860
par Napoléon Il

| en personne.

C'est a l'architecte Pascal
Coste que sera confié le soin de
dessiner le Palais de la Bourse.
Sa premiére pierre fut posée
en 1852 et nécessita la destruc-
tion de 65immeubles ainsi que
I'aménagement de pieux en
bois de 2 a 5m de profondeur
pour soutenir dans un sol argi-
leux ce batiment néoclassique
de 30m de haut, 47 m de long et
68de large. NapoléonIll et I'im-
pératrice Eugénie en personne
viendront I'inaugurer le 10sep-
tembre 1860.

Dans son escalier d’honneur,
les portraits alignés de ceux qui
se sont succédé a la téte de la
chambre témoignent de I'an-
cienneté de l'institution, bien
que "seuls ceux qui ont été élus
apres 1832 y sont préseniés, pré-
cise Sylvie Drago. Jusqu'a cette
date, la présidence tournait a la
semaine."

Laurence MILDONIAN
(avec le service Documentation)

(1) Les Echelles du Levant désignent

les ports marchands de la Méditerranée
orientale, soumis, entre le XV|" et le XX', &
|a domination ottomane et dans lesquels
les Européens avaient des comptoirs.

Il s'agissait de Constantinople, Smyrne,
Alexandrie, Le Caire, Alep, Damas, la
Créte, Chypre et la Morée. Les Echelles de
Barbarie, en Afrique du Nord. comptaient
notamment Tripoli, le cap Negro, Tunis,
Bastion de France, La Calle, Bone. Alger.
Oran, Salé, Safi, Mogador, Agadir et Fés,

Sesarchives comptent parmiles dépots les plus
importants au monde sur I'histoire du travail. /pH. V..







"L'objectif de ce chantier était de protéger les vestiges", e

xpliquent le directeur du musée d’Histoire, Fabrice Denise et la conseillére culturelle en charge de la valorisation du patrimoine de la Ville, Catherine Dureuil.
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Le port antique remis au jour

PATRIMOINE Apres un an de travaux de requalification, le jardin des vestiges a rouvert au public ce week-end et il sera
officiellement inauguré jeudi. Pour I'occasion, la réplique du "Gyptis" a été grutée la nuit derniere dans la corne du port

lus de 7500 personnes en
p deux jours... et sous la
pluie! La réouverture du
jardin des vestiges lors des Jour-
nées européennes du patri-
moine le week-end dernier a at-
tiré les Marseillais, malgré des
conditions météorologiques
peu encourageantes. Pour le di-
recteur du musée d'Histoire, Fa-
brice Denise et la conseillere
culturelle en charge de la valori-
sation du patrimoine de la Ville,
Catherine Dureuil, un tel en-
gouement montre bien l'atta-
chement des Marseillais a leur
patrimoine et a ce lieu, mé-
moire de la cité phocéenne.
Alors que le musée avait été
complétement repensé en 2013
-50it 5000 m* - la seconde partie
du site, son port antique, devait
aussi faire I'objet d'importants
travaux que les deux profession-
nels qualifient d'"historiques.
Un vrai coup de jeune. L'objectif
est simple: protéger et faciliter la
lisibilité". Aprés un an d'un
chantier de requalification, les
12000m” ont pu accueillir leurs
premiers visiteurs samedi.
L'entrée se fait désormais par
la rue Henri-Barbusse,
c’est-a-dire parla voie dallée ro-
maine du [I"siecle aprés ].-C.
(qui relie aujourd’hui le musée
d'Histoire au Mucem). "L'entrée
par le baladoire qui mene au
centre Bourse n'étail pas digne
de ce site", sourit Fabrice De-
nise. Il y a a présent deux en-
trées/billetteries, une dans la ga-
lerie commerciale et une rue
Barbusse. "Nous travaillons
avec le directeur du centre
Bourse. Actuellement une exposi-
tion de maquettes de sept monu-
ments marseillais s'y tient. Pour
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P UN MINISTRE POUR
L'INAUGURATION

Si la pluie n'a pas fait fondre
les ardeurs des Marseillais le
week-end dernier, I'inaugu-
ration officielle a tout de
méme di étre reportée.
C'est donc jeudi que le maire
Jean-Claude Gaudin et |a pré-
sidente du Département Mar-
tine Vassal accueilleront Sé-
| bastien Lecornu, ministre au-
| prés de la ministre de la Co-
hésion des territoires et des
Relations avec les collectivi-
tés territoriales, pour I'inau-
guration du site en fin de ma-
tinée.

P AU PROGRAMME
Aujourd’huis visite commen-
tée de 16 h30 a 18h (sur ré-
servation au 04915536 00.
Tarifs: 6/3€). Conférence
sur le travail de requalifica-
tion du port antique, avec
les différents intervenants
du projet (architecte du pa-
trimoine, Drac, Inrap, musée
d’histoire) a 18h. Demain:
visites animées en famille de
15h a 16 h30 (rés.
@ 04915536 00).

2 Ouvert du mardi au dimanche
de9h30a18h.

Le projet de requalification du jardin des vestiges a permis de mettre en lumiére la voie romaine du II° apreés J.-C.

lui, c'est une valeur ajoutée
d'avoir un espace culturel et
nous, on aimerait caplter, ne se-
rait-ce qu'l % des 6 millions de
clients qui y transitent", conti-
nue le directeur.

Nouvelle entrée par un esca-
lier en marbre et en
porte-a-faux; utilisation de dif-

fPHOTOS NICOLAS VALLAURI

férents végétaux (des espeéces
méditerranéennes peu gour-
mandes en eau) pour distinguer
quatre espaces: défensif, funé-
raire, artisanal et portuaire; ins-
tallation d'une signalétique qui
met en valeur les différents élé-
ments archéologiques du site.
Dégagés, ils sont maintenant

plus visibles. Par exemple en
rentrant sur le site, I'ceil est im-
médiatement attiré par les or-
niéres (traces de roues) sur la
voie romaine. Des détails
comme des marques de tache-
ron (tailleur de pierre) sur un
pan de rempart ou encore les tri-
glyphes du [Vsiecle avant J.-C.

se révelent a présent aux visi-
teurs. "On n'a pas voulu faire du
vrai avec du faux. On a comblé
les lacunes avec des matériaux
qui n'existaient pas a l'époque.
L'objectif était de stopper la dé-
gradation." Equipés d'un audio-
guide, les visiteurs peuvent aus-
si profiter des commentaires

d'archéologues. Maintenant
que ce chantier est quasi achevé
(il reste quelques finitions), le di-
recteur planche déja sur de nou-
veaux projets, puisqu'il a dans
I'idée d’étoffer la partie consa-
crée a la préhistoire de Mar-
seille au sein du musée.

Laatitia GENTILI

du port antique.

Une grue était nécessaire pour descendre le "Gyptis" dans I'anse

Quand le "Gyptis"
arriva par les airs

Un drdle de spectacle se préparait
hier vers 22h30 autour du jardin
des vestiges. Alors que le site ar-
chéologique était baigné par de
douces lumiéres (installées dans le
cadre du chantier de requalifica-
tion), des ouvriers mettaient en
place une immense grue le long de
la rue Barbusse. Gyptis, réplique de
bateau grec, devait faire un voyage
hors des eaux. Sortie du Vieux-Port,
I’embarcation allait étre déposée,
délicatement, dans I'anse du port
antique. Périmétre sécurisé, les
800kg du bateau cousu main et de
sa remorque (le total est estimé a
une tonne et demie) pouvaient vo-
guer dans les airs. Aprés une heure
et demie d'installation, le Gyptis a
trouvé sa nouvelle place, éphémeére,
puisqu'il repartira dans la nuit du
7 octobre pour son entretien an-
nuel. L'épave originale, datant du
VI*siécle avant J.-C., est exposée a
quelques métres dans le musée
d’Histoire.

Le "Gyptis" au milieu du jardin des vestiges qui s’illumine, le éoir, de douces lumiéres.
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"Monaco

Marine, c’est _...

une affalre
de coeur"

L’entreprise
u’il a fondée
en 1994 au
lendemain
de la vente des
épices Ducros,
est depuis
devenue le n°2
mondial de la
maintenance
et des services
dédiés ala
plaisance

"SOIS PROVENCAL
ET MONDIAL"

Michel Ducros est un entrepre-
neur résolument familial.
Entré en 1971 dans le monde
des épices abordé par son péere
Gilbert, il contribuera a forger
la célébre marque éponyme
avec notamment ce slogan de-
venu célebre: "A quoi ¢a sert
que Ducros se décarcasse ?"
L’affaire cédée en 1994 a Pita-
lien Ferruzzi, il se tourne alors
vers la mer et le yachting pour
lancer Monaco Marine dontila
depuis fait un leader.
En 2004, il reprendra
la Maison Fauchon, alors au
plus mal, pour la redresser et
14 encore, en faire un fleuron.
Le lien entre les deux? Aucun.
Sice nest un "familly office",
la passion et surtout, cette cer-
titude que Fauchon et Monaco
Marine lui survivront grice a
sa famille. Son beau-fils Samy
ast un des responsables du cé-
lebre épicier de luxe; Tanguy,
le plus jeune de ses cing en-
fants, est chez Monaco Marine.
"Il naviguait avec moi tout pe-
tit, il a été imbibé par les élé-
ments. Avec ses 30 ans hors
taxe et sept ans de présence
dans I'entreprise, il en est ac-
tuellement le directeur com-
mercial". Discret et charmeur,
Michel Ducros qui a tout de
méme gardé un pied dans les
épices, a I'esprit aiguisé des en-
trepreneurs aguerris qui tirent
les lecons de chacune de leurs
expériences. Il avoue aimer les
défis techniques et managé-
riaux, explique avoir lancé
Monaco Marine sans connaitre
les bateaux, mais ajoute aussi-
ot savoir s'entourer. Bref, ce
natif de Kehl en Allemagne qui
a grandi dans la Drome, jeune
septuagénaire, sait arriver a
bon port de méticuleuse ma-
niére. Avec pour devise cette
‘ecommandation paternelle:
“ois Provencal et mondial".
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I Que recouvre I"'empire Mi-
chel Ducros?
Empire... Je ne suis qu'a la téte
d'une petite PME familiale qui
s'est diversifiée. Mes affaires ne
sont pas monstrueuses. Il y a
beaucoup plus important dans
la région! Je me concentre en
fait sur les entreprises oi,
comme chez Monaco Marine,
j'aila chance d’avoir un succes-
seur potentiel avec un de mes
fils, en 'occurrence Tanguy.,
Monaco Marine, c’est d’ailleurs
une société que j'ai créée juste
aprés la vente du groupe Du-
cros dont je fus le président.
Vente que je n'ai pas décidée
puisque j'étais actionnaire mi-
noritaire, mais que j'ai concréti-
sée & la demande de ma famille.

i Vous auriez souhaité conti-
nuer dans les épices?
Je dis cela sans nostalgie. Sur le
moment j'aurais sans doute ai-
mé continuer, oui, c’est natu-
rel. En fait, on crée une per-
sonne morale et elle vous sur-
vit. Finalement c’est gratifiant
et moije suis trés fier, car25 ans
apres, il m’arrive de rencontrer
d’anciens collaborateurs qui
sont des gens heureux. Cela
montre que tout s’est donc bien
passé. Et puis j'y suis encore un
peu dans les épices! Au
Moyen-Orient en particulier,
avec la marque Bayara.

I Donc vous étes a la téte de
Monaco Marine. Que représente
cette entreprise pour vous?
C’est une affaire de cceur, née a
Monaco en 1994 apreés la vente
du Ducros, done. Tout est parti
d'une idée simple: le marché
du yachting grandit, 'entretien
et les services qui s'y rattachent
sont un sujet important pour
les armateurs. Je me disais que
ce besoin allait s’étoffer de plus
en plus et je ne voyais autour de
moi que des chantiers certes
compétents, mais dispersés,
atomisés méme. Je me suis dit
qu’avec un management trans-
versal de type industriel ap-
puyé sur un politique multi-

Michel Ducros, président de
Monaco Marine, I'entreprise
qu'il a fondée en 1994. "Je ne
connaissais rien aux bateaux.
Mais j"ai la passion de la mer.
Alors je me suis entouré",
JPHOTO DR

sites, il serait possible d'ac-
croitre la qualité managériale et
du service rendu. C'est ce qui
s’est produit. Nous avons gran-
di et avons acquis des sites nou-
veaux, Cette ambition est au-
jourd’hui intacte. Nous avons
huit sites en France, Marseille
compris. Nous avons aussi une
antenne italienne. Nous aime-
rions nous développer hors de
France, prioritairement en Mé-
diterranée. C'est un endroit ca-
pital pour nous, avec les
Etats-Unis et les Antilles.

B La Méditerranée est le mar-
ché principal ?
En matiére d’entretien de ba-
teau, oui. Avec deux acteurs ma-
jeurs: MB92 qui est & Barcelone
el est aussi venu a La Ciotat;
Monaco Marine dont la particu-
larité est d’étre une société mul-
tisites, Mais en nombre de ba-
teaux nous sommes le premier.

§ Chacun de vos chantiers a sa
spécialité?
Je vais vous raconter I'histoire
parce qu'elle rejoint la géogra-
phie et la demande. L'entre-
prise est née a Monaco avec
une petite marina pour des pe-
tits bateaux de 15 métres, en pri-
vilégiant la qualité de service.
C'est la que j'ai appris le métier.
En 1995 j'ai obtenu le chantier
de Saint-Laurent-du-Var pour
des yachts jusqu’a 25 meétres.
La méme année j'ai acquis le
chantier de Beaulieu qui per-
met d'aller jusqu'a 35 métres.
La taille des unités s'accrois-
sant, j'ai rejoint la volonté de
LaCiotat qui voulait relancer
I'activité par le yachting. Nousy
avons maintenant une conces-
sion de 35000 m? spécialisée
dans les unités de 35 a 80m
avec un plafond 4 2000 tonnes.
On a ensuite pris le controle du

1100 bateaux ont visité nos
chantiers depuis le début
de 2019. Dont 35 de plus
de50metres a La Ciotat. L'ob-
jectif pour cette année est 80, a
La Ciotat toujours. Monaco Ma-
rine représentant a peu pres
40% de 'activité de ce chantier.

- médite

Avec sas huﬁ chant:ers sur la facade
T e, Monaco Marine qui emploie
250 salanés permanents réalisera cette année
un chiffre d’affaires d’environ 100 millions d’euros.
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12 B iciun yachtpﬂhm eparle .
' 8 - chantier de La Ciotat, prin
base de Monaco Marine. 80 m‘tités
doivent y étre traitées cette année.

Plus du donble dn !’an passé JPHOR
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chantier de Cogolin qui tra-
vaille sur beaucoup de voiliers
de 15 a 35 metres. Le nombre
de clients grandissant, on a pris
le contréle du chantier d’An-
tibes. Mais il y avait un trou
entre Baulieu et La Ciotat. D'olt
un chantier de 45000 m2 a
LaSeyne-sur-Mer, idéal pour
les bateaux de 30 & 50m. C'est
un investissement en partena-
riat avec le port qui vient d'étre
inauguré et pour lequel nous
avons investi 16 millions d’eu-
ros. Derriere tout cela il y a nos
valeurs: étre une entreprise ci-
toyenne, soucieuse du service,
del'environnement, de son per-
sonnel qu'il faut former et main-
tenir a niveau.

i Vous allez investir a Mar-
seille, pas a La Ciotat. Pourquoi?
A Marseille il s'agira de traiter
les trés grands bateaux que
notre site de La Ciotat ne peut
pas recevoir. On avait candida-
té sur la grande forme, mais on

a été battu. On n'est pas en op-
position avec La Ciotat, mais
bien qu'ayant contribué a lan-
cer le site, on v a té trés limité.
Nous avons été contraints et for-
cés en 2010 de retirer nos parti-
cipations de 1'ascenseur a ba-
teau que nous avons pourtant
contribué a construire; nous
n'avons pas pu amenager un pe-
tit port, et pas davantage aug-
menter la taille du terre-plein.

I C’est un regret?
Non. Je veux simplement vous
dire qu'on n'est pas le pied sur
le frein a La Ciotat. C'est notre
plus grand site et on ne se retire
pas. On aimerait simplement
pouvoir y faire plus. Tout cela
impose de s'adapter, de trouver
des solutions, de grandir. =~

il Et Marseille alors? :
Nousy avons deux projets: 'y a
tout d'abord un appel d’offres
en cours sur les petites formes
marseillaises. C'est un’ espace
actuellement occupé par Pa-
lumbo et ill'y a une mise-en
concurrence a échéance
juillet 2020. Naturellement,
puisque je souhaite qu’on de-
vienne numéro un mondial et
pas second - je n'aime pas! -
Monaco Marine est donc candi-
dat. Cela nous permettrait de
traiter des bateaux de 60 a 90 m.
A cela s’ajoute un méga projet,
différent, pour des bateaux de
80m jusqu’a 120 m pour un
poids de 6000 tonnes. C'est un
investissement de 50 millions
d'euros pour lequel un consen-
sus s’est dégagé. On travaille ac-
tuellement au financement.
C'est ambitieux, innovant, de
trés grande capacité technique
et ce pourrait étre la plus
grande base au monde en yach-
ting. Elle devrait étre opération-
nelle mi 2022, avec des partena-
riats en capital. Tout cela 8'ins-
crit dans notre schéma de déve-
loppement.

# Vous cherchez & étranger?
C’est difficile. Mais oui, nous
cherchons des opportunités.
J'espére que ¢a se concrétisera
avant ma retraite définitive!

Propos recueillis
par Jean-Luc CROZEL



/ SERGE MELNICZUK

Le patron
provencal

Mc Do

compatible

L'entrepreneur
d’origine
ciotadenne s’est
bati un empire
de neuf
restaurants

en 20 ans, avec la
confiance de la
firme américaine
en France, qui a
repéré en lui un
manager a
poigne

LES REPERES

Vie personnelle. Marié, pére
de quatre enfants de 15, 21, 26
et 28 ans dont deux d’un pre-
mier mariage.

Formation. Baccalauréat fi-
liere économie puis IAE en
cours du soir.

Groupe. L'unité economique
qu'il dirige comprend les res-
taurants Mc Donald’s de Rue
de Rome, Dromel (stade Vélo-
drome), Les Caillols, La Valen-
tine, Aubagne la Tourtelle, Au-
bagne les Paluds, La Des-
trousse, La Ciotat, Saint Cyr
sur Mer.

Le tout représente 50 M€ de
chiffre d’affaires.

Emploi. Le groupe emploie
650 salariés dans les 9 restau-
rants. "Je réalise 70 % de mon
chiffre d’affaires sur 4
heures", explique Serge Mel-
niczuk pour justifier le re-
cours massif aux contrats a
temps partiel dans la restaura-
tion rapide. Les 20 % res-

. tants, a temps complet, font
souvent carriére dans I'entre-
prise, comme managers, voire
directeurs.
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nom est d'origine polonaise.

"Tu sais a cette époque-la la
[rontiére, elle bougeait tout le
temps!", plaisante Serge Melnic-
zuk. Le quinguagénaire qui
regne sur une dizaine de Mc Do
de l'agglomération marseillaise
a le tutoiement facile. Meme si
ce jour-la, attablé dans son der-
nier bébé implanté dans une an-
cienne friche industrielle & Au-
bagne, il "recadre” gentiment un
jeune homme venu lui deman-
der de parler moins fort, en lui di-
sant "tu". Une scéne anodine qui
résume la carriere de ce mana-
ger "né", a qui la direction fran-
caise de la firme américaine
confie volontiers ses adresses les
plus "compliquées" sociale-
ment, autrement dit oil les syndi-
cats sont bien implantés, ou en-
core coincées entre deux cités po-
pulaires. La premiére interview
de l'entrepreneur, dans La Pro-
vence, remonte a une dizaine
d'années, lorsqu'il était séques-
tré par des syndicalistes CGT, en
lutte contre sa volonté de licen-
cier certains d’entre eux, dont il
jugeait les méthodes peu ortho-
doxes. "Ca a été une lecon pour
moi; en France quelques syndica-
listes voyous peuvent mettre n'im-
porte quelle entreprise sur les ge-
noux, et il n'y a pas d'école pour
te préparer a ¢a", commente
sans langue de bois le chef d’en-
treprise, tout en précisant que
son pere, un mineur d'origine
ukrainienne, "m'a toujours dit
du bien de la CGT dont il était
trés proche”.

Car I'histoire personnelle de
Serge Melniczuk fait écho a sa
carriére. Ses grands-péres pater-
nels et maternels sont respective-
ment arrivés d'Ukraine donc, et
d’Arménie, ont été séparés de
leurs fréres et sceurs par I'His-
toire. Il a fallu attendre la fin de
la dictature en Argentine pour
que le quinquagénaire retrouve
la trace de ses cousins outre-At-
lantique, en appelant, un soir,
unnom trés proche du sien trou-
vé dans le bottin... L'émigration
était passée par la. C'est aussi
parce que son pére a été envoyé
des mines de fer de Lorraine a
celles de charbon a Gréasque,

| | ne sait pas vraiment si son

que Serge s'est finalement retrou-
vé au collége Virebelle de La Cio-
tat, a 11 ans. "La famille de ma
mére, arménienne, vendait des
fruits et légumes. ils ont proposé
a mes parents d'en ouvrir un en
haut de la rue des Poilus, a La Cio-
tat", raconte I'entrepreneur qui
a hérité de la fibre commerciale
maternelle. Jeune homme, il
donne volontiers un coup de
main a ses parents pour tenir la
boutique, s'approvisionner en
marchandises. Au point qu'une
connaissance finit par le recru-
ter, pour un job chez Avenir pu-
blicité alors qu'il entamait tout
juste son parcours d'étudiant a
la faculté de droit. "J'y suis resté
12 ans, et j'ai fait une vraie car-
riere, j'ai fini comme directeur
commercial dans la premieére cou-
ronne parisienne”,

C'est plutot 1a que tout a com-
mencé. L'entrepreneur qui som-
meillait en lui s'est éveillé au
contact des nombreux patrons
d'enseignes prestigieuses, dont
McDonald's. "Je trouvais leurs di-
recteurs sympas, ils gardaient les
pieds sur terre". 1l frappe a la
porte de la firme qui lui confie
en 1997 la location-gérance d'un
restaurant en région parisienne,
entre les cités de Bagneux et Ma-
lakoff. "J'ai vendu mon apparte-
ment et investi mes fonds person-
nels", se souvient le Ciotaden,
alors marié a une Britannique et
déja pere de deux enfants. Serge

Serge Melniczuk dans son
restaurant du quartier de La
Tourtelle & Aubagne, ot il a investi
2 M€ pour transformer I'ancienne
usine Cami en Mc Do de derniére
génération. /PHOTO M.-C.B.
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est a I'aise dans les quartiers po-
pulaires ol vivent les familles is-
sues comme lui, de l'immigra-
tion. "Je n'oublie pas ce que ce
pays a fait pour nous. Je ne sup-
porte pas de voir le drapeau fran-
cais briler", confie ce patron aty-
pique, qui croit en la promotion
sociale, et adhere trés vite au
message de Mc Donald’s. "J'ai re-
mis d'aplomb ce premier restau-
rant, les familles sont revenues,
les jeunes ont respecté le lieu", se
souvient le manager qui en
quelques années avaient gagné
son passeport pour le sud de la
France, ol il révait de revenir.
"Le président de McDo est venu
me voir pour reprendre celui de
Toulon". Apres 12 ans dans un
centre-ville en déclin, I'affaire at-
teint les 10 M€ de chiffre d’af-
faires. McDo fait alors appel a lui
pour reprendre les établisse-
ments marseillais aux prises
avec une grogne sociale récur-
rente, a La Valentine notam-
ment, réguliérement cible de blo-
cages, mais aussi Aubagne. La pé-
riode est houleuse, mais Melnic-

"On fait partie de I’aménz:]gement du territoire, il ya

des zones oli il n’y a plus
a un Mc Do."

e services publics mais il y

"En France quelques syndicalistes voyous peuvent
mettre n’importe quelle entreprise sur les genoux."

Dans ses neuf restaurants
répartis sur tout I'est-marseillais,
Serge Melniczuk emploie 650
salariés, ce qui en fait I'un des
premiers franchisés en France.
/PHOTO M.-C.B.

zuk veut en finir avec les conflits
sociaux. En quelques années la
CGT disparait du paysage syndi-
cal de son unité économique,
tout comme les autres centrales
nationales. "Tous les élus ont re-
Joint un syndicat unique, le CD-
SL (Coordination Démocratique
Syndicat Libre), revendique-t-il
afierté, mais on n'aenlevé aux sa-
lariés aucun-de leurs avantages”.
Petit a petit I'empire Melnic-
zuk s’est étendu, au méme
rythme que celui auquel grandis-
sait la confiance de Mc Donald's
en ce manager providentiel, qui
a si bien compris l'esprit de la
maison. Il y a un an et demi, il
ose méme créer un nouvel éta-
blissement dans la zone indus-
trielle d’Aubagne, a la barbe du
concurrent Burger King. Il fait
aussi d'une ancienne équipiere
Lydia en qui il décele de vraies
qualités de manager, son bras
droit, tout en la formant 4 la ges-
tion, comme Mc Do l'avait
lui-méme formé, en 1997. "Pen-
dant un an jai appris les procé-
dures d'hygiene, les frites, j'ai fait
UHamburger university a Chica-
go!" se souvient le PDG qui s'im-
pose aujourd’hui comme patron
charismatique. En décembre, il a
saisi la perche tendue par Emima-
nuel Macron dés le discours pré-
sidentiel pour octroyer une
prime a ses salariés. Il y a
quelques jours il a failli claquer
la porte de I'UPE13 car le Medef
§’était mis en téte de convier Ma-
rion Maréchal a son université
d’été. "Les extrémes ne sont pas
compatibles avec les valeurs de
l'entreprise qui sont un lieu de
vivre ensemble" indique-t-il
alors a La Provence. Finalement
il reste, son message a été enten-
du."On fait partie de l'aménage-
ment du territoire, il y a des zones
oit il n'y a plus de services publics
mais il y a un Mc Do" affirme
avec fierté ce produit de I'immi-
gration qui voit dans l'enseigne
US un formidable outil d’intégra-
tion et de mixité sociale. "Je re-
prendrais une phrase de I'écri-
vain Daniel Picouly ; quand tu
donnes un livre a un enfant, ne te
demande pas ce que ¢a va deve-
nir, ¢ca va devenir. Eh bien quand
tu recrutes des gens, faut pas te de-
mander non plus, ca va devenir'.
Marie-Cécile BERENGER
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soient les moins polluants possibles et
nous avons utilisé des matériaux bio-
Sourcés », précise a ce propos Emma-
nuel Dujardin. Le linoléum coulé en
place pour le revétement de sol notam-
ment, une premiére en France, se ré-
véle, selon ses préconisateurs, « d'une

grande qualité environnementale ». Fa-

briqué a partir de lin et de résines vé-
gétales, celui-cin‘a nécessité aucune
soudure niraccord. Et partout ou cela
a été possible, il a été fait le choix d'un
plancher chauffant et rafraichissant.
Un soin particulier également a été ap-
porté aux économies d'énergie.

De restauration en restructuration
Vues de 'extérieur, restaurées, sa
coiffe signalant l’entrée principale avec

son déme en ardoise a écailles, son or--

nement en zinc et les quatre fausses
lucarnes ovales, mais aussi les fa-
cades, ont en particulier retrouve tout

Au-dela des claustras,
les espaces de travail
organisés en open space.

leur éclal. Et en coeur d'flot, un jardin
de 400 m2 a donc poussé. « C'est un
lieu fédérateur ol chacun peut faire
une pause, mais aussi travailler, se ré-
unir », soulignent les architectes a ce
propas.

Al'intérieur de l'agence, la nature se
poursuit en quelque sorte avec tout
d'abord de grandes jardiniéres et des
plantes partout. De grands filtres

en bois ajourés [claustras] verticaux
marquent ensuite la transition avec

les espaces de travail proprement dits
ameénagés en open space et présentant

différents types d'assises et de bureaux.

Les postes ne sont ainsi pas fixes. Cha-
cune des quelque 80 personnes quis’y
afférent, peut changer de place selon
ses besoins. Pour les échanges, le lieu
comprend aussi de nombreux espaces
communs, dont une salle de réunion
modulable et transformable en salle de
cours deyoga L.

oo
DU MEME AUTEUR
De I'aéroport Marseille Provence
qu'elle s"appréte a réaménager
[avec Foster 8 Partners, man-
dataire] & U'hotel Intercontinen-
tal qui surplombe le Vieux-Port,
c’est une balade dans Marseille
a travers pas moins de guinze
réalisations signées Tangram
a laquelle ont été conviés, par
l'agence d'architecture mar-
seillaise, des journalistes de la
presse parisienne afin de leur
faire découvrir son travail de
cette derniére décennie. Sur
le plan fourni a cette occasion
qui incrustait aussi Aix (quartier
des Facultés), elles sont méme
29 en tout & &tre ainsi réperto-
riées, dont la derniére en date,
le futur campus de Voyage pri-
vé, toujours dans la cité aixoise
et dont la premiére pierre vient
d'étre trés réecemment posée.

e —)
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"L’important
est ce que
"on fait
d’utile"

Directeur général
du Crédit
Agricole Alpes
Provence, ce
banquier au
parcours
atypique ne jure
que par 'ancrage
local, proche et
dans le temps

QUI EST-IL?

B Demandez a Thierry Poma-
ret ce qui I'a amené a devenir
banquier, il vous répondra
"que c’est un concours de cir-
constances". Natif "des quar-
tiers Nord de Montpellier" ol
il a passé dix-sept ans de sa
vie, il est donc "un enfant de
La Paillade”. Un territoire ju-
gé dangereux par nombre de
ministres de I'Intérieur. "Si je
n’avais pas eu I'éducation de
mes parents, dont mon pére
qui était artisan, je n'aurai
sans doute pas effectué la car-
riére qui est la mienne. Ils vou-
laient que j'entreen 6" A
parce que c'était la meilleure
classe et que j'apprenne le la-
tin, le grec et I'allemand. Je
ne sais pas pourquoi, mais
c’était ainsi. Notre famille
était modeste, mais ils m’ont
porté et j'ai suivi les études.
Tant mieux, parce que sans
cela, j’aurai peut-étre pu bas-
culer"...

M Thierry Pomaret ne fera
pas de grandes écoles. Admis
a I'institut d’administration
des entreprises (IAE)
d'Aix-en-Provence, il en res-
sortira diplomé. Puis happé
par 'informatique, il poursui-
vra al'université de Grenoble
jusqu'a obtenir une bourse de
doctorant. "A ce moment jai
eu des opportunités d’emploi.
J'ai travaillé un temps chez
HP a Grenoble, puis a la socié-
té des Eaux a Evian. Avant
d’accepter d’entrer au Crédit
Agricole".

B En 1984, débute donc un
parcours qui le conduira de
Nimes, a Montpellier, & Perpi-
gnan, puis en Savoie ou

en 2007, il fut nommé direc-
teur général adjoint. Et c’est
en 2009 qu'il succédera a Do-
minique Millour a la direction
générale du Crédit Agricole
Alpes Provence. Dix ans plus
tard, I'homme discret que la
vie a parfois malmené, a ac-
cepté de se livrer a "La Pro-
vence",
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I Vous m’avez dit qu’avant de

devenir banquier vous aviez fait
tous les métiers du monde, Vous
cherchiez votre voie?
11 fallait surtout que je paie mes
études! Alors j'ai fait des tas de
petits jobs, jusqu’a aller vendre
des ceufs dans les tours, Mais [a
ol il y avait un ascenseur parce
que c'était plus pratique! J'ai
aussi emprunté et il fallait rem-
bourser. Et le Crédit Agricole
m'a accordé trois préts. On dit
qu'on n'oublie pas celui qui
vous tend la main, et bien pour
moi c’est vrai.

¥ Ce parcours vous a aidé dans
vos choix personnels et profes-
sionnels?
Oui, car venant d'un milieu mo-
deste, je suis tres sensible aux
questions qui touchent a I'inser-
tion. Tout comme a la dimen-
sion éducative du sport
d’ailleurs. )J'ai pratiqué le judo,
¢am'a donné des valeurs et mis
surune voie quim’a évité la ten-
tation des chemins de traverse.
Aprés, quand vous étes en res-
ponsabilité, vous avez envie de
renvoyer I'ascenseur. D'ou par
exemple le recrutement de la
championne Muriel Hurtiz qui
est devenue 'ambassadrice de
notre label "Sport pour valeur";
d’oit la participation a I'Ecole
des XV pour lutter contre le dé-
crochage scolaire; d'oil le sou-
tien a I'Ecole de la deuxiéme
chance; d'olt aussi 'aide a des
éducateurs qui travaillent dans
I'anonymat et accompagnent
des gamins. Je préfére ga au
sponsoring de grands clubs. Ce
n’est pas anodin non plus, si j'ai
choisi de travailler dans une
banque coopérative, plutdt que
dans une autre répondant au
modéle anglo-saxon.

I Puisque vous parlez de ¢a:
c’est quoi pour vous une honne
bangue et un hon banquier?
Une bonne banque, c’est une
banque utile a ses clients et
utile au territoire. Ces deux di-
mensions, individuelle et collec-
tive, vont de pair. Il faut étre
utile dans 'accompagnement
de projets, qu'ils soient person-
nels ou d’entreprise, il faut per-
mettre l'investissement, aider a

Graphismie: Sébastien BAGNIS

la création d'entreprise, a la
constitution d'un patrimoine, a
la protection de ses proches...
Quoi qu'on en dise, un ban-
quier qui préte, méme s'il s'agit
de I'argent des déposants, donc
des autres, est un partenaire.
C'est cela la base, Moi je ne spé-
cule pas. Et le bon banquier,
c'est celui qui est a 'écoute
dans le cadre de son métier,
pour apporter les bonnes ré-
ponses. Maintenant il est clair
que parce qu'il s'agit d’argent,
le monde bancaire est stricte-
ment régulé. On ne peut y faire
n'importe quoi. Certes, la pre-
miere utilisation des résultats
d’une banque est de nourrir ses
fonds propres pour garantir sa
solvabilité et étre en mesure de
préter a ses clients. Mais il faut
également donner du sens aux
résultats et veiller a 1'utilité col-
lective. Pour moi c’est fonda-
mental et c’est une des vertus
du modele coopératif. A partir
de la, je veille a la pérennité de
la caisse régionale et le juge de
paix, c'est le nombre des clients
qui nous font confiance.

f Cela fait 10 ans que vous étes
dans votre fonction. Qu’est-ce
qui a le plus changé?

Pour une banque, c’est le fait
que la régulation européenne af-
fiche a présent une dominante
anglo-saxonne. Ce qui pour moi
n'est pas forcément une trés
bonne chose! Mais le modéle
Crédit Agricole qui s'appuie sur
des caisses régionales qui lui

"Dans I'économie provencale, il y
a aussi I'agriculture. Nous
somimes nés du monde agricole et
fier de nos racines. Car un arbre
sans racines tombe. Certes le
monde rural représente moins de
10% de nos encours, mais nous
continuons a bien aimer la terre,
De surcroit, dans le contexte
environnemental actuel, ce
rapport a la terre est un atout."
fPHOTO DAVID ROSSI

donnent une gouvernance fédé-
rale, résiste. Plutdét bien
d'ailleurs. Apres il y a la révolu-
tion digitale qui fait évoluer
notre métier. Mais pour moi il
s'agit d'une opportunité,

i La banque d’aujourd’hui exis-
tera demain?
Je suis convaincu que oui. Mais
j'ai aussi I’honnéteté de dire
que je peux me tromper! Regar-
dons ce qui se passe. Chaque
jour, chaque minute, il y a effec-
tivement des milliards d'opéra-
tions de la banque au quotidien
-gestion de compte, vire-
ment, etc. -, qui sont effectuées
de fagon digitale et ne passent
donc plus par une agence. On
ne peut l'ignorer et le banquier
qui ne va pas dans cet univers
de modernité est mort. Le crédit
immobilier, de plus en plus
souscrit en ligne, a d'ailleurs
poussé le Crédit Agricole a créer
e-immobilier. Douze pérsonnes
font la production crédit de plus
de 500 agences. Faut-il cepen-
dant fermer les agences et sup-
primer les conseillers? Bien sar
que non. Car il y a la limite du
sacré, de la protection de voire
vie privée. Parce qu'on ne met

"Notre rapport au temps n’est pas celui de I'actionnaire.
Lui, cest I'année. Son résultat, c'est le dividende. Notre
modeéle s'inscrit dans la durée. Nous étions lailya

100 ans, nous voulons étre la dans les 100 prochains."

ALPES PROVENCE

Le groupe Crédit Agricole s’appuie
sur un réseau de 39 caisses
régionales mutualistes et
autonomes. Celle Alpes Provence
qui se classe dans le top 10, couvre
les départements Bouches-du-
Rhone, Vaucluse et Hautes-Alpes.

pas tout sur internet et qu’on ne
parle pas de tout avec une ma-
chine. Il faul une relation de
confiance. D'ol1 le conseiller de
proximité, formé, qui sait faire
appel & un expert quand il le
faut. Pour moi la banque doit
donc étre hybride et capable
d’amener une expertise. Ne se-
rait-ce que parce que les ques-
tions de nos clients sont de plus
en plus complexes en raison
d’'un environnement qui I'est
tout autant. C'est aussi cela I'uti-
lité. Et je pense avoir raison, car
pour ce qui nous concerne, le
nombre de clients augmente.
L'an passé nous en avons gagne
13 000 en net; a la fin de juin der-
nier, nous étions a 6000 en net.
Et comme le juge de paix, c'est
le client...

i D’ol viennent-ils?

De la recommandation par
bouche-a-oreille, de la proximi-
té, parce que les efforts de mo-
dernisation et d'adaptation
sont visibles. En 10 ans nous
avons mobilisé plus de 100 mil-
lions d'euros pour rénover
notre réseau d’agences, bien ac-
cueillir. Le digital joue aussi, ain-
sique les opérations de partena-
riat. Mais la clé reste la capacité
d'écoute. Elle est le moteur de
I'utilité.

I Quelles sont les ambitions du
Crédit Agricole Alpes Provence ?
Notre ambition est de jouer plei-
nement notre réle dans 1'écono-
mie locale, en finangant, en pre-
nant des participations. Nous
sommes une banque univer-
selle et nous devons donc ac-
compagner autant que possible
aunom, encore une fois, de l'uti-
lité et de la proximité. Etily ade
quoi faireici! La population aug-
mente; les seniors ont des be-
soins; il y a un dynamisme éco-
nomique comparable a
Rhone-Alpes. C'est une terre
d’innovation et il y a un entre-
preneuriat émergent qui donne-
ra peut-étre les grandes entre-
prises de demain. Ce que je
veux dire, c'est que nous inscri-
vons dans la durée. Une banque
existe parce que son territoire le
lui permet. Mais elle doit aussi,
en retour, contribuer au déve-
loppement de ce territoire.
C'est une symbiose dans le
temps. Il faut regarder devant,
toujours.

Jean-Luc CROZEL
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Port, l'ombniére
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L’ART DU VIVRE-ENSEMBLE

VILLE-MONDE, PORT ANTIQUE, MARSEILLE, ENTRE EUROPE ET MEDITERRANEE, A TOUJOURS ATTIRE LES MARINS,
LES AVENTURIERS ET LES ARTISTES EN QUETE DE LUMIERE. CET APPEL PUISSANT, CE CHANT DES POSSIBLES
RESONNE ENCORE AUJOURD’HUI. DESORDONNEE, GOUAILLEUSE, MULTIPLE, LA CITE PHOCEENNE DECONCERTE,
MAIS VIBRE DANS LES IMAGINAIRES. SON SENS DU DIALOGUE ET SON ENERGIE NOURRISSENT UN ART
DU VIVRE-ENSEMBLE ET UNE EFFERVESCENCE OU SE COTOIENT ARCHITECTES, DESIGNERS, CUISINIERS,
DECORATEURS ET ACTEURS CULTURELS DE TOUS GENRES. CAP SUR LA FOISONNANTE PLANETE MARSEILLE |

PAR Marie-Hélene Balivet et Julie Chanut PHOTOS Pierrick Verny
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MARSEILLE

Coté engagements

SI THOMAS DE WILLIENCOURT EST UN ENTREPRENEUR NE, IL MET AUJOURD’HUI SA FOUGUE AU SERVICE DE LUINTERET GENERAL ET DE
LA SAUVEGARDE DE LA PLANETE, VIA LE MECENAT. ANCIEN DIRECTEUR DE U'OBSERVATOIRE FRANCAIS D'APIDOLOGIE, ASSOCIATION
POUR LA SAUVEGARDE DES ABEILLES, FONDATEUR DU FONDS EPICURIEN, DEDIE A ' ALIMENTATION DURABLE, IL PREND LA PRESIDENCE
DE PURE OCEAN, CEUVRANT A LA PROTECTION DES ECOSYSTEMES MARINS PAR LE BIAIS DE PROJETS AMBITIEUX ET INNOVANTS.

DEFI TERRE ET MER

Fervent défenseur du gout et des savoirfaire
locaux, adepte de 'économie du partage,
Thomas de Williencourt lancait en 2014 le
Fonds E:picurien. Depuis, 500000 euros de
dons ont aidé au développement de 'alimen-
tation durable via le soutien de projets locaux.
Déploiement de fermes urbaines, soutien de
I’AOC Brousse du Rove, création du Grand
Marché de la Friche Belle de Mai, parrainage
de Marcelle, média de solutions sociétales. ..
Les initiatives se succédent sous la présidence
de son épouse Tatiana. Thomas, en citoyen
du monde, reléve le défi de la préservation
des océans, accompagnant le développement
de Pure Océan par la démultiplication de ren-
contres et d'actions de sensibilisation.

FONDS EPICURIEN ET PURE OCEAN
Soutien financier de projets a but non
lucratif sur 'alimentation durable, et fonds
de dotation au service des océans.

CI-DESSUS 1, 2. Thomas de Williencourt a installé les bureau du Fonds Epicurien chez Mécénes du Sud, espace collectif partagé avec 'architecte Marion Bernard et
la décoratice Charlotte Camus, qui y ont insufflé du style. Adepte de Pierve Rabhi et des Colibris, Thomas erée des liens et soutien des projets - les champignons de
Marseille cultivés sur du marc de calé collecté dans les restaurants, les ruches de la Fondation Vasarely —, et préne le « tous méeénes» a I'heure de la philanthropie 2.0.
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Coté engagements

EN 2050, PLUS DES DEUX TIERS DE UHUMANITE VIVRONT EN MILIEU URBAIN. IL DEVIENT URGENT DE RAPPROCHER L' AGRICULTURE
DES CITES ET LES CONSOMMATEURS DES PRODUCTEURS. FACE A LA FRENESIE DES TRANSPORTS LONGUE DISTANCE, LES VILLES SONT
DE PLUS EN PLUS NOMBREUSES, PARTOUT SUR LA PLANETE, A CHERCHER UNE SOLUTION LOCALE. A MARSEILLE, MARION SCHNORF
A IMAGINE LA CITE DE L AGRICULTURE, POUR RECONMNECTER LES CITADINS A LA NATURE ET AUX RESSOURCES DE LEUR TERRITOIRE.

LE PLEIN D’IDEES VERTES

Une ville nourriciére et reverdie, c’est le
réve de Marion Schnorf et de son bataillon :
onze soldats de I'agro-écologie, décidés a
instaurer une nouvelle facon de s’alimen-
ter et de produire. Créée il y a trois ans, la
Cité de I'agriculture a enraciné son QG et
sa cantine locavore au coeur de Marseille,
Le camp de base de cette «utopie réaliste »
se prolonge dans les quartiers Nord par un
systéme pilote, la ferme du Capricorne, soit
8500 m* en pleine terre ol seront cultivés
fruits et légumes en agroforesterie et, en
réflexion, 'introduction d’un troupeau
caprin ou ovin. Objectif: offrir un modele
aux porteurs de projets et faire fleurir
300 fermes urbaines en vingt ans !

LA CITE DE L’AGRICULTURE
Moteur et promoteur de la production
locale, des modes innovants de
culture et des initiatives agro-€cologiques.

CI-DESSUS 1. A ¢oté du restaurant La Cantine, une bibliothéque propose des ouvrages écologiques. 2. Une partie de 'équipe: de gatche i droite, Louise Levayer, chargée
de projets en alimentation durable, Maélle Thueux, chargée de projets en agriculture urbaine, Benjamin Carcaly, chef du restaurant, Jeanne Fouchet, chargée de la
communication, Bastien Bourdeaw, président de association, Marion Schnorf, directrice, Louis Roland, chargé de la vie associative, Julie Delaby, volonmaire en service civigque.
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MARSEILLE

Coté tandem créatif

JNOUN, C’EST LE PLURIEL DE DJINN, LE DIABLOTIN DES CONTES ARABES. CET IMAGINAIRE NOURRI DES LEGENDES D'ORIENT ET
DE MEDITERRANEE, PHILIPPE IVANEZ ET NADIA LAGATI EN ONT FAIT, DEPUIS DIX-HUIT ANS, LA MARMITE D'UNE INSPIRATION PROTEIFORME,
PIMENTEE DE MULTIPLES VOYAGES. CUISINE, PHOTOGRAPHIE, TRAVAIL PLASTIQUE SUR LE MOBILIER ET LE TEXTILE, EVENEMENTIEL, FESTIVALS..,
ILS INVENTENT A QUATRE MAINS UN UNIVERS CHAMARRE ET DECALE, RICHE DE SAVEURS ET D'IDEES GLANEES SUR LES CINQ CONTINENTS.

DUO VOYAGEUR

Ils sont le tandem de tous les talents.
Globe-trotters, plasticiens, cuisiniers,
Philippe Ivanez et Nadia Lagati déploient
tous azimuts leur eréativité kitsch et pi-
quante. Fascinés par les souks et les bazars,
ils en détournent I'imagerie populaire
pour habiller transats, tables, sacs, cahiers.
De leurs excursions en Chine, au Maroc,
au Mexique, au Japon... ils rapportent des
recettes qu'ils mijotent chez Gargantuart,
la cantine de 1'Ecole supérieure d’art et
de design, dont ils sont les chefs. Ils pré-
parent également la troisieme édition du
Marseille Octopus Worldwide, festival ten-
taculaire consacré au fascinant seigneur
des fonds marins, le poulpe !

LA JNOUN FACTORY
Atelier pluridisciplinaire, fabrique d'images
et de réves. Cuisine du monde, traiteur.
Camp de base de la Poulpe Connection.

CI-DESSUS 1. Coupons de tissus, toiles cirées, galons, sacs de farine sérigraphiés, jouets en plastique, vicilles bandes dessinées, cartes postales i detix sous ot photos
oubli€es... De ce matértau populaire récolté sur les marchés de Provence, du Yunnan ou du Chiapas. les Inoun tivent des accessoires de mode on de e,
du mobilier en petite série, des tableaux brodés i 'humour noir. 2. Dans 'atelier de la Joliette, Philippe Ivanez, ici sans son alter ego, la talentueuse Nadia Lagati.
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Coté tandem créatift

AMANDINE ET SEBASTIEN COQUEREL SE SONT RENCONTRES SUR LES BANCS D'UNE ECOLE DE MARKETING. PASSIONNES D'ARCHITECTURE
ET DE DESIGN, ILS CREENT, A MARSEILLE ET A TOULOUSE, MAISON ARCHIK, UNE AGENCE IMMOBILIERE ICONOCLASTE QUI MET EN EXERGUE DES
BIENS CITADINS A HAUT POTENTIEL ARCHITECTURAL OU DECORATIF, ORGANISE DES EXPOS, EDITE DU DESIGN, INVITE LA NOUVELLE GARDE
CULINAIRE POUR DES DINERS EPHEMERES. ILS REINVENTENT UN METIER ET REPENSENT UNE MAISON DE PECHEURS QUI EN SERAIT LE MANIFESTE.

O

[
il

ESPACES ATYPIQUES

Ne pas cloisonner, étre curieux, oser, des
traits de personnalité que le couple a in-
sufflé a son métier. Dans son agence im-
mobiliére, lieu de vie hybride entre galerie,
repére d’architectes et showroom, les biens
a vendre sont un hommage a la beauté
architecturale ou a un haut potentiel ca-
ché que les équipes avec lesquelles ils tra-
vaillent savent révéler. Témoin privilégié¢ de
leur savoir-faire, une maison de pécheurs
tout juste rénovée, dont chaque strate re-
liée par un escalier dévoile des univers a
vivre entre hiver et été. On v retrouve les
objets et ceuvres d’art que le duo expose et
edite, un avant-goiit de futurs lieux a venir,
estampillés Archik de la téte aux pieds.

ARCHIK
‘Agence immobiliére de lieux a vivre et
rénover, bureau d'architectes et décorateurs,
expositions, édition de piéces de design.

CI-DESSUS 1, 2,4, 5. Experte dans I'art de transtormer des biens en perles rares, la famille Coquerel a investi, dans le quartier de la Madrague, une maison de pécheurs
aux terrasses surplombant laville. Dans un espritc grec, le rooftop a éé chaulé de blane et le sol peint d'un bleu profond. 3. La maison de ville s’enroule autour d’un escalier
méditerranéen qui dévoile les pieces  vivre, un style contemporain ponctué de références au design des années 1950-1960. Tabowret « Modulo», Binome, Maison Archik.
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MARSEILLE

Cote architecture ajustée

DIPLOME DE CAMONDO, JULIEN FUENTES A FAIT SES CLASSES A PARIS, NOTAMMENT CHEZ DOMINIQUE PERRAULT (ARCHITECTE DE
LA BIBLIOTHEQUE NATIONALE DE FRANCE), QUI, PENDANT UNE DIZAINE D'ANNEES, LUl A CONFIE LA DIRECTION DE SON DEPARTEMENT
ARCHITECTURE INTERIEURE ET DESIGN. ENTRE PROJETS INTERNATIONAUX (COUR EUROPEENNE DE JUSTICE AU LUXEMBOURG, UNIVERSITE
D'EWHA A SEOUL...), SCENOGRAPHIES ET MOBILIER, IL Y A FORGE SON EXPERIENCE AVANT DE CREER SON AGENCE 50US SON CIEL D'CRIGINE.

VOLUMES LIBRES

« fe memploie a sortiv des sentiers baltws. » Dans
son élégant bureau du cours Pierre-Puget,
Julien Fuentes revendique son émancipa-
tion. Formé au sein de grandes agences
parisiennes, le jeune homme a aiguisé une
vision limpide et décomplexée, loin des
dogmes et des modes, de 'architecture
d'intérieur. Attentif aux couleurs, aux ca-
drages, aux lumieres, il regarde avec un
ceil de peintre chacun des projets qu’il
réalise: appartement a la Cité radieuse ou
aux Catalans, maison dans le Lubéron...
[1 multiplie les collaborations, notamment
avec la maison Archik ou, en design, avec
I"éditeur international Made.com, pow
qui il a signé une lampe et un vide-poches.

JULIEN FUENTES
Aménagement, scénographie, décoration,
design, graphisme... Une approche
contextualisée pour chaque espace et client.

CI-DESSUS 1. Loin du clinguant, une palette de matériaux intemporels et de couleurs sensibles, pour cerner au plus prés la demande des clients. Au centre, le vide-
poches « Podium » que Julien Fuentes vient de concevoir, avec la lampe de bureau « Capeline =, pour I'éditeur Made.com: 2. Julien, dans le décon romantique quil a
rénové pour le showroom de robes de mariée Blane Créme. Le Marseillais développe une approche de architecture d'intéricur débarrassée de tout égocentrisme,
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CI-DESSUS Deux intérieurs congus par Julien Fuentes. 3. Dans cet appartement situé aux Catalans, pour ouvrir la vue a 1807, Julien a habillé d’un miroir la séparation du
balcon (fauteuils, Margaux Keller pour Bibelo). 4. Coin repas sur tapis de béton, table, Knoll, chaises et applique, Muller Van Severen pour Valérie Objects. 5. Lit en alcove
entre deux dressings. 8, 7, 8. A la Cité radieuse, pour mettre en scéne les ceuvres d'un couple de collectionneurs, un espace rajeuni mais fidéle 4 esprit de Le Corbusier.
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MARSEILLE

Coté laboratoire urbain

AU CCEUR DE L'UN DES QUARTIERS LES PLUS DESHERITES D'EUROPE, LA FRICHE LA BELLE DE MAI OFFRE DEPUIS 1992 UN TERRITOIRE DE
RESISTANCE A L'APPAUVRISSEMENT CULTUREL ET A UENNUL. A PARTIR DU NOYAU ORIGINEL, ANCIENNE MANUFACTURE DE TABAC RECOMNVERTIE,
PLUSIEURS ARCHITECTES (JEAN NOUVEL, PATRICK BOUCHAIN, MATTHIEU POITEVIN...) ONT PENSE LE DEVELOPPEMENT ARCHITECTURAL
DU SITE EN TANT QU’ESPACE PUBLIC INSERE DANS SON TISSU URBAIN. UNE AVENTURE PIONNIERE, DEVENUE REFERENCE MONDIALE,

FABRIQUE ARTISTIQUE

Pas moins de 100000 m?* ouverts a tous, on se cotoient des aires de
Jeux et de sport, des salles de spectacle, un restaurant, des jardins
partagés, un café-librairie, une créche, des espaces d’exposition,
un toit-terrasse {(envahi les soirs d'été), un centre de formation. des
studios de répétition... Ceeur battant de la Belle de Mai, La Friche est-
elle un village expérimental ? Une ruche culturelle? Ce bout de ville
est surtout devenu une république participative qui catalyse toutes
les formes d’expression, suscite le débat. la rencontre. la découverte,
Dernier projet en date : une école primaire, a livrer en 2020,

LA FRICHE LA BELLE DE MAI
A l'affiche cette saison, la photographe Bettina Rheims et 'exposition
« Par hasard », organisée avec les musées de Marseille.

CI-DESSUS 1. Vue dvpu]s le toit-terrasse., la Iresque de lartiste Remed, Leitve d Marseille, 2, 6. Interventions ¢du eraphiste Gérard Pars-Clavel sur les murs du
2" erage. 3o Alain Arnaudet, divecteur de la Friche, devant 'eenvre de Chourouk Hriech, réalisée pour la Plateforme, espace dédié i la jeunesse. 4. Des jardins

partagés au bord des voies ferrées. 5. Le skatepark, haut lieu de la culture sireet. 7. Le vestaurant Les Grances Tables, espace de 5300 m* anx allures industrielles,

66



MARSEILLE

Coté esprit collectif

DANS UN MONDE TOUJOURS PLUS CHANGEANT, LA VILLE INTERROGE NOTRE CAPACITE A VIVRE ET A FAIRE ENSEMBLE. CHAQUE EPOQUE
BATIT SON UTOPIE, LA GENERATION Y INVENTE DES BASTIONS A SA MESURE. NOTAMMENT A MARSEILLE, OU DEUX TRENTENAIRES,
BENOIT JOBERT ET MATTHIEU BRUGIERES, ONT LANCE THE BABEL COMMUNITY, UNE NOUVELLE TYPOLOGIE DE BATIMENT, SORTE D'OASIS
URBAINE OU, POUR ENTRER DANS LA VIE ET CONQUERIR LA VILLE, DE JEUNES ACTIFS COLLABORENT ET MUTUALISENT,

COLIVING ET COWORKING

Dans ce premier immeuble de coliving en
France, les jeunes nomades ou les entrepre-
neurs qui lancent une activité trouvent un
refuge a leur mesure : logements individuels
ou en colocation, plateaux de coworking,
salles de réunion et de sport, cinéma, ser-
vices hoteliers... Le tout, aussi cosy qu'un
boutique-hétel ! Au rez-de-chaussée, un
bar-restaurant chaleureux sert d’inter-
face entre le batiment et le quartier. Non
contents de soigner le décor, les créateurs
du concept multiplient les événements pour
qu’'émerge un véritable esprit de commu-
nauté. En filigrane, c’est une nouvelle ma-
niére de favoriser le collectif qui s'invente,
avee une définition du nous libre et agile.

THE BABEL COMMUNITY
A la pointe du renouveau urbain, le concept
essaime a Montpellier, Grenoble, Paris, Lille...
25 ouvertures programmées d'ici a 2025.

CI-DESSUS 1. Aux commandes d'un barrestaurant ouvert du petit déjeuner au cockuail en soirée, la chef Sandra concocte nne cuisine savourense, mélant accerits
locaux et exotiques, 2, 5. Autonr de Iatrium se déploient les espaces de coworking: 170 postes de travail et 100 places en salles de réunion. 3. Benoit Jobert, eréateun
du concept avee Matthien Brugieres. 8, Mi-trattoria, mi-bistrot, le rez-de-chaussée est aussi un lien de (ravail informel, un espace de métissage social et culturel,
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Coté esprit collectif

LA MUSIQUE ET LE CINEMA : DEUX COMPOSANTES ESSENTIELLES DE LA VIE CULTURELLE PHOCEENNE. LOCOMOTIVE HISTORIQUE DU
« COURS JU », UESPACE JULIEN, QUI ACCOMPAGNA L'ESSOR DU RAP, RESTE UNE VIBRANTE PASSERELLE ENTRE DES MONDES
TRES DIVERS. VERS LA JOLIETTE, LETONNANT CINEMA EUROPACORP, MULTIPLEX INAUGURE EN AVRIL PAR PATHE-GAUMONT, TEMOIGNE
DE U'IRRESISTIBLE ATTRACTIVITE DE LA VILLE POUR LE SEPTIEME ART. MARSEILLE, TERRE DE TOURNAGES ET DE CINEPHILES |

CREUSET MUSICAL CINEMA AUTREMENT
De Stan Getz a Chet Baker, de IAM 4 Higelin, des musiciens Carrossé par le designer Ora-ito, le plus beau cinéma d’Europe
légendaires ont écrit la saga de cetie salle. Prés de 6000 concerts au s'est posé a Marseille, Equipé de salles luxueuses offrant des effets
compteur en trente ans ! Aujourd hui, 'Espace Julien continue d'ac- sensoriels immersifs, des innovations et des concepts de confort
cueillir, dans une proximité inégalée, les meilleurs artistes du mo- inédits, ce multiplex hors normes fait vivre des expériences
ment, tout en servant de scéne-école aux talents émergents. Intime uniques a ses spectateurs. Dans la salle Kids, les enfants font du
comme un club. métissé comme la ville et infatigablement festif. toboggan, et dans la Tediber, on savoure le film allongé dans un lit.
L’ESPACE JULIEN CINEMA EUROPACORP LA JOLIETTE
Pop. rock, chanson, hip-hop, funk, jazz, salsa... Eclectisme Quatorze salles dont trois Premium, espace de réalité
musical et rencontres avec des artistes « grandeur nature ». virtuelle et bar Le Scope, avec terrasse sur la Joliette.

-

CI-DESSUS 1. En road wrip entre Paris, Marseille e1 New York, le duo Loo & Monetii et sa pop électro, tendre et mélancolique ont fait étape a I'Espace Julien. 2. Patrice
Angosio (d ganche), fondatenr et divectenr de 'Espace Julien. etson complice Christian Arcamone, directeuradjoint. 3. Une scéne ouverte a tous les conrants musicaus.
4. Le cinéma EuropaCorp et son design futuriste; signé Ora<ito. 5. Pierre-Francois Duwat, le directeny, 6, Dans la salle Kids, coulewrs acidulées, toboggan et bacs a Lego,
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MARSEILLE

Coté créateurs

DESSINATEUR PASSIONNE DEPUIS SON PLUS JEUNE AGE, JOAN CECCALDI A CHOISI LE METIER DE GRAPHISTE A 15 ANS. SA VOCATION,
CONFORTEE PAR UN STAGE CHEZ « TOUS DES K », LE STUDIO DE STEPHAN MUNTANER ET DIDIER DEROIN, S'EST ENSUITE
AFFIRMEE AUX BEAUX-ARTS DE RENNES. LE JEUNE MARSEILLAIS COMMENCE ALORS A CONSIDERER SA VILLE AVEC UN NOUVEL CEIL,
TENDRE ET ATTENTIF. RENTRE AU BERCAIL, IL CREE SA PROPRE MARQUE, QA OF LIFE, EN HOMMAGE A MARSEILLE.

EFFERVESCENCE GRAPHIQUE

« C'est le oai», dans le parler marseillais,
signifie « c’est le chaos, la panique »,
Ce tumulte ambiant d’une ville en muta-
tion a inspiré a Joan Ceccaldi des images
constellées de symboles ensoleillés et im-
prégnées d'un joyeux désordre. Le gra-
phiste les décline sur des affiches, des
objets illustrés ou encore, en collaboration
avec des décorateurs, il en habille des
halls d'hotel, des salles de restaurant...
Mais Joan pilote également des projets en
grand format, notamment pour la Fiesta
des Suds, festival de musique dont il in-
vente la scénographie spectaculaire sur le
moéle portuaire du J4. Un talent a I'image
de Marseille : multiple et chatoyant!

. AlEn. = e .

“llﬁﬂulqmuumxs s 7 . - N R OAT OF LIFE

ﬁﬂg’h—f‘. | i - B I lIconographie urbaine déclinée sur affiches,
: = ' papiers peints, vaisselle, coussins... Atelier
de sérigraphie et travail sur commande.

CI-DESSUS 1, 4, 5. Pour la Fiesta des Suds, célébre festival de musiques du monde, Joan Ceccaldi imagine chaque année une identité visuelle faite d'un mix de
motifs évoquant le mélange des cultures et des publics, Lors de I'édition 2019, il a balisé I'esplanade du J4 avec des paravents, des abar Jour géants et des guirlandes
festives. 2. Une eréation signée Joan, photomontage onirique d'images urbaines, 3. Vet d'un teesshirt Oai of life, le créatens au pied d'une lampe XXL.
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Coté créateurs

EN MATIERE DE CREATION, LE GRAND CREUSET MARSEILLAIS MELANGE TOUTES LES DISCIPLINES, LES NOSTALGIES ET LES AUDACES, DEUX
EXEMPLES TRES DIFFERENTS ILLUSTRENT CETTE VITALITE, DANS SON ATELIER DE LA PORTE D'AIX, LA PEINTRE ANNE DU BOISTESSELIN S'INTERESSE
A LA MEMOIRE DES LIEUX, AUX THEMES DE L'ABSENCE ET DE LA DISPARITION. VERS LA BELLE DE MAI, LE JEUNE FRANKIE TRANCHOT
INVENTE UN NOUVEAU CHIC URBAIN SOUS LA MARQUE DABABO, EN TAILLANT DES SACS DESIGN DANS DES BACHES DE CAMION RECYCLEES.

PEINTRE D’ATMOSPHERES

Artiste trés singuliére, Anne du Boistesselin
a quitté Le Caire ou elle vivait pour s'ins-
taller & Marseille en 2014, dans un atelier
du quartier de la Joliette. Luttant contre
I'oubli, elle ranime des atmosphéres su-
rannées, dans ses tableaux aussi bien que
dans ses installations pop-up, qui font sortir
le sujet du cadre pour recréer, grandeur
nature, des salons déserts, des chambres,
parfois un appartement entier. Référence
aux portraits d'intérieurs pratiqués aux
XVII* et XIX® siécles, son travail joue sur des
perspectives faussées et sur I'incertaine fron-
tiere qui sépare Orient et Occident... Une
émouvanie plongée dans le décor des jours
enfuis et le romantisme de la mémoire.

ANNE DU BOISTESSELIN
Peintre et plasticienne, créatrice de paysages
urbains ou intérieurs. Installations
et expositions dans des lieux atypiques.

RECUP CHIC

Architecture, danse, couture... Habité
de plusieurs passions et doté de diffé-
rentes cordes a son arc, le jeune Frankie
Tranchot a d'abord commencé par des-
siner des vétements. Mais I'idée décisive
germe le jour ot il déniche un stock entier
de chutes de baches de camion. Cette
matiére éclatante, résistante, impermeéable
et recyclable va lui inspirer une ligne d’ac-
cessoires el de bagages alternatifs et tres
fonctionnels, entiéerement concus et faits
a la main dans son atelier. La marque
Dababo était née! Elle estampille désor-
mais des sacs a main, a dos et de voyage,
carrossés comme des bolides, taillés pour
I"aventure urbaine et la vie nomade.

: DABABO

Collection vendue en ligne. On la trouve

aussi 4 Marseille chez Le Diable méridien
et Sophie Ferjani La Sélection.

CI-DESSUS 1. Dans I'atelier d’Anne du Boistesselin, deux grandes toiles de la série « Flewr bleue, tapis volant» derriere des éléments de pop-up (poufet fauteuil), en médium
peint. 2, Une artiste concernée par le theme de la disparition, appliqué aux personnes, aux lieux ou aux architectures, 3. Frankie Tranchot, le créateur de la marque
Dababo, dans son atelier, devant I'affiche du sac pliable « Origami». 4. Collection automne-hiver: déclinaison colorée du sac « Transporter», en bache de camion recyelée.
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MARSEILLE

Coté déco inspirée

KARINE LANNY, CREATRICE AUTODIDACTE DE MONOCHROMIC, REVISITE LES ICONES ET QUESTIONNE LES SYMBOLES POUR LES REINTERPRETER
SOUS LA FORME D'OBJETS GRAPHIQUES EN CERAMIQUE, SOUVENT ULTRA-COLORES ET EMPREINTS DE REFERENCES MULTIPLES. EMMANUELLE
ODDO, L'CEIL ACERE ET LE CCEUR VOUE A L'ESSENTIEL, FASCINEE PAR L'AME DES OBJETS ET DES HUMAINS, INVENTE CHEZ PIECE A PART
DES PROJETS CURATORIAUX AU SERVICE D'ENTREPRISES. ELLES ONT CHOISI MARSEILLE, FASCINEES PAR SON HUMILITE ET SES CONTRASTES,

DETOURNEMENT D’ICONES

L'aventure commence avec « Muette », cigale provencale graphique
osant s’afficher en jaune fluo ou bleu odyssé. Les décorateurs
s'en emparent, jouant de son accumulation sur les murs. Suivront
«La Butineuse », sacre de I'abeille, « Tribu », créche contemporaine. ..
Dans son nouvel atelier immaculé, Karine Lanny sculpte 4 la main
les figures, coule I'argile dans les moules puis ourle de couleurs.

MONOCHROMIC
Création d'objets de décoration en céramique peinte
(peintures Ressources), atelier de fabrication a Marseille.

L’ART DE COLLECTER

Une jeunesse bohéme, un passage dans I'industrie du luxe et le
marché de I'art, et Emmanuelle Oddo invente Piéce a part, studio
curatorial qui sélectionne et produit des piéces uniques pour sublimer
les intérieurs ou accompagner les entreprises dans leur quéte d'image.
En toile de fond, un désir de simplicité et un refus de I'inessentiel
qui donnent aux choix d’'Emmanuelle une personnalité singuliére.

PIECE A PART
Studio de curation et galerie d’art. Accompagne particuliers et
entreprises dans la constitution de collections et projets artistiques.

CI-DESSUS 1. Inspirée du cubisme, « Tribus revisite la sainte créche. 2. « Divine », Vierge relookée. 3. Karine sculpte la forme & la main dans le platre avant de concevoir
ses moules. 4, Chez Piece i part, la pureté des choix d'Emmanuelle promet un bel avenir i sa galerie. Premier plan, vases tricoiés de Charles-Antoine Chappuis, au fond,
banquette peinte par Caroling Denervaud. 5. Amphore en grés chamottée, Mano Mani, 6. Petits vases en céramique, Kerryn Levy, grand vase en grés, Malwina Kleparska.
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Coté deéco inspireée

A MARSEILLE, LA DECORATION AIME FLIRTER AVEC LES RIVES DE LA MEDITERRANEE. A DEUX PAS DE LA PLAGE DES CATALANS, UN CONCEPT
STORE DEDIE A LA VIE EN TRIBU A OURLE SA CANTINE DE LUMINEUSES TERRES CUITES TERRACOTTA, UNE VISION DE LA MAISON DESIGN
VERSION SUD. AU CCEUR DES HISTORIQUES DOCKS DE LA JOLIETTE, PATRIMOINE MARSEILLAIS REVISITE EN LIEU DE VIE, LA MERIDIONALE

MAISON DE DECORATION ALINEA FETE SES 30 ANS LE TEMPS D'UN POP-UP STORE, DONT LES COLLECTIONS SONT UNE ODE A LA VIE AU SOLEIL.

JOYEUX BAZAR

Dans le quartier des Catalans, Audrey Colombani et Jessie
Hessmann ont pensé Aussih comme une maison de quartier. On
yviendrait s inspirer d'influences déco, s’enticher d’un beau livre
édité chez Phaidon, d'un sautoir de jeune créatrice, d'un vétement
de pluie Rains, de chaussons fourrés pour le petit dernier, puis gri-
gnoter en tribu attablé face au bar de la cantine tout de terracotta.

AUSSIH
Concept store pour la famille, cantine, organisation
de diners éphémeres, décors et ateliers thématiques.

POP-UP ANNIVERSAIRE

Alinea, la plus méditerranéenne des enseignes pour la maison, féte
ses 30 ans et emballe la planéte déco a grands coups de nouveatés !
Parmi elles, 'ouverture jusqu’en mars d'un espace éphémere de
brique et de pierre, au ceeur de I'emblématique batiment des Docks.
Les collections s’y déploient sur 500 m? avec des services pensés pour
citadins (livraison a vélo, montage a domicile, conseils personnalisés).

ALINEA POP-UP STORE
L'enseigne s’installe jusqu’en mars aux Docks Village.
Services livraison, montage de meubles et conseils.

CI-DESSUS 1. La cantine d'Aussih sert en ses murs ou en terrasse au patio au déjenner une cuisine locale et familiale. Diners de chefs une fois par mois. 2. Audrey et
Jessie sélectionnent mobilier design et vintage, luminaires, vétemenis et accessoires, vaisselle, comme les terres portugaises de Casa Cubista. 3, Cet hiver en vitrine: « Le design
des années 50-70%», 4, 5, 6, Dans le décor brut des Docks Village, Alinea distille pour six mois un gotit de Méditerranée & travers ses collections pour la maison.
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Coté déco inspirée

IMAGINE ILY A VINGT ANS PAR VIRGINIE DUMON ET SA MERE, LA DESIGNER-STYLISTE MARIE-HELENE LEGRAND, L'ANE BLEU, ROI DE UETHNIQUE
CHIC ET DES TENDANCES HORS PISTE, A ABORDE UN TOURNANT. TANDIS QUE MARIE-HELENE S'INSTALLAIT DANS LE SUD MAROCAIN,
VIRGINIE DEPLACAIT SON SHOWROOM DANS LES ANCIENS BAINS DE BRETEUIL ET OUVRAIT UN STUDIO D'ARCHITECTURE D’INTERIEUR. PLUS
MATURE, MAIS TOUJOURS AUSS| JEUNE D’ESPRIT, 'ANE BLEU Y VIT SA NOUVELLE VIE AVEC UNE INLASSABLE ET INCLASSABLE CREATIVITE.

INTERIEURS REVISITES

Bride tenue d'une main ferme par Virginie Dumon, L'Ane bleu
s’engage aujourd’hui sur une voie clairement contemporaine. et
aborde le domaine du conseil grice a une équipe d’architectes
d’intérieur pilotée par Virginie. Ce laboratoire d’idées fournit un
accompagnement sur mesure, de la conception au suivi de chantier,
en passant par la simulation fine du projet en 3D. Epaulé par une
pléiade d’artisans triés sur le volet, il diffuse, a travers ses multiples
réalisations, une philosophie gagnante : inspiration méditerranéenne,
travail méticuleux des matiéres, force de la couleur et des lignes.

L’ANE BLEU
Maison de décoration (Sarah Lavoine, Paola Navone, Petite Friture,
Caravane, HKliving...), studio de design et bureau d’édes.

CI-DESSUS Quelques rénovations signées L'Ane bleu. 1, 2. A Aix-en-Provence, un appartement bourgeois revisité dans un esprit graphique et glamour. 3. A Sanary,
une maison de villégiature XIX® invite la végétation dans une chambre par la grice d'un papier peint (Anambo). Pouf et fautenil, Sarah Lavoine. 4, 6. Un appartement
marseillais décloisonné et éclairé par une verriére d’esprit Mondrian (cuisine, Bulthaup). 5, 7. Virginie Dumon dans le showroom de la rue Breteuil, son lieu d'inspiration.
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Coté réveil sur mer

VILLE PLURIELLE, A LA FOIS URBAINE ET ENLACEE PAR LA MEDITERRANEE, S| MARSEILLE A LE GOUT DES BEAUX HOTELS, SEULS DEUX D'ENTRE
EUX OUVRENT GRAND LEURS FENETRES SUR LA MER. SUR LES HAUTS DE LA CORNICHE, LE RICHELIEU, LONGTEMPS A L' ABANDON, S'EST
METAMORPHOSE EN CARTE POSTALE BALNEAIRE SOUS LE NOM LES BORDS DE MER. PLUS BAS, C'EST LEX-HOTEL PALM BEACH, DENOMME

DESORMAIS NHOW MARSEILLE, QUI PORTE HAUT ET FORT LES CONTRASTES ESTHETIQUES D'UNE CITE AUSS| ETONNANTE QU ENIGMATIQUE.

A
SOUVENIRS BALNEAIRES

Sur la corniche, Les Bords de Mer, nouvel hétel des Domaines de
Fontenille, replonge la ville dans les années 1930, L'édifice, rénové
par 'architecte Yvann Pluskwa, renoue avec ses racines Art déco,
réchauffées de touches design, et accroche ses chambres épurées en
belvédére au-dessus de la mer. Une extension contemporaine avec un
restaurant sur I'eau, terrasses, piscine sur le toit et spa sous la roche.

LES BORDS DE MER
Hétel collection Les Domaines de Fontenille, 19 chambres
avec vue sur mer, restaurant ouvert tous les jours midi et soir, spa.

AMBIANCE AQUATIQUE

Conceptualisé par les architectes Claire Fatosme, Christian Lefevre
et Teresa Sapey, lieu de contraste entre les ténébres d'une ville en dé-
sordre et la lumiére de la Méditerranée a ses pieds, I'hotel Nhow dé-
tonne. Un parcours initiatique et ludique des profondeurs sombres
et aquatiques du Tunnel Bar jusqu’a I'éblouissement du restaurant
Les Bains, la table du chef Benjamin Mathieu qui fait carton plein.

NHOW MARSEILLE
Hotel et restaurant Les Bains (du mardi au dimanche a midi
et du mardi au samedi le soir), bar, rooftop, piscine, spa.

CI-DESSUS 1. Sur la comiche, I'ex-Richelien renoue avec son glorieux passé Art déco grice i I'architecte Yoann Pluskwa, 2. Le spa minéral. 3. Les Bords de Mer déroule un
panorama exceptionnel sur la Méditerranée. Décoration par les propriétaires, Frédéric Biousse et Guillaume Foucher, et la décorauice Beryl Le Vasseur: 4. I'hotel Nhow
sur la comniche. 5. La nouvelle garde du restaurant Les Bains: le chef Benjamin Mathieu (d gauche) et le chef patissier Nicolas Preud homme, 6. Lobby et banc de sardines.

76



Coté escales en ville

LA-HAUT SUR LES COLLINES, UN JEUNE COUPLE ESTHETE A PLANTE ENTRE LES PALMIERS DE SA VILLA UNE CHAMBRE D'HOTES A L'ESPRIT
CALIFORNIEN, OU TOUT LE MOBILIER ET LA DECORATION SONT A VENDRE. A DEUX PAS DU VIEUX-PORT, UN HOTEL PARTICULIER ET SON JARDIN
OMBRAGE SE FONT LIEU DE VIE ET D’ENVIES, DE SON RESTAURANT AUX PROPOSITIONS VEGETALES A SON BAR ET SALON DE THE, DE SON
CONCEPT STORE BOHEME A SES CHAMBRES HABILLEES DE SIMPLICITE. COMME AUTANT DE BULLES D'OXYGENE DANS LA FRENESIE URBAINE.

VINTAGE CALIFORNIEN

Quartier du Redon, aux portes du Parc national des Calanques,
souffle sur La Pinéde un petit vent rétro californien. Sous les pal-
miers de leur jardin avec piscine, Léa et Thomas, créatifs dans'ame
et chineurs insatiables, ont imaginé, comme une cabane, un studio
a louer dans lequel la décoration est a vendre. Coups de caeur assu-
rés et farniente au creux d’un salon extérieur réservé aux invités.

LA PINEDE
Studio meublé, cuisine et espace extérieur ombragé, jardin,
piscine. Equipements enfants et décoration en vente sur demande.

LIEU MULTIPLE

En plein centre~ville, proche du Vieux-Port, la Maison Montigrand
prend vie dans un ancien hotel particulier avec jardin. La,
i 'ombre du marronnier, un restaurant bouillonne d’idées et
d’événements, tandis qu’a U'intérieur se succeédent salon de thé,
bar, concept store d’artisanat du monde, espace beauté et bien-
étre. Rénovés, deux batiments voisins abritent des chambres

MAISON MONTGRAND
Hotel, restaurant, bar, salon de thé et patisseries Oh Faon!,
concept store Casa Bohéme, espace beauté, salle de séminaire.

CI-DESSUS 1, 3. A La Pinéde. Léa Dominguez, photographe, et Thomas Lecointe, chroniqueur déco sur la chaine Téva, mettent en scéne leur passion pour la chine,
souvenir d'un coffee-shop déco qu'ils tenaient au marché aux puces de Saint-Ouen. 2. Esprit bois et surf dans le coin salon extérieur dédié aux hotes. 4. Artisanat dumonde,
les retours de voyage de Wahiba 4 la boutique Casa Bohéme chez Maison Montgrand. 5. Aranchini et butternut, recette végétale du chef Bruno Holaind. 6. Jardin en ville.
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Coté escales en ville

DANS LE CENTRE-VILLE, LA CANEBIERE REVE D’UN AVENIR REINVENTE AVEC I'ARRIVEE D'UN HOTEL MERCURE ET D'UNE BRASSERIE ATTENANTE, UNE
REALISATION SIGNEE PAR ' AGENCE TANGRAM ET PORTEE PAR LA VOLONTE DE LA VILLE DE REDORER LE BLASON DE L' ARTERE DELAISSEE.
DOUCEMENT, UNE DYNAMIQUE CULTURELLE Y REPREND SES DROITS, DE THEATRE EN LIBRAIRIE ET CINEMA RENOVE. DANS LE PANIER, EGALEMENT
PORTE PAR L'ARRIVEE DU MUCEM ET LE RENOUVEAU DU QUARTIER, UN ANCIEN COUVENT RECELE LE SECRET DE SUITES A LOUER EPUREES.

REECRIRE LE PASSE

Saluons I'ouverture sur la Canebiére d'un hotel Mercure et de sa
brasserie Le Capucin, premiére réalisation du projet Grand Centre-
Ville, espoir de renaissance d’une artére autrefois emblématique. Sous
Ia houlette de I"agence d’architectes et d'urbanistes Tangram, le bad
haussmannien a été reconfiguré et 'aménagement intérieur pensé
comme une déclinaison contemporaine de I'imagerie marseillaise.

MERCURE CANEBIERE ET BRASSERIE LE CAPUCIN
90 chambres, 3 suites, dont une avec terrasse, salles de réunion,
brasserie Le Capucin du chef Sylvain Touati.

REPOS MONACAL

Dans I'effervescent quartier du Panier, tel un trésor caché,
derriére les portes d'une ancienne fonderie royale du XVII* siécle
transformeée en couvent par les jésuites, se gotite un calme épuré.
Celui de dix suites avec cuisine, rénovées et transformées par
les propriétaires du lieu en adresse d’initiés, aux belles pro-
portions immaculées ponctuées ¢a et la de piéces design.

LE COUVENT
10 suites de standing 4 louer, équipées de cuisines
et salons, allant de 35m* a 95m* en duplex.

CI-DESSUS 1. Réhabilité dans son style d'origine par I'agence Tangram, 'hétel Mercure tend i redynamiser la Canebiére. 2, La brasserie Le Capucin, tenue parle chef
Sylvain Touat, cuisine bistrot et familiale dans un cadre rétro. 3, Tangram repense les codes de la Provence: géométrie des tomettes, utilisation du cannage, tonalités terre
cuite, luminaires en laiton. 4. Le Couvent, un ancien lieu monacal dont I'escalier central méne & dix suites a louer. 5, 6. Belles proportions, salons et cuisines équipées.
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Coté escales en ville

FACE A LA COLLINE DE NOTRE-DAME-DE LA-GARDE, LES LOGGIAS DE CET HOTEL HISTORIQUE OFFRENT UN PANORAMA SPECTACULAIRE
SUR LE LACYDON, LES QUAIS ET LE VA-ET-VIENT DES BATEAUX. REFUGE PREFERE DES PERSONNALITES DEPUIS SON OUVERTURE
DANS LES ANNEES 1950, LA RESIDENCE DU VIEUX-PORT RESSUSCITE L' AMBIANCE DE CETTE EPOQUE INDUSTRIEUSE ET JOYEUSE, OU LES
COULEURS CLAQUAIENT AU VENT DE L'OPTIMISME. ESCALE PARFAITE POUR PARTIR A LA DECOUVERTE DE MARSEILLE.

BELVEDERE IDEAL

En 2008, le décorateur Franz Potisek a relooké ce fleuron hotelier
dans 'esprit des fifties, en détournant les codes modernistes avec
une fraicheur jubilatoire. Les références a Prouvé, Miro, Calder...
imprégnent les chambres au design vitaminé, les salons et la brasse-
rie, Le Relais 50. On aime s'installer en terrasse pour savourer I'ame
du Vieux-Port et les assiettes inventives du chel Noél Baudrand.,

LA RESIDENCE DU VIEUX-PORT
Au ceeur de la ville, 45 chambres et suites avec vue
panoramique sur le Vieux-Port. Confort étoilé.

CI-DESSUS 1. Aurez-dechaussée, ambiance joliment psychédélique pour le salon-hibliothéque éclairé par un vitrail d’origine (fresque de Svlvie Nicolas, canapé chromatique,
Kwok Hoi Chan pour Steiner) 2. Le salon-club, pour prendre son petit déjeuner sous I'eeil de la Bonne Mére. 3. Dans les chambres, le décorateur Franz Potisek a réinventé
le style années 1950 en toute liberté: couleurs pimpantes et lignes architecturées. 4. Au Relais 50, carte bistronomique et mariages de saveurs inédits signés No€l Baudrand.
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Coté Noailles cosmopolite

LE CCEUR DU « VRAI MARSEILLE » BAT SANS DOUTE ICI, ENTRE LES RUES LONGUE-DES-CAPUCING ET D'AUBAGNE. MARCHE COSMOPOLITE, LE
QUARTIER A RETENU DANS SES MAILLES, AU FIL DES SIECLES, LES SUCCESSEURS DES NEGOCIANTS LIBANAIS, ITALIENS, ARMENIENS, JUIFS,
MAGHREBINS... ATTIRES PAR LE GENIE COMMERCIAL DE LA VILLE. CE TISSU BIGARRE DE BOUTIQUES ANCIENNES ET D'EPICERIES ARABES, TRAITEURS
ASIATIQUES, TAILLEURS AFRICAINS, CAPTURE AUSSI NOMBRE DE JEUNES CREATIFS. RECEMMENT ENDEUILLE, NOAILLES FAIT FRONT AVEC COURAGE.

FIBRE ARTISANALE

Jihane Azizi apprit le métier dés 12 ans,
en travaillant aux cotés de son pére, com-
mercant a Noailles. Mais. trés vite, la jeune
fille veut se démarquer. Audacieuse («j'ai
wn @il qui va un pew loin », dit-elle), elle
insuffle un esprit déco a sa boutique, capte
les tendances, fait déborder ses rayons de
produits authentiques, sourcés en Tunisie,
au Maroc, en Eg_\_'pl(’u Vanneries et sus-
pensions en osier, en rotin, en alfa, tapis
berbéres de 1'Atlas, vaisselle de Fés ou de
Tamgroute: armée d'un flair infaillible,
Jiji précéde la demande, conseille des
maisons d'hdtes ou des hétels. Pour Noél,
sa boutique est une mine d’idées cadeaux !

JIJT LA PALME D'OR
Magasin de déco et caverne d’Ali Baba.
Objets artisanaux en provenance du
Maghreb. Fabrication a la demande, conseils.

CI-DESSUS 1, 2, 4. Impossible de passer rue d’ Aubagne sans étre irrésistiblement attiré par la foisonnante devanture de La Palme dor, joveuse sélection de produits
dans lair du temps: vannerie et sparterie artisanales, tentures et tapis faits main dans I'Atlas marocain ou le Sud tunisien... 3. Toujours affairée et souriante,
Jiji réorganise son magasin tous les matins. 5, Un art de la table authentique: vaisselle ristique en céramique de Tamgroute, verres Beldi, couverts en bais de eitronnier. .
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Coté Noailles cosmopolite

EN 2016, JULIA SAMMUT, EX-JOURNALISTE GASTRONOMIQUE, FOOD ADDICT ET GENIALE ENTREPRENEUSE, MATERIALISAIT SON REVE : OUVRIR
UNE EPICERIE-RESTAURANT A NOAILLES, BAPTISE « UIDEAL », LE LIEU A TENU SES PROMESSES. REGORGEANT DE CONDIMENTS, PATES,
FROMAGES, DOUCEURS, HUILES, VINS, SELECTIONNES CHEZ LES MEILLEURS PRODUCTEURS, IL EST DEVENU LA CANTINE LA PLUS COURUE
DE MARSEILLE. NOUVEAUTES : UN SERVICE TRAITEUR ET LIVRAISON, ET UNE GAMME DE DELICIEUX BOCAUX, LES RECETTES DE L'IDEAL.

NOEL DU MONDE

Un Noél multiculturel dans une ville mo-
safque : on en révait, Julia Sammut I'a fait!
Sur la table scintillante dressée au coeur
de L’Idéal, notre globe-trotteuse des sa-
veurs a entremélé avec esprit les traditions
gourmandes du Maghreb et d'Arménie,
de Sicile et de Turquie... Une savoureuse
cohabitation, dans laquelle la poutargue de
Martigues s’amourache du fenouil proven-
¢al, la courge rotie se pimente d'épices ira-
niennes, les moules de Bouzigues s’orienta-
lisent a la mode d'Istanbul. Coté douceur,
il y aura treize desserts, et plus: gateau
arménien au blé entier, cassatas, kadaifs,
dattes, manicotti au miel, fruits du dragon,
loukoums... La féte de tous les gofits.

EPICERIE-RESTAURANT L'IDEAL
" Repaire ot acheter des délices inconnus,
déguster un plat sudiste ou choisir le meilleur !
sandwich. Service traiteur et livraison. - ]

CI-DESSUS 1. Dans le blond décor de L'Idéal (Honoré), une table de féte marseillaise et internationale, éclairée par des bougeoirs de Tamgrowe (Jifi la Palme d'or).
2. Délices salés et sucrés, de haut en bas: manicott au miel (Le Carthage), canditi et oranges confites (Ali), loukoums (Journo), moules farcies (Toinou), courge aux
épices (Saladin), giteau au blé tendre etabricots d’Arménie (Murat). figues et daties (Saladin), fruits du dragon (Tamky), grenades etagrumes (Mas Daussan et L'Idéal)....
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CoOté restos meétisses

CERTES PROVENCALE DANS SES RACINES, MARSEILLE EST AVANT TOUT UNE CITE MULTICULTURELLE AUX INFLUENCES VENUES DE TOUTES LES
RIVES DE LA MEDITERRANEE. UN METISSAGE HEUREUX POUR QUI AIME LES SAVEURS VOYAGEUSES. CAP SUR D’AUTRES HORIZONS CULINAIRES.
D’'ABORD L'ORIENT CHEZ YIMA, OU ELLA AFLALO REND HOMMAGE A LA CUISINE DES FEMMES DE SA FAMILLE, ENTRE ISRAEL ET MAROC.
PUIS EMBARQUEMENT VERS LA GRECE, LE LIBAN, L'ITALIE OU L'ESPAGNE CHEZ CLUB RIVIERA, REPAIRE ENSOLEILLE DES SOUVENIRS D’AILLEURS.

LE CCEUR DES FEMMES LES RIVES DU SUD
Traverser le brouhaha de la rue d’Aubagne et s’installer au comptoir Producteur de musique et épicurien, Victor Parodi met le cap derriére
de Yima pour s’émouvoir du spectacle d’une brigade de femmes du le port avec Club Riviera, voyage visuel et gustatif sur les rives de la
Sud s’affairant 4 I'unisson de leur chef, Ella Aflalo. Généreuse et Méditerranée, de la Gréce au Liban, en passant par Israél, le Maroc,
corsée, cette derniére réinvente la cuisine levantine en hommage I'ltalie, 'Espagne. Dans un décor baigné de lumiére signé Julie
a ses racines israélo-marocaines. Sur fond de transmission, la créa- Guyomard, souvenirs de Santorin ou Capri, défilent mezze, risotto,
tivité de ses plats savamment épicés réconcilie toutes les cultures. couscous, pita kebab parfaitement portés par la chef Léa Bizalion.
YIMA CLUB RIVIERA
Bistronomie orientale, du mercredi au vendredi pour le Cuisine des bords de Méditerranée, ouvert du lundi au samedi
petit déjeuner et le déjeuner. Brunch le week-end de 11h a 15h. pour le déjeuner, et les vendredi et samedi pour le diner.

CI-DESSUS 1. Dans1'élégante sobriété d'un bistrot pensé par 'architecte Pierre Lacroix, aprés un passage remarqueé a la table du concept store Jogging, Ella Aflalo ouvre
Yima. 2. Crépe feuilletée, courge rdtie, ceuf, parmesan, créme de courge, noisettes, roquette sauvage et sumac. 3. Ella, Maria et Auregan, depuis la cuisine ouverte derriére
le comptoir. 4. La terrasse ensoleillée de Club Riviera. 5. Mezze i partager et citronnade. 6. Zellige jaune et blew, osier, blanc chaulé, un condensé des rives du Sud.
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Coté restos metisses

CES DERNIERES ANNEES, UNE PLEIADE DE JEUNES CHEFS DEBRIDES A INVESTI LA VILLE. HETEROCLITES ET DE QUALITE, LES ADRESSES
NE MANQUENT PAS. COUP DE PROJECTEUR SUR UN NOUVEAU CONCEPT DESIGN, LUDIQUE ET INSPIRE DU PAYS DU SOLEIL LEVANT : SHABOO
ET SES MARMITES DE BOUILLON A ACCOMPAGNER D'INGREDIENTS A ATTRAPER SUR UN CONVOYEUR. ET COUP DE CHAPEAU AU
CHEF JULIEN DIAZ, RECOMPENSE DE SA PREMIERE ETOILE CHEZ SAISONS. UNE AUBAINE DANS UNE VILLE QUI NE COMPTE QUE SIX ETOILES.

MARMITES ET VAPEUR

Ancien manager dans le design, Jean-Francois Sengkouvanh a
longuement mri sa reconversion. Shaboo, inspiré de son got pour
la fondue japonaise, propose une expérience ludique et dépaysante.
Dans un décor de comics, face au bouillon commandé, saisissez au
vol sur le convoyeur les garnitures de votre choix. A tester, des dim-
sum aux saveurs métissées, des mochis glacés et du trés bon saké,

SHABOO
Restaurant concept de fondue japonaise et dim-sum.
Ouvert tous les jours pour déjeuner et diner.

PREMIERE ETOILE

De retour de Corse, Julien Diaz ouvrait Saisons fin 2016, épaulé de
son associé sommelier Guillaume Bonneaud, et décrochait en début
d’année sa premiére étoile. Le caeur toujours a 'ouvrage d’une cui-
sine de saison concentrée sur les produits méditerranéens, Julien n'a
changé ni ses tarifs ni ses menus de deux & sept étapes, et organise
diners a quatre mains ou soirées dégustation avec des vignerons.

SAISONS
Restaurant 1 étoile Michelin. Du lundi au vendredi midi et du
mardi au vendredi soir. Soirée dégustation un lundi soir par mois.

CI-DESSUS 1. Jean-Frangois, créateur du Shaboo, pose devant la fresque murale du graffeur culinaire italien Cibo. 2. Devant un bouillon sur réchaud a induction, choisissez
les ingrédients ou des dimsum colorés. 3. Aménagé par son propriétaire, Shaboo fourmille de références au design danois (tahourets, Muuto, lampes, Verner Panton).
4. Julien Diaz, nouvel étoilé chez Saisons. 5. Maki de liche et de thon rouge de Méditerranée sur rachis et créeme de fane. 6. Sobriété d'un décor au service de ["assiette.
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MARSEILLE

Coté cafés et ambiances

L'UNIVERS DE LA RESTAURATION EVOLUE, ET LES LIEUX AUX PROPOSITIONS ALTERNATIVES FLEURISSENT. IL EST DES MOMENTS
POUR S'ATTABLER SOLENNELLEMENT ET D'AUTRES POUR SE REGALER D'UN BRUNCH ANGLO-SAXON ET D'UN TRES BON
CAFE, DONT «LA FIANCEE » A PAR EXEMPLE LE SECRET. PARFOIS, ' AMBIANCE L'EMPORTE ET ON SE LAISSE VOLONTIERS TENTER
PAR DES TAPAS DANS UN CADRE HIPPIE CHIC, BAIGNE DE MUSIQUE ET DE DELICIEUX COCKTAILS SERVIS FRAPPES.

BARISTA PHOCEEN

Quand la culture anglo-saxonne s'exporte nait La Fiancée,
un coffee-shop ouvert par Arnaud et Olivier 4 Toulouse puis
Marseille. Leurs secrets? Un barista professionnel, la Rolls-Royce
des machines a café, un trés bon grain (du torréfacteur parisien
Coutume), des pancakes et cookies, des brunchs a volonté et les
plats de la chef Noémie Legal, le tout servi dans un décor wabi-sabi.

LA FIANCEE
Café, brunch, lunch, breakfast, Ouvert tous les jours
de 8h 30 4 181, les samedi et dimanche de 10h 4 18h.

FLOWER POWER

Les Docks ont le vent en poupe et attirent les établissements
branchés. Pariant sur le quartier, deux restaurateurs aixois ont
laissé la cité voisine pour investir les hauts plafonds d’un lieu
clin d’ceil aux années hippies. Sur place, carte du midi - avocado
toast, gaufre de patates douces, bowls, tapas —, bar a cocktails,
carte du soir plus carnée. Le dimanche, on brunche au soleil.

HIPPIE CHIC CAFE
Restaurant midi et soir, bar a tapas pour 1'apéritif,
brunch le dimanche. Ouvert tous les jours de 11h 30 a minuit.

CI-DESSUS 1, 2. Une terrasse au soleil, un espace blanc aux murs bruts, un bar central en mosaiques blanches, un cadre stylé pour déguster des brunchs quotidiens ou
de petits plats aux saveurs britanniques. 3. La Fiancée, spécialités de cafés et patisseries maison. 4, 5, 6. Sur le quai de la Joliette, le Hippie Chic café effeuille sa déco
seventies et rend hommage aux représentants du mouvement hippy avec une fresque de Jimi Hendrix, réalisée par Nkag du collectif Massilia Graffiti. Adresses page 193
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[Lavie
en douce

DOSSIER REALISE por RENEE GREUSARD

LA GITE PHOGEENNE est devenue so chic. En 2017,
un tiers des demandes demmeénagement
a Marseille provenait d'Tle-de-France,
apprend-on sur la plateforme de
déménagement en ligne Movinga.
Comment ne pas comprendre les
Franciliens? Rien d’autre ne ressemble a
Marseille que Marseille. Il y a bien stir les
clichés — Marcel Pagnol, la Bonne Mére et
les « tss tss » des cigales —, mais laville a
bien plus & offrir. C'est un charme tout
particulier, entre ombre et lumiére,
Moderne, attachante, bouillonnante,
agacante, la ville propose a ses visiteurs
tout autant la Méditerranée que le bazar

des villes d'Ttalie du Sud. Et l'on trouve
aussi bien un « Dictionnaire amoureux de
Marseille » (Paul Lombard, Ed. Plon)
qu'un « Petit Dictionnaire (modérément)
amoureux de Marseille » (Hugues Serraf,
Ed. Gaussen). Dans ce dernier, on peut
lire des choses amusantes comme:

« BOUILLABAISSE : recette de pauvres
devenue plat de riches, la bouillabaisse est,
comme chacun sait, une soupe de poissons
entiers servie avec des croiitons et de la
routlle. Dégustée dans la poignée de
restaurants appliquant scrupuleusement
une charte de qualité rédigée en 1980, elle
est délicieuse mais cotite un bras. Proposée

dans les gargotes a touristes de I'ilot Thiars
et du quai de Rive-Neuve, elle donne des
boutons mais peut alors se payer avec des
Tickets Restaurant ou des Chéques-
Vacances. » Et c'est peut-étre 1a le charme
de cette métropole. « Marseille est pas
une ville pour les touristes », écrivait
Jean-Claude Izzo dans « Total Khéops ».
Avant d'ajouter: « Il n'y a rien a voir. Sa
beauté ne se photographie pas. Elle se
partage. » C'est vrai et C’est faux. Jean-
Claude Tzzo est mort en 2000. Or, la ville
a depuis beaucoup changé. Tl v a plusieurs
Marseille. La tapageuse et sulfureuse, la
banale, labobo et, si I'on veut bien tourner
un peii]a téte, on peut méme juste profiter
d’une vié toute douce. S'imprégner des
pavsages magnifiques des Calanques, des
terrasses a la vue imprenable, manger
dans des restaurants brillants de
créativité. En se faisant-dorloter dans des
spas et masser divinement, en suant dans
des hammams, ou €encore en meéditant
devant des couchers de soleil renversants.
Pour les plus sportifs, il v-a les escapades
et les escalades dans les Calanques, les
randonnées parfois vertigineuses.
Marseille ne manque pas d'idées pour
vous régaler. Et vous seriez bien fada ou
cacou de ne pas vous laisser tenter. ®

@ oMTeM
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BIEN-ETRE

Eloge de la lenteur

Dans la cite écrasée par le soleil, il existe un art de vivre de la détente et de la
déconnexion. Laissez-vous envelopper par la bonté de Marseille. Voici des lieux
de relaxation. de soins et de contemplation 4 découvrir. Faites votre choix!

f—_—~]

UN HAVRE DE PAIX

§'il est bien un lieu incontournable &
Marseille, c’est celui-ci. L'hétel des
Bords de Mer et son restaurant sont
une merveille absolue, un bijou
barré et onirique, une sorte de mur fin
qui se dresse, fier devant I'eau, 4 cing
minutes de la plage des Catalans.
ATintérieur, chaque chambre donne
sur la mer et a travers les baies
vitrées on a la Méditerranée 3 ses
pieds. L'établissement a ouvert en

décembre 2018. Avant, il y avait ] le
Richelieu, un hétel deux étoiles un peu
assoupi, une Belle au Bois dormant qui
aurait pu ne jamais se réveiller sans
Guillaume Foucher, historien de I'art,
et Frédéric Biousse, professionnel du
luxe. Déja associés dans une galerie
d’art & Paris, en couple i la ville comme
dans le business, ils font confiance 4
leur instinct. Leur premier coup de
foudre dans le Sud fut pour le Domaine
de Fontenille. Ils cherchaient une

cinquiéme maison de villégiature, ils
sont tombés sur cette bétisse et ses
3000 hectares de terrain, au ceeur du
Luberon. Au lieu de garder le domaine
pour eus, ils décident de le rénover et
d'y installer un hétel. « Ca nous a
beaucoup amusés, se souvient
Guillaume Foucher. On est passionnés.
Et l'enjeu a chaque fois qu’on tombe
amoureux d'un lieu comme ¢a, c’est
quon essaie de ne pas Pabimer, mais au
contraire de magnifier le sentiment

12 L'OBS/N°2852-04/07/2019

[ RENEEGREUSARD












PATRIMOINE
Cultures

A Y

paralleles

Marseille, le Vieux-Port, le Mucem.

Notre-Dame de la Garde, la Cité radieuse... Par-dela
les visites classiques et incontournables,
“I'Obs™ vous propose un parcours culturel alternatif

et réjouissant. Profitez-en!

UNE BRASSERIE

AU PAYS DU PASTIS

Et siles Marseillais, accrochés  leurs
anisettes, se mettaient eux aussi a boire
de labiére locale et artisanale ? C’est le
pari qu'ont fait Sylvain, pharmacien, et
Salem, marin au long cours, en lancant en
2013 la Biere de la Plaine. Aprés quelques
expérimentations dans la cave d’un
restaurateur ami, les deux passionnés
louent un petit local de 100 meétres carrés
tout prés de la place de la Plaine, au coeur
du quartier du méme nom. L'appellation
de la microbrasserie est toute trouvée.
Comme logo, ils décident de représenter
I'un des arbres de la place. Les fins
observateurs reconnaitront méme dans
ses branches les sacs plastique qui s’y
accrochent, emportés par le mistral les
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2 Vieux-Port, vous propose un cours
délivré par de grands cuistots, Et si vous
avez de la chance, c’est méme le patron
du lieu qui s'exécutera devant vous, le
chef Christian Buffa. A vos tabliers!

¥ Le Mivamar. 12, quai du Port (), Marseille.
08-26-50-05-00, lemiramar.fr

Tarif: 112 €repas inclus, 70 € sans le repus.

—_

UN SEJOUR DECALE

DANS LES QUARTIERS NORD
Marseille est multiple. Il y a le quartier
du centre, autour du Vieux-Port, devenu
tres touristique. Celui de Noailles, resté
gouailleur et populaire. Le Marseille
bourgeois de la Corniche, tourné vers

la baie, et les plages du Prado,
incontournables, tout comme la nature
préservée du parc national des
Calanques. Mais les quartiers Nord de la
ville, ot habitent un tiers des Marseillais,
sont souvent délaissés par les visiteurs.
Initiée en 2010 et structurée en 2013,
alors que la cité phocéenne devenait
capitale européenne de la culture, la
coopérative d’habitants Hotel du Nord
s’est donné pour objectif de transformer
cette image de quartier a Pabandon, en
attirant les touristes chez eux. Au sens
propre, d’abord. L'Hétel du Nord

propose en effet une cinquantaine de
chambres chez I'habitant, En mettant
ensuite en valeur le patrimoine
insoupconné des quartiers Nord. Celui,
industriel et culturel, de 'attachant
quartier de 'Estaque, par exemple. Ou
encore la richesse de Foresta, cette
ancienne carriére de 20 hectares a
I'abandon depuis une trentaine d'années,
que les riverains aimeraient voir

transformer en parc. Contrairement aux
idées recues, le nord de Marseille est
assez vert. C'est 1a, dans les bastides
qu'on cultivait autrefois tous les
légumes qui approvisionnaient la ville,
Le dernier volet des activités de la
coopérative consiste ainsi 3 mettre en
valeur les produits fabriqués dans ces
arrondissements, comme les savons de
la Savonnerie du Midi, Pune des

Trois questions a Sylvain Defrance a bord du “Levantin”

Apponté devant I'hotel Comimnent vous est

de ville, le « Levantin » venue lidée d’acheter
est inratable parmi les le « Levantin » ?
centaines de bateaux du Depuis tout jeune, je suis
Vieux-Port. Le catamaran  un passionné de voile.
de 25 métres de long peut  J'ai acheté mon premier
accueillir jusqua bateau 4 I'ige de 18 ans.

115 personnes. A la belle
saisomn, il proméne locaux
et touristes pour un
brunch au large des
Calanques ou pour le
coucher de soleil dans la
baie de Marseille. Le soir,
il est privatisé et emmeéne
parfois danser au large

la jeunesse dorée locale.
Depuis son poste de
capitaine de cette PME
flottante et florissante,
Sylvain Defrance analyse
les changements qui

ont transformé le visage
de Marseille.

Dés que j'ai pu, jai passé
mes week-ends dans les
Calanques. Ma passion
m'a mené en Guadeloupe,
oli 'offre en matiere

de croisiéres sur des
bateaux a voile est trés
développée. Je me suis
dit: « Pourquoi est-ce
qu'on n'a pas ¢a

a Marseille 2 » Cette ville
a un patrimoine et

un potentiel maritime
énorme. J'ai acheté

un premier bateau

de croisiére en 2004, puis
le « Levantin » en 2009,

En guoi Marseille

a changé ces derniéres
années ?

En prés de quinze ans,
Marseille est peu a peu
devenue une destination
touristique incontournable
en Méditerranée. L'arrivée
du TGV en 2007, qui

la met a trois heures de
Paris, a été une premiére
étape importante, Puis

la venue des croisiéristes
et le statut de capitale
européenne de la culture
en 2013 ont marqué
I'apogée de cette évolution.
Aujourd’hui, on ne vient
plus ici seulement pour
Notre-Dame de la Garde
ou le Vieux-Port, mais
parce que Marseille est
une nouvelle incarnation
du sud de la France.

Comment profitez-vous
de ce nouvel essor?

Les touristes apportent
40% du chiffre d’affaires.
Lereste vientde la
privatisation du bateau,
veritable ile flottante de
350 meétres carrés. Nous
proposons des prestations
tres variées, d’un simple
barbecue au service haut
de gamme, pour les
entreprises et les
particuliers. Sur le

« Levantin », j'ai marié
toute la bourgeoisie
marseillaise.

¥ Levantin Groisiére, /2. guaidu fort (2]
Marsellle, 04-31-24-40-20 levaritin fr
Tants:B5 Efadulre. 1Th-16h brunchinglus:
Palmes. magaues & fubas adisposition
558 pourlasoirge (18h30-22ha0),
huffetinclus. Croisiare aleciro B Uil
Jaolret1?anln 19h30-23h 35 €.
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© Marseille, futur laboratoire du « bien vivre Uurbain »
La Provence immobilier - 04.07.2019
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© Dakar 2020 en image
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@ Marseille, nouveau carrefour de limmobilier vers UAfrique ?
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La Provence immobilier - 24.10.2019

@ « Pourquoi nous lancons une journée de limmobilier a Dakar »
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Marseille, futur
laboratoire du
"hien vivre 'urbain"

La canic_ule n‘aura pas eu raison de la motivation des
250 décideurs ayant répondu présents a I'invitation
du Club Immobilier Marseille Provence (CIMP)

Jonitrice tmme GIRgast Lomin -

Jeudi dernier, a 'occasion de la "13e
journée de I'lmmobilier", ces acteurs
de I'immabilier et de 'urbanisme ont
arpenté le centre-ville de Marseille, a
pied et sous un soleil de plomb, afin
de découvrir les projets de requali-
fication de I'hypercentr. Ils avaient,
auparavant, assisté a une conférence
de [larchitecte néerlandais Winy
Maas qui, pour la biennale Manifesta
13, a réalisé une vaste étude sur la
Cité Phocéenne. Une analyse sans
concession, des atouts et des défauts
de faville,

Déja convaincus de son potentiel, les
membres du CIMP, ont démontré par
lexemple que leur ville fourmillait
déja de projets novateurs, aboutis-
sant, comme l'indique Fabrice Alimi,
a un message d'espoir : ¢ Si elle sait
faire face, Marseille incarnera un dé-
monstrateur pour les autres grandes
cités européennes, toutes confron-
tées a la dégradation de leur centre
historique ».

Plus d’arbres et moins de
voitures

Empruntant la Canebiére, les parti-
cipants ont découvert le chantier du
futur hotel Mercure qui, non content
de doter la lisigre de Noailles d'un
4 étoiles, servira de tremplin a la
requalification de I'lot tout entier.
Puis remontant le cours Lieutaud,
les hotes du CIMP ont découvert le
projet de Tangram qui, bientot, resti-
tuera aux piétons et aux cyclistes une
partie de cette artére, sur laquelle
s'épanouiront 130 arbres. Une ville

plus végétale et donc moins chaude,
un espace public reconquis a la sacro-
sainte voiture et donc plus agréable,
sont ainsi parmi les grand axes pri-
vilégiés par les architectes et les
urbanistes pour inciter les familles a
se réapproprier les centres urbains,
lasses des commerces périphériques
et des embouteillages quotidiens.
Mais penser a la ville contemporaine
ne dispense pas d'appréhender celle
de demain, comme l'ont démontré
Guillaume Pellegrin, acteur du co-
working phocéen (Newton Offices),
ou encore Billy Guidoni, spécialiste de
I'immobilier « responsive » (Modus
Aedificandi). Et cela wimplique pas
non plus, de faire table rase du passe,
comme en témoigne l'escale effec-
tuée devant I'herboristerie ances-
trale du Pére Blaize.

Pour Fabrice Alimi, qui entend faire
de Marseille « le laboratoire euro-
péen de la ville réinventée », comme
pour Emmanuel Dujardin du cabinet
Tangram, pour qui un espace public
vert et apaisé est une priorité, il ne
fait pas l'ombre d’un doute que Mar-
seille a sa carte & jouer sur I'échiquier
européen. Reste a ne pas manquer
le coche et a bénéficier de I'appui
des politiques : « Nous serons tres
attentifs a leurs engagements aux
prochaines élections », a martelé
Fabrice Alimi, lors de la Nuit de ['im-
mobilier, qui a cloturé le 27 juin dans
une ambiance festive a la carriére
Perasso (10e), en présence de 1600
personnes !



Fabrice Alimi,
président du
Club immobi-
lier Marseille
Provence (CIMP),
lance la journée
dans les salons
de la chambre de
commerce mar-
seillaise.

L ]
Le Club immobilier Marseille Provence a M a rS e l e a U C
choisi pour théme cette année le centre-ville
marseillais. « Une vraie question qui place
Marseille sur l'échiquier européen et en fait d e a l 3 e J O U r
un laboratoire expérimental de rénovation »,
comme le soulignait Fabrice Alimi en intro-
duction a cette journée.

La journée a commencé par une conférence a la CCl
Marseille Provence durant laquelle Uintervention
de l'architecte néerlandais Winy Maas a été remar-
quée. Il a en effet commenté une étude qui met en
perspective Marseille avec d'autres villes du monde,
de taille similaire, et a donc livré aux invités du Club
immabilier Marseille Provence [CIMP) un portrait
sans concession de la cité phocéenne. Maxime Tis-
sot, directeur général de |'Office métropolitain du
tourisme et des congrés de Marseille, a quant 3 lui
rappelé combien le centre-ville « reste un atout tou-
ristique », indispensable a l'économie de la filiére.
Aprés deux heures d'intervention, les 150 invités du
CIMP [des décideurs et acteurs économigues natio-
naux et régionaux) ont eu droit 3 une visite guidée
du quartier de Noailles et de la Préfecture, s'ar-
rétant sur différents chantiers en cours ou bien li-
vrés, pour rejoindre le cours Julien afin de déjeuner.
Le Conservatoire national a rayonnement régional
a permis, en début d’aprés-midi, aux participants
d'échanger en toute convivialité pour le fameux dé-
jeuner « easy business ». Les plus vaillants [en rai-
son de la chaleur étouffante due a la canicule) ont
ensuite enchainé par une visite en petit groupe du
cours Julien, un des plus grands espaces du street
art en France. Tous se sont bien entendu ensuite re-
trouvés le soir, pour la 1ée Nuit de l'immobilier, 3 la
carriére Perasso, dans le 10e arrondissement de
Marseille.

La traditionnelle photo souvenir réalisée avec 'ensemble
Alexandra Zilbermann des participants a la Journée de 'immo, photo réalisée

) alexandra.zilbermann [@presses-legales.com cette fois sur les escaliers du cours Julien.



Apres avoir évoqué la
requalification du cours
Lieutaud, arrivée au
cours Julien, point final
de cette heure de déam-
bulation en centre-ville,
avant une visite en petit
groupe pour découvrir
les nombreuses fresques
de ce quartier dédié au
street art.

ceur des enjeux urbains
nee de Limmobilier




| La Néerlandaise HEDWIG FIJEN, histo-

rienne de I'art, fondatrice et présidente
de la biennale Manifesta qui se déroulera
I'an prochain a Marseille, revient sur la
commande d’étude qu'elle a demandée,
baptisée « Le grand puzzle ». Il s’agit
d’une étude interdisciplinaire urbaine
sur la cité phocéenne. Née aux Pays-Bas
en 1990, Manifesta fait partie des trois
biennales d’art parmi les plus influentes
en Europe. « Marseille, deuxiéme ville de
France, nous offre 'occasion de regarder
le passé et de réfléchir aux enjeux et défis
qui traversent I’Europe. »

« En tant qu'urbaniste, je cherche a mettre en valeur,
adévelopper et a montrer les potentialités, les be-
soins et les beautés de Marseille. L'étude "Le grand
puzzle" accompagnera tous les artistes, designers et
créateurs impliqués, pour éclairer, inspirer et am-
plifier le role de Marseille au sein des I'archipel des
villes européennes, afin de renforcer la cohésion et la
puissance de I'Europe. » WINY MAAS est cofondateur
de ’agence d’architecture MVRDV et directeur de The
Why Factory, un think tank sur la ville du futur, mis
en place dans une université aux Pays-Bas.

L'ensemble des participants aux
deux heures de conférence dédiée
au centre-ville de Marseille et de

Pattractivité de la ville en général.




Déambulation sur la Canebiére et rue Saint-Ferréol
avec toutes les explications nécessaires (via un audio-
guide) pour découvrir 'aspect historique de la ville,

mais aussi en savoir plus sur ses chantiers actuels.
; A : X
BN

Avant de partir découvrir les rues
du cours Julien, moment d’easy
business au Conservatoire natio-
nal a rayonnement régional.

La 16e Nuit de I'immobilier a choisi pour théme
I'extravagance et comme code couleur le rose

et ’argent, des consignes qui ont été largement o
respectées par les 1 700 invités de cette soirée. =
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La 16e Nuit de 'immabilier, orga-
nisée par le Club immobilier Mar-
seille Provence, a choisi cette

= année pourthéme ['extravagance,
avec pour code couleur le rose et
I"argent. Une soirée quis’est tenue
fin juin dans le cadre unique de

' lacarriére Perasso et qui avu les

- 1700 invités jouer le jeu du dress
code, pour le plus grand plaisirdu
club!

Joél Chassard, président du direc-
toire de la Cepac, et Jean-Frangois
Chougnet, président du Mucem, ont
signé le renouvellement de la conven-
tion de mécénat qui lie les deux struc-
tures. Mi-juillet, plus de 450 personnes
étaient réunies au Mucem pour le ver-
nissage « Le Temps de l'ile ».
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Opération Dakar pour les professionnels de
I'immobilier provencaux

Prés de 200 professionnels de I'immobilier et de la construction seront mobilisés par le Club Immobilier
Marseille Provence. Lobjectif ? Une mission marseillaise au Sénégal basée sur la réciprocité

Par Ibtissam Benchikh @ Hublmma

_(Q’t‘)
A U

TOYOTA

Le futur quartier d'affaires de Dakar qui remplacera 'aéroport de LS Senghor

Le Club de I'lmmobilier Marseille Provence s'exporte. Aprés l'ile de La Réunion, en avril dernier, c'est en Afrique que
Fabrice Alimi emméne plus de 200 professionnels de I'immobilier et de la construction pour "72 heures d'immersion dans un

pays en pleine croissance”.

Avec ce voyage, le CIMP a un triple objectif. Le premier est de découvrir le marché sénégalais. Le second, de comprendre
les régles locales. Le troisidéme, de rencontrer les principaux décideurs locaux. Le président du club explique : *La région de
Dakar représente plus de 30 000 logements livrés chaque année”. Un marché en pleine expansion avec lequel il est nécessaire
d'échanger. |l détaille ; *Les professionnels du secteur immobiller marseillais pourront visiter la ville nouvelie de Diamniado et
d'importants complexes de logements et bureaux”. Plus que de simples visites, "il est important d'appréhender, plus précisément,
ies régles locales pour mieux comprendre Iévolution du marché sénégalais”, prévient Fabrice Alimi.

Pour ce faire, des professionnels locaux et décideurs économigues et politiques interviendront tout au long de ce voyage.
Aménageurs, promoteurs, grande distribution, conseils juridiques... seront présents pour un programme gui se veut riche
en échanges. Le président du club immobilier ajoute : "Nous allons sur place pour nouer des contacts et lever ies freins et lesa

priori, dans le but de développer une activité économique basée sur la réciprocité”.
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Penser sans frontiéres

“Le CIMP a toujours été concerné par I'immobilier international”, indique Fabrice Alimi, ajoutant que "I'avenir de notre territoire
se trouve aussi en Afrique. Dailleurs, les membres du club se mobilisent pour renforcer le Hub marseillais vers le sud". |l est vrai que
les membres de ce club n'hésitent pas a cumuler les kilométres : Hambourg, Londres, Varsovie, Madrid, Milan et cette

année Lisbonne, dans un but précis, celui de valoriser le territoire et de le faire évoluer, a la lumiére des marchés étrangers.

A5 h 30 de vol de Marseille, le CIMP fera face a un marché sénégalais en expansion dans un pays de plus de 16 millions
d'habitants. Par extension, et représenté par la Communauté des pays de |'Afrique de 'Ouest (CDAO) c'est une fenétre
ouverte sur 15 autres pays africains et potentiellement plus de 350 millions de personnes. Le Club Immobilier Marseille
Provence lancera officiellement |'opération le 12 septembre prochain. Les cartes d'embarquement, quant a elles, sont déja

enregistrées pour février 2020.

Enfin, qui dit Club de I'immobilier dit Nuit de I'Immobilier. La fameuse soirée sera aussi organisée a Dakar. Elle cloturera ce

voyage en réunissant pas moins de 500 personnes représentant et influengant le marché immobilier sénégalais.
oy

‘ Seydina Ousmane Boye w

@SeydinadusBoye

La cité des affaires de I'Afngue de 'Ouest en remplacement de
I'Aéroport international Léopold S. Senghor

Imaginez Dakar d'ici une décennie ¥ vL_Mais il faut aussi une
décentralisation des projets. #senegal #City




Objectif Dakar 2020
pour le Club Immo
Marseille Provence
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Prés de 200 professionnels de I'immobilier et de la construction ont été
mobilisés par le Club Immobilier Marseille Provence. L'objectif ? Une mis-
sion marseillaise au Sénégal basée sur la réciprocité .

Le Club de I''mmobilier Marseille Provence s'exporte. Aprés I'fle de La Réunion,
en avril dernier, c'est en Afrique que Fabrice Alimi emméne plus de 200 pro-
fessionnels de I'immobilier et de la construction pour « 72 heures d'immersion
dans un pays en pleine croissance ».

Avec ce voyage, le CIMP a un triple objectif. Le premier est de découvrir le mar-
ché sénégalais. Le second, de comprendre les regles locales. Le troisieme, de
rencontrer les principaux décideurs locaux. Le président du club expligue : « La
région de Dakar représente plus de 30 000 logements livrés chaque année ». Un
marché en pleine expansion avec lequel il est nécessaire d'échanger. Il détaille :
« Les professionnels du secteur immobilier marseillais pourront visiter la ville
nouvelle de Diamniado et d'importants complexes de logements et bureaux ».
Plus que de simples visites, « il est important d'appréhender, plus précisément,
les regles locales pour mieux comprendre I'évolution du marché sénégalais »,
prévient Fahrice Alimi. Pour ce faire, des professionnels locaux et décideurs
économiques et politiques interviendront tout au long de ce voyage. Aména-
geurs, promoteurs, grande distribution, conseils juridiques... seront présents
pour un programme qui se veut riche en échanges. Il ajoute : « Nous allons sur
place pour nouer des contacts et lever les freins et les a priori, dans le but de
développer une activité économique basée sur la réciprocité ».

Penser sans frontiéres

« Le CIMP a toujours été concerné par I'immobilier international », indique
Fabrice Alimi, ajoutant que « I'avenir de notre territoire se trouve aussi en
Afrique. D'ailleurs, les membres du club se mobilisent pour renforcer le Hub
marseillais vers le sud ». Il est vrai que les membres de ce club n'hésitent pas a
cumuler les kilométres : Hambourg, Londres, Varsovie, Madrid, Milan et cette
année Lisbonne dans un but précis, celui de valoriser le territoire et de le faire
évoluer, a la lumiére des marchés étrangers,

A5 30 de vol de Marseille, le CIMP fera face a un marché en expansion dans
un pays de plus de 16 millions d'habitants. Par extension, et représenté par la
Communauté des pays de I'Afrique de I'Ouest (CDAQ) c'est une fenétre ouverte
sur 15 autres pays africains et potentiellement plus de 350 millions de per-
sonnes. Le Club Immobilier Marseille Provence lancera officiellement I'opéra-
tion le 12 septembre prochain. Les cartes d'embarquement, quant a elles, sont
déja enregistrées pour février 2020. _

Enfin, qui dit Club de I'immobilier dit « Nuit de 'lmmaobilier ». La fameuse soirée
sera aussi organisée dans la capitale sénégalaise. Elle cloturera ce voyage en
réunissant pas moins de 500 personnes représentant et influencant le marché

immaobilier sénégalais. thtissam Benchikh






Convaincre 200 décideurs et acteurs économiques, régionaux
et nationaux, d’embarquer le Sénégal en février prochain :
c’est I’objectif de I’Opération Dakar 2020, officiellement
lancée ces jours-ci par le Club immobilier Marseille Provence
(CIMP). « Nous allons sur place pour nouer des contacts et le-
ver les freins et les a priori, dans le but de développer une ac-
tivité économique basée sur la réciprocité », explique Fabrice
Alimi, président du CIMP. Aménageurs, promoteurs, grande
distribution ou encore conseils juridiques figureront au sein
de cette mission marseillaise, appelée a s’immerger durant
72 heures au Sénégal.


















International

« L'Afrique tend les bras,
mais n’attend plus »

Le Club Immobilier Marseille Provence
continue son road show « Dakar 2020 ». Un
événement qui rassemble nombre de profes-
sionnels de immobilier autour d’un constat :
« L’Afrique parle business, pas politique »

Initié par le Président Macron, Saison Africa 2020 donne un coup de projecteur
a l'opération Dakar 2020 portée par le Club Immobilier Marseille Provence.
72 heures d'immersion pour 200 professionnels de I'immobilier, un « projet
dingue et inédit » pour le président du club Fabrice Alimi : « Le Sénégal a
la maturité adéquate pour ce projet. Et les personnes qui s'embarquent
avec nous, le font a c6té de leurs professions, agitées et engagées par
conviction ». Porte d'entrée de I'Afrique de I'Ouest, comparable  la Suisse
pour la présence d'organisations internationales et stable politiquement, le
Sénégal paraissait comme une évidence. C6té foncier, Dakar représente 30
000 logements (4 fois plus que Marseille) avec parfois des prix frisant les 10
000 euros du métre carré et 10 % de la population appartenant  la classe
moyenne ou aisée, La pertinence se trouve aussi dans I'intimité des sujets 3
développer entre les deux villes : air marin, corrosion des matériaux a moins
de 100 m des bords de mer, chaleur sur les chantiers...

Ici, pas question d'apporter une science qui serait infuse. Cest d'échanges
de savoirs et d'expériences qu'il s'agit. Pour la petite comme pour la grande
Histoire, Marseille et Dakar sont trés liées. D'abord, parce que ces deux villes
sont jumelées. Puis parce que les plans qui ont modernisés la capitale sénéga-
laise ont été tracés par des architectes marseillais. Enfin, ce sont deux points
d'échanges et de flux

Lever les freins
Pour Denis Bergé, « il faut passer en mode husiness pour devenir «
riches » ensemble ». Le conseiller expert en coopération internationale 2 la
CCIMP compare cette mission, au travail fait par Africalink. Le président de
cette association, créée  I'initiative de la chambre de commerce, Yves Dela-
fon appuie : « Ne pas s'intéresser a I'Afrique est une erreur stratégique
majeure. Nous ne tiendrons pas a long terme. Tout se fera, avec ou sans
nous. Donc il faut que ca se fasse avec nous ». Africalink est co-cavalier de
ce projet-la. Antoine Viallet, ancien président du CIMP explique : « Premier
secteur économique au monde, 'immobilier est en passe de devenir le
premier secteur en Afrigue. Un besoin exponentiel que le club souhaite
accompagner », Persuadé qu'une partie de I'avenir du territoire se joue de
lautre coté de la mer, il ajoute : « Ils ont engagé la seconde partie du Plan
Sénégal Emergent (PSE) avec pour objectif d’en faire un pays a hauts
revenus d'ici 2035 », ceci via six moteurs de croissance, dont I'habitat. La
création d’un Club Immobilier Dakar Afrique de I'Ouest (CIDAO) sur place est
évidemment dans les valises. « Ce premier temps de février 2020 va laisser,
nous I'espérons, une empreinte durable », prévoit le président du Club. Une
fois bien installé, « les Sénégalais prendront la main dessus ».

Ibtissam Benchikh









Dakar 2020 au programme du SIMI

le 12 décembre 2019 - Olivier REAL - Immobilier

0. Réal - Jean-Luc Chauvin, président de la CCI Merseille Provence, Nicolas Ponson, dirigeant de Redman Afrique, Fabrice Alimi, président de
|a Federation nationale des clubs immabiliers, Binta Diallo, agence LS|, Antoine Viallet, membre du CIMP.

Le Club Immobilier Marseille Provence a fait salle comble au SIMI (Salon de l'immobilier
d'entreprise) lors de la présentation hier aux investisseurs nationaux de l'opération « Dakar 2020 »,
du 5 au 7 février prochain.

Fabrice Alimi et Antoine Viallet, représentants du Club Immobilier Marseille Provence, ont présenté aux
investisseurs nationaux présents au Salon de l'immobilier d'entreprise (SIMI) leur grande opération «
Dakar 2020 ». Il s'agit d'une mission de découverte, du 5 au 7 février, en simple participant ou en
partenaire, du potentiel de la capitale du Sénégal, incluant conférences, visites de sites, opportunités
d'affaires si affinités et, bien entendu, une nuit de limmoabilier rassemblant décideurs économiques et
politiques. « La French touch est appréciée en Afrigue, a affirmé Fabrice Alimi. A Dakar nos interlocuteurs
nous ont dit "venez, ne laissez pas la place aux autres, on vous attend" ». « Ce premier voyage en Afrique
de I'Ouest va montrer a tous & quel point il y a un vrai besoin de professionnels pour les accompagner
dans leur développement, qui est trés important, et les aider & construire une ville moderne, accessible,
intelligente », selon Antoine Viallet.
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Dakar 2020 : 48 h en immersion avec
l’mdustne nnmoblllere de PAfrique de ’Ouest

A 30 km au sud de Dakar, la ville nouvelle de Dizmniadio est
I'un des aménagemeants majeurs du Plan Séanégal Emergant

Le Club Immobilier Marseille Provence (CIMP) organise
du 5 au 7 février 2020 le premier voyage de l'industrie
immobiliere en Afrique de I'Ouest. Deux jours trés
denses a Dakar pour prendre conscience du potentiel
de ce marché emergent et rencontrer la filiere locale.

Diverses infrastructures sont prévues ou déja en fonction & Diamniadio (pare industriel, complexe
sportif et culturel, cité ministériglle. centre des congrés, marché d'intérét national, etc...)

« Le Sénégal est clairement la porte d'entrée
du marché ouest-africain en pleine émer-
gence, explique Antoine Viallet, ambassadeur
Afrique du Club Immobilier Marseille Provence
{CIMP). Il représente 350 millions d’habitants,
dont une classe moyenne et aisée estimée
a environ 10%. La preuve de ce dynamisme
est la transformation de Dakar en capitale
internationale de 3,7 millions d'habitants. II
se construit actuellement 30 000 logements
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par an. Or, si la France est le premier parte-
naire économique du Sénégal, nous sommes
complétement absents du marché de I'immo-
bilier sénégalais | »

2 jours pour avoir les bonnes clés

« Dans la méme stratégie qui nous a permis
de faire revenir les investisseurs & Marseille
il y a vingt ans, le voyage a pour objectifs de
se faire sa propre idée de la réalité de I'acti-
vite et de tisser des premiers contacts grace
a plusieurs moment forts. »

‘ ¢ L'objectif est d'embarquer

150 proiassmnaels de tous les métiers
de I'immobilier pour un panorama complet
de tous les éléments a connaitre pour
réussir son développement en Afrique, ”
Antoine Viallet, ambassadaur Afrique du Club
Immabifier Marseille Provence (CIMP)



LaProvence

www.laprovence-immo.com Jeudi 19 décembre 2019

NOMINATION

Club d’Immobilier Marseille
Provence : bilan de mandats
d’un president hors pair

Hors de sa zone de confort, en permanence engageé et passionné, Fabrice Alimi quitte la
présidence du Club Immobilier Marseille Provence aprés deux mandats conseécutifs.
Reconnaissant de la confiance de ses équipes et des membres du CIMP, il dresse son bilan

« “Il faudra exiger de l'audace, un zeste d'indulgence, un grain de folie, beaucoup de travail et cerre bfen veillance qui fait fa force du collectif. " FA. »

Tresorler du Club d'tlmmobilier Marseille Provence, il en de-  qu'on est perfectionniste, c'est compliqué. Vice-président de la
vient le président en 2013. Aujourd'hui, Fabrice Alimi CCIMP, président de la Fédération Nationale des Clubs de I'lm-
décide de ne pas briguer un troisitme mandat. mobilier avec 12 antennes dont une dans 'Océan Indien... C'est
i g 7T : passionnant mais pour honorer toutes les obligations, il faut du
’ ?

Qu'a motive cette décision ? temps. Je reste toutefois attentif au modéle de pilotage du club.
Fabrice Alimi : Multiplier les casquettes, c'est bien, Mais lors- Suite en page 2
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LE SIMI, SALON DE L’IMMOBILIER
D’ENTREPRISE, EST UN EVENEMENT
DE REFERENCE POUR LES ACTEURS

DE L’INDUSTRIE IMMOBILIERE.

VITRINE DU MARCHE FRANCAIS DE
L’IMMOBILIER D’ENTREPRISE, C’EST
UN LIEU D’ECHANGES, DE DEBATS ET
SURTOUT, UN GRAND RENDEZ-VOUS

D’AFFAIRES ENTRE PROFESSIONNELS.

DURANT TROIS JOURS, LE PALAIS

DES CONGRES DE PARIS, PORTE

MAILLOT, FAIT LA PART BELLE AUX
OFFRES HEXAGONALES DE BUREAUX,
LOGISTIQUE ET ACTIVITE, IMMOBILIER

COMMERCIAL DE CENTRE-VILLE

COMME DE RETAIL PARK. CETTE

ANNEE, LA REGION PROVENCE-
ALPES-COTE D’AZUR ETAIT PRESENTE

EN FORCE AFIN DE VALORISER SES
ATOUTS ECONOMIQUES. TPBM A FAIT

LE DEPLACEMENT.

26 000 460 132

VISITEURS ONT SOCIETES ET CONFERENCES,
ARPENTE DURANT COLLECTIVITES STRUCTUREES
TROIS JOURS ONT PRIS PART EN 12 CYCLES,
LES ALLEES DU PA- ALA 18E EDITION SE SONT
LAIS DES CONGRES DU SIMI, DU 11 AU 13 TENUES
DE PARIS. DECEMBRE. CETTE ANNEE.

| REGION
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Nombreux acteurs de la vie
publique sur le stand de la

CCl du Var et de son président
Jacques Bianchi.

Paca au Simi, le salon_
ou l’'on cause immobilier

Plusieurs entités de Provence- — I Vingt-six mille visiteurs,
Alpes-Céte d’'Azur étaient — M1 [==] 240 sociétés et collecti-
présentes a Paris, du 11 au 13 = = | vités participantes (dont
décembre, au Salon de I'immobi- ail u

45 nouveaux acteurs),
lier d’entreprise (Simi), parmi les 132 conférences en 12 cycles... Le Palais
26 000 visiteurs et 460 participants. des congrés de Paris a connu une impres-
sionnante affluence, propice a 'échange
avec les investisseurs, lors de la 18e édition
du Simi, Salon de l'immobilier d'entreprise,




SOUS LA BANNIERE VAR DEPLOYEE PAR L’AGENCE
DEPARTEMENTALE DE DEVELOPPEMENT ECONO-
MIQUE (ADDE) DE LA CCl, SEPT TERRITOIRES ONT
HABITE LE STAND « MAISON », LA METROPOLE
TOULON PROVENCE MEDITERRANEE, VAR ESTEREL
MEDITERRANEE, DRACENIE PROVENCE VERDON,
PROVENCE VERTE, SUD SAINTE BAUME, C(EUR DU

VAR ET VALLEE DU GAPEALU.,
LT e
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@ Photes O.R.

Vaucluse Provence
Attractivité au

service de ses ter- -
ritoires ;

pour ceux, nombreux dong, qui ont bravé
I'adversité en ces temps de mobilité pertur-
bée. Dans ce contexte de démonstration des
forces en présence, de concours d'attrac-
tivité, de présentation des atouts et des
atours, de projection des territoires en vue
de développements économiques, sociaux,
environnementaux, technologiques, indus-
triels, numeériques... étre la consistait aussi a
montrer que l'on existe et comment. Et quitte
a venir, autant donner du sens a son offre et
de la perspective.

> Ainsi, sous la banniére Var déployée par
I'Agence départementale de développe-
ment économique (ADDE) de la Chambre de
commerce et d'industrie que préside Jacques
Bianchi, sept territoires ont habité le stand

« maison », la Métropole Toulon Provence
Méditerranée, Var Estérel Méditerranée,
Dracénie Provence Verdon, Provence Verte,
Sud Sainte Baume, Coeur du Var et Vallée du
Gapeau. Enoutre, a la faveur de conférences
en salles dédiées et d'échanges in situ,  sss>

I REGION
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Le Club immobilier Marseille Provence
a fait la promation de l'opération Dakar
2020. De gauche 2 droite : Jean-Luc
Chauvin, président de |a CCl Marseille
Pravence, Nicolas Ponson, dirigeant

de Redman Afrique, Fabrice Alimi, past
président du Club immobilier Marseille
Provence, Binta Diallo, agence LS [La
Signature immobiliére], Antoine Viallet,

ex-président du club marseillais.
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**=> leurs représentants (élus, techniciens,
acteurs privés) ont pu débattre de leur actuali-
té immédiate et a venir, de leur champ foncier
des possibles.

> Les deux grandes métropoles voisines ont
mis le paquet. Nice en particulier autour de
I'Eco-Vallée, grande opération d'intérét natio-
nal dans la Plaine du Var qui affichait ses 10
ans de projets, avec la venue remarquée du
maire et président de Nice Céte d'Azur, Chris-
tian Estrosi. Marseille, sous la marque territo-
riale « One Provence » et la base-line « Hub
de 'Euro-Méditerranée », a attiré également
beaucoup de monde et les investisseurs vers
I'Afrique ont fait le buzz, notamment le Club
immobilier Marseille Provence qui présen-
tait son opération Dakar 2020. Les anciens

MARSEILLE, SOUS LA MARQUE TERRITORIALE <« ONE
PROVENCE » ET LA BASE-LINE « HUB DE L'EURD-ME-
DITERRANEE », A ATTIRE EGALEMENT BEAUCOUP DE
MONDE ET LES INVESTISSEURS VERS L'AFRIQUE ONT
FAIT LE BUZZ, NOTAMMENT LE CLUB IMMOBILIER MAR-
SEILLE PROVENCE QUI PRESENTAIT SON OPERATION

DAKAR 2020.
FCELLERERR LR

présidents Fabrice Alimi et Antoine Viallet ont
fait salle comble pour expliquer, avec force
de conviction, les attentes de « nos cousins »
sénégalais envers les professionnels marseil-
lais, francais, de I'immaobilier.

> Marseille et la région étaient aussi a I'hon-
neur sur le stand de Normandy Avenue, a la
faveur de l'annonce par le ler vice-président
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PLUS HAUT DANS LES ETAGES DU PALAIS PARI-

SIEN DE LA PORTE MAILLOT, VAUCLUSE PROVENCE
ATTRACTIVITE, UAGENCE DE DEVELOPPEMENT DE

CE DEPARTEMENT, AVAIT EGALEMENT SQIGNE SON
STAND, AFFICHANT A LA CARTE, EN L'OCCURRENCE
INTERACTIVE, LES POTENTIALITES D'INVESTISSEMENT

ET D'IMPLANTATION.
T AR AR

du Havre Seine Métropole, Florent Saint-Mar-
tin, des lauréats de plusieurs projets au sein
du vaste programme « Réinventer Le Havre »,
dont l'architecte Corinne Vezzoni sur le site
exceptionnel Flaubert. Cette Marseillaise et
Varoise de talent, viscéralement Méditerra-
néenne, a été prophéte chez les Normands en
s'associant avec un confrére local et le groupe
Icade. « Elle a compris l'esprit du lieu avec
beaucoup d’humilité et d'intelligence », selon
I'élu également adjoint au maire chargé de
l'urbanisme, qui ne tarissait pas d'éloges a son
égard.

> Enfin, plus haut dans les étages du palais
parisien de la Porte Maillot, Vaucluse Provence
Attractivité, l'agence de développement de
ce département, avait également soigné son
stand, affichant & la carte, en l'occurrence
interactive, les potentialités d'investissement

La Métropole
nigoise trés pré-
sente.

et d'implantation en fonction du foncier dispo-
nible (485 hectares actuellement), de l'exis-
tant, des dessertes... entre autres éléments
mis en exergue. Les territoires Grand Avignon,
Apt Luberon, Luberon Monts de Vaucluse

étaient ici a 'honneur.
Olivier Reéal

3)) olivier.real@gmall.eom

régionale trés demandée,
lauréate d'un remarquable
projet au Havre.

Corinne Vezzoni, architecte

I REGION



Marseille et ses environs

Photos : Laurent Carte

ASTIME MEDITERRANEE - 92 rue Breteuil - 13006 Marseille - Tél. 04 96 200 300 - E-mail : marseille@astime.fr
www.antoineviallet.com



	Binder1.pdf
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	24a
	25
	27
	28
	29

	Binder2.pdf
	1
	2
	3
	4
	5

	Binder3.pdf
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	22
	23
	24
	25
	26
	27

	Binder4.pdf
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Binder5.pdf
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Binder6.pdf
	1
	2
	3
	4
	5

	Binder7.pdf
	1
	2
	3
	4
	5
	7
	8
	9
	9b
	11
	12
	12a
	12b
	13
	14
	16-1
	16-2
	16-3
	16-4
	16-5
	17

	Binder8.pdf
	1
	2
	3
	4

	Binder9.pdf
	1
	2
	3

	Binder10.pdf
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	9

	Binder11.pdf
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29

	Binder12.pdf
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16

	Binder14.pdf
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	14
	15
	16
	17
	18
	18b
	19
	20
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30




